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OZET

21.yuzyilda ylkselise gecen popilizm kelime manasi olarak halk¢ilik anlamina gelse de,
toplumu iki zit kutba ayirarak biz-onlar siniflandirmasi temelinde karsimiza ¢ikan bir olgudur.
Popiilizmde biz, iyi olanla; onlar, kotii olanla 6zdes hale getirilmektedir. Toplumun bu sekilde
kutuplara boéliinmesi ve bir grubun o6tekilestirilmesi bircok demokratik iilkede oldugu gibi
Tiirkiye icin de potansiyel bir durum teskil etmektedir. Bu baglamda, elinizdeki calisma
poplilizmin soylem bicimlerinin gézlemlenebildigi bir iilke olan Tiirkiye'de, yerel secimler
baglaminda popiilist unsurlarin tespit edilmesi amaclanmis; bu ¢ercevede adaylarin sosyal
medya gonderileri tizerinden bir degerlendirme yapilmistir. Calisma yapilirken nitel arastirma
yontemi tercih edilmis ve sdylem analizi tekniginden faydalanilmis; Sen & Altin (2020) ve
Engesser ve arkadaslarinin (2017) kullandig1 yontemden faydalanilmistir. Sosyal medyadan
metinsel olarak elde edilen bulgular, popiilist unsurlarin Tirkiye siyasetinde aktif bir sekilde
var oldugunu gostermektedir. Sadece bu bulgulardan yola ¢ikarak siyasilerin popiilist olarak
tanimlanmasi gii¢ olsa da sdylemlerinde tespit edilen populist unsurlarin varligi popilizme

olan meyili ortaya cikartmaktadir.

Anahtar Kavramlar: Propaganda, Kamuoyu Olusturma, Yerel Se¢im, 2019, Ankara.

Bilim Kodu: 115504
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ABSTRACT

Although populism, which has risen in the 21st century, literally means populism, it is a
phenomenon that emerges on the basis of us-them classification by dividing the society into
two opposite poles. In populism, we are with the good; they are identified with the bad. This
polarization of the society and the marginalization of a group constitutes a potential situation
for Turkey, as in many democratic countries. In this context, the present study aimed to identify
populist elements in the context of local elections in Turkey, a country where the discourse
forms of populism can be observed; In this context, an evaluation was made on the social media
posts of the candidates. While conducting the study, qualitative research method was preferred
and discourse analysis technique was used; The method used by Sen & Altin (2020) and
Engesser et al. (2017) was used. Textual findings from social media show that populist
elements are actively present in Turkish politics. Although it is difficult to define politicians as
populists based on these findings alone, the presence of populist elements identified in their

discourse reveals the tendency towards populism.

Key Terms: Propaganda, Public Opinion, Local Election, 2019, Ankara.

Science Code: 115504
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GIRIS
21. yiizyilda popilizm yilkselen bir olgu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Demokratik
toplumlarda popiilist egilimlerin goériilmesi bu durumun bir géstergesi olabilir (Cetin, 2020:
164). Popiilizmin bu sekilde yiikseliyor olmasi ve bunula birlikte artan niifus ve go¢ hareketleri,
iklim degisikligi, ylikselen issizlik ve dolayisiyla diismekte olan refah seviyesi gelecege yonelik
diistinceleri ve beklentileri etkilemektedir (Beris, 2019: 44). Bu durum ekonomik ve kiiltiirel
nedenlerle popiilizmin ytlikselmesi arasindaki iliskiyi de ortaya koymaktadir (Kéroglu, 2020:
74). Bu baglamda “ekonomik ve siyasi krizlerin meydana gelmesi popiilist partilerin ortaya

cikislar icin gerekli sosyal ve siyasi ortamin olusmasina neden olmaktadir” (Bulut & Hacioglu,
2018: 192).

Ozellikle 1930-1960 dénemlerinde Latin Amerika {ilkelerinde yiikselise gecen ve ekonomik
problemlerin meydana geldigi ortamda giiclenen popiilizm ile 1960-1990 dénemlerinde
Avrupa tlkelerinde Miisliiman, gogmen ve miilteci karsithgi olarak yiikselen popiilizm hem
toplumsal yasamda hem de kurumsal olarak partilesmeyle etkisini iyice hissettirmeye
baslamistir (Kilig, 2020: 267). Bu etki popiilizm tarihi agisindan ele alindiginda popiilizmin en
glicli donemini yasadigl gercegini karsimiza cikarmaktadir. Bu cercevede popiilizmin
glinlimiizde siyaseti ve glindemi sekillendiren en oOnemli olgulardan biri oldugu
soylenebilmektedir (Orhan, 2020: 796). Popiilizm genel olarak asir1 sag siyasetin otoriter
yaklasimlarinda zemin bulmaktadir. Ancak bu durum onun yalnizca sag siyasette zemin
buldugu anlamina gelmemektedir. Zaman zaman sol siyasi hareketlerde de kendine zemin
bulan popiilizm farkl siyasi hareketlerde, farkli sekillerde ve farkh iilkelerde karsimiza
¢ikabilmektedir (Sirma & Parlak, 2020).

Popiilistler kendi belirledikleri kriterlere gore toplumu iki par¢aya bolerek genis halk kitlesini,
azinlik olarak degerlendirilen diger gruba karsi harekete gecirirler. Bu hareketlilik popiilistlere
siyasal avantajlar saglayan bir politikanin eseridir. Bu nedenle siyasal strateji olarak da
yorumlanabilir (Esen, 2021). Son dénemlerde poptlizmin diinya genelinde yiikselise gecmesi
ve toplumlarin ve liderlerin popilizme yonelmesinin farkli gerekgeleri oldugu ifade edilebilir.
Ornegin Avrupa sag1 ve Amerika’da ki Cay Partisi 6rneklerini ele aldigimizda savunmaci ve
muhafaza etme yaklasiminin 6éne ¢kt gorilebilir. Ozellikle kiiresellesme ve ¢ok
kiltirliligiin Bati medeniyetini tehdit ettigini ve gelismis toplumlarin zararina oldugu
diistincesine sahip olan siyasiler popiilizmi siyasi alanlar yaratmak i¢in kullanmaktadirlar
(Hanioglu, 2017). Popiilizmin yiikselise gecmesi ve toplumlar ve liderler tarafindan kabul

gormesini dort baslik altinda toplayan Balta sunlar1 aktarmistir (2021: 3):

2008 yilinda meydana gelen global ekonomik buhran sonrasi; partilerin kitleleri temsil
kabiliyetinin gézden gecirilmesine sebep olmus, kiiltiirel baglamda toplumun biitiin temel
parametleri arasinda degerlerin degisimine neden olmus; ekonomik rekabet, global

kurumlarin ve evrensel yasalarin asinmasi ve global seviyede demokrasiye duyulan inancin



neredeyse sona erecek seviyeye gelmesiyle liberalizm global hakimiyet noktasinda biiytik yara

almustir.

Glnlimiizde popillizmin etkin bir aktor olarak demokratik alanlarda ortaya c¢ikmasi ve
gliindeme etki etmesinin en 6nemli paydaslarinin basinda medya ve 6zellikle yeni iletisim
teknolojilerinin saglamis oldugu imkanlar gelmektedir (Erdogan & Ergetin, 2019). Ozellikle
yeni medya araclarinin insanlarin hayatinda 6nemli bir alana hitap etmesiyle birlikte siyasi Kisi
ve kurumlarin siyasal iletisim siirecinde tercih etmis olduklar ilk secenek haline gelmistir.
Yeni medya teknolojileriyle birlikte ortaya cikan Facebook, Twitter gibi sosyal medya
uygulamalarinin merkezi rol aldig1 bu siireclerde popiilizmin yiikselisi dikkat cekmektedir
(Sen & Altin, 2020).

2016 yilinda ABD’de gerceklestirilen se¢cimlerde sosyal medya lizerinden yiiriitmiis oldugu
politikayla giindeme gelen Donald Trump, rakibi Hillary Clinton'u gecgerek baskanlig
kazanmisti. Bu secim doneminde belki de en ¢ok dikkat ¢eken sey sosyal medyanin etkin
kullanildiginda ne tiir biiyiik sonuclara katki sunabilecegiydi. Clinkii bu secim siirecinde D.
Trump rakibi iizerinden gercek olmayan kurgularla sosyal medyada ¢esitli manipiilasyonlar
gerceklestirmis ve rakibinin itibarsizlasmasini saglamisti (Simsek, 2018: 3). Bu baglamda
degerlendirecek olursak yeni medya teknolojileri popiilist siyasilerin amaglari dogrultusunda
kolayca kullanabilecekleri bir ortam ya da arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Moffitt, 2020:
18).

Aktarilan iligkiler baglaminda, bu ¢alismada, temel olarak popiilizme bir zemin tegkil eden ya
da poptlistler icin bir ara¢ gorevi goren yeni medyanin popilizmle olan iliskisi
tartisilmaktadir. Popiilizm ve sosyal medya etrafinda sekillenen bu ¢alismada, her iki kavramin
da diger alanlarla iligkisi ele alinmakta; demokrasiden politik psikolojiye, siyasal iletisimden
iletisim psikolojisine ve iletisim psikolojisinden dijitallesme ve liderlige kadar bircok alanla
ilgili iligkiler kavramsal olarak ortaya konmakta ve tartisilmaktadir. Bunun neticesinde ise
diinyada ylikselise gecen popiilizmin Tiirkiye siyasetinde ve oOzelde de yerel siyasetteki
boyutlarini ortaya koymak i¢in sosyal medya uygulamasi olan Facebook, Instagram, YouTube
ve Twitter'dan elde edilen veriler tizerinden analiz yapilmaktadir. Yapilan bu analiz verilerin
metinsel olmasi nedeniyle nitel arastirma yontemlerinden soylem analizi teknigi ile
coziimlenmekte ve verilen teorik cerceve etrafinda tartisiilmaktadir. Facebook, Instagram ve
Youtube verileri ekran goriintiisii alinarak klasérlenmis, Twitter verileri ise Socialbearing.com
araciligiyla elde edilmis ve bu veriler analiz edildiginde siyasi parti adaylarinin secim
kampanyas1 boyunca iiretmis olduklar1 sdylemlerde birtakim popitlist unsurlarla
karsilasilmistir. Bu unsurlar popiilizmin ifade edilen dort farkh ozelligi (Biz ve Onlar
Siniflandirmasi, Halk Egemenligi ve Elit Karsitligi, Geleneksel ve Muhafazakar Degerlere Vurgu,
Otekini Diglama) cercevesinden degerlendirilmektedir. Bu c¢ercevede degerlendirildiginde
popiilizmin bazi 6zelliklerinin yogun olarak karsimiza ¢iktigl, bazi 6zelliklerinin ise 6rneginin

olmadig1 gorillmektedir.



1. BOLUM
PROPAGANDA KAVRAMI VE AMACI
1.1. Propaganda Kavram

Propaganda en genel ifadeyle, kendi diisiincelerinin yayilmasini ve desteklenmesini isteyen
kisi veya guruplarin diger kisi veya gruplarin diisiinceleri iizerinde etkili olmak amaciyla
yuriittiigl iletisim faaliyetleri olarak tanimlanabilir. Ancak kavramsal cergevelerinden birinin

de propaganda oldugu bu ¢alisma icin daha kapsamli bir tanim yapmak iktiza etmektedir.

Propaganday1 kapsaml bir sekilde agiklayabilmek ve tanim meydana getirebilmek amaciyla
oncesinde bu kavramin nereden geldigi ve nasil kullanildigini 6grenmek durumundayiz.
Kelimeyi anlami agisindan incelendigimizde Latince “propagare” kokiinden geldigi, bu
kelimenin ise bahge isleri ile alakadar olan bir kimsenin {irettigi bir tirliniin k6klerinden yeni
bir bitki tiretimi yapabilmesi i¢cin bu kokleri toprakla bulusturmasidir. Yani propaganda
sozciigliniin belirli bir diisiince dogusu veya dogmus bir diisiincenin ¢evreye kabul ettirilme

davranisi oldugunu séylemek yanlis olmaz. (Brown, 1973: 9).

Literatiir incelendiginde ise ‘bir kavram olarak propaganda’ ile ilgili yapilmis bircok tanim
bulundugu goriilmektedir. Yapilan tanimlarin fazlaliginin, kavramin bir¢ok farkl disiplinle
iliskili olmasinin bir sonucu oldugu séylenebilir. Oyle ki propaganda; gecmise dayan bir niteligi
bulundugu i¢in tarih, toplumda gerceklesen bir slire¢ oldugu icin toplum bilimini, politik
kapsamda oldugundan politik bilimleri, bir hedef kitleye yonelik olmasi1 dolayisiyla ve insani
etkisi altina almasi dolayisiyla psikoloji bilmini ve kullanildig1 ara¢lar bakimindan ise iletisim
bilimine alt dal olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bektas, 2002: 14).

Oncelikle sézliiklerde yapilmis bazi belli bagh tanimlar inceleyecek olursak; TDK ya ait
yayimlarda propaganda kavrami, “Herhangi bir ilke ve kuramlar biitiiniini, fikir veya
diisiinceyi digerlerine empoze etmek maksadiyla cesitli yontemlerle yayma bicimi” olarak
ifade edilmistir. Hilmi Ziya Ulken Sosyoloji Sozliigii isimli eserinde propaganday: kavramsal
olarak, “bir takim menfaatler 1s181ndan toplumu olusturan belirli kesimlerin, diistincelerini,
asilama ile bu disiincelere olan inancin artirilmasi ve kabul edilmesine yonelik olarak
uygulanan yéntemler biitiiniidiir.” (1969: 237) tanimlamasiyla yer vermistir. Oxford Ingilizce
sozliikte ise ayni kavram, “bir politik durum veya olay1 veya cerceveye destek vermek amaciyla

uygulanan, genellikle pesin hiikiimlii veya aldatici igerikler biitiinii” bicimde aciklanmistir.

Propaganday1 kavramsallastirabilmek icin profesyonel anlamda iiretilen ilk bilimsel icerik
Lasswell’in 1. Dlinya Savasi’'nda Propaganda adli ¢alismasidir. Lasswell bu eserinde kavrami;
“anlamli semboller, oykiler, soylentiler, haberler, resimler ve Kkitlesel iletisimin diger
bicimleriyle diisiinceler iizerinde denetim kurmak” (1927: 9) seklinde tanimlamaktadir.
Yaptig1 calismalarla propaganda kavramini psikolojik perspektiften inceleyen Doob acisindan

ise propaganda; herhangi bir halk Kitlesi i¢erisinde, belirlenmis bir zaman diliminde Kisilerin



diislince dlinyasinda degisiklik meydana getirebilme ve bireylerin anti bilimsel veya stipheli
olgular olarak kabul ettigi menfaatler cercevesinde birey davranislarina egemen olmak veya
birey davranislarin1 yonetebilmek amaciyla uygulanan yéntemlerdir. Doob’a gére maksath ve
maksatsiz olmak iizere iki tip propaganda mevcuttur. Maksadi olan propaganda, propaganciyi
yapan veya yapanlar aracilifiyla ikna metodunu kullanarak hedef kitlesinin diistincesini
kontrol etmek veya yonlendirebilmek amaciyla belirli periyotlarda diizenli olarak birtakim
faaliyetler yliriitmeyi ifade etmektedir. Bu tiir propagandada uygulayicilar yapmis olduklari
eylemin bilicindedir. Diger bir ifadeyle propagandaci faaliyetlerini bilin¢li olarak cesitli
teknikler kullanmak suretiyle hedef Kkitlesinin diisiincesine yonelik hamleler yapmaya
calismaktadir. Maksadi olmayan propaganda tiiriinde ise yalnizca ikna metodu ile ilgililerinin
diisiince ve diislinceyi uygulama seklini control altina alma faaliyetleri olarak ifade etmektedir.
Propaganda yapan ilgili basladig1 propaganda faaliyetinin toplumda olusturacagi karsiligin ne

oldugunun veya olacagini bilememektedir. (Aktaran: Bektas, 2002: 22-23).

Propaganda konusundaki ortaya konulan ¢ok detayl bir bilimsel eserlerden biri olma 6zelligi
bulunan Jacques Ellul ise Dobb’un maksatl propagandaya yaptig1 tanima benzer bir yaklasimla
propagandayi, “herhangi bir ilgilinin veya uygulayicinin diger bir ilgili veya uygulaya yonelik
olarak diisiince diinyasinda degisiklik meydana getirme ve amaclanan seyin amagla dogru
orantili bir sekilde gerceklestirilen bilingli aktiviteler biitiini” (1973: 160) seklinde ifade
edilmektedir. Kavram siyaset bilimi acisindan incelendiginde ise iktidar olma arzusu,
teskilatlanma, bilgi, deger Uretimi, yayilimi gibi hususlarla iliskilendirilebilir. Bu dogrultuda
propaganda; insanlar1 etkilemek maksadiyla sosyal ve siyasal degerlerin aktarimi ve yayilimi
icin yapilan girisimler olarak tanimlanabilir (Say, 2015: 28). Diger bir ifadeyle, politikacilarin,
politik aktor ve kurumlarin kitlesinin destegini alarak oyunu ylikseltme veya yalnizca girmis
oldugu secimlerden galibiyetle ayrilabilmek i¢in uyguladiklari reklam ve tanitim, diisiincenin

kabul ettirilme ve kendisine destek kazanabilme etkinlikleri seklinde a¢iklanabilir.

Propagandayu iletisim bilimi agisindan ele alacak olursak da toplumsal etkilesimin bir sonucu
olarak ortaya ¢iktif1 ve bireyselerin sosyal ¢evreleri vasitasiyla ulastig1 bir takim dusiince
bicimleri ve bu diisiince bicimlerinin kabul ettirilerek bireylere bu dogrultuda yén vermek
bicimde ac¢ikladig1 soéylenebilir. Propaganda cesitli iilkilere ulasabilmek igin, bireylerin
iidsiince diinyasinda ve sosyal hayatimda veya karar verme siireclerinde bir takim degisikler
meydana getirmeye yonelik girisimler biitinii olarak tanimlanabilecegi gibi; iletisim
baglaminda ise ¢esitli konular ve ¢ercevelerde bir fikrin yayilmasinda kullanilan ikna kabiliyeti

ylksek iletisim tiirii olarak da tanimlamak miimkiindiir. (Gliz, 2002: 286).

Taylor ise propaganday bir iletisim stireci, fikir ve degerlerin bireyden bireye veya bireyden
gruba iletimi seklinde tanimlamaktadir. Ayrica propagandacinin, iletisimi kendi ¢ikarlar
dogrultusunda kullanmak suretiyle aragsallastirdiginin da 6zellikle altin1 ¢izmektedir (1998:
8).



Propaganday iletisim bilimleri acisindan 6nemli kilan bir diger husus da kitle iletisim
araclariyla olan iliskisidir. Oyle ki literatiir incelendiginde bir¢cok tanimda bu iliskiye ézellikle
dikkat cekildigi goze carpmaktadir. Ornegin, Domenach’in tanimina goére amaci kitlelerin
tutumunu etkilemek olan propaganda; halk kitlelerinin diistince diinyanlarinda, bireylerin
belirli bir fikir veya uygulama bicimini kabul etmeleriyle sonuc¢lanacak bicimde etki altina alma
faaliyetleridir. Propaganda, kitle icin kullanilan bir dildir; gorsel ve isitsel araglar vasitasiyla
topluma ulastirilan birtakim igerikler kullanilir (1969: 7). Qualter ise taniminda ayni kavrami;
bir kisinin veya kitlenin diger kisi veya kitlelerin tutumlarin1 belirleyip bigcimlendirmek,
kontrol altina almak ya da degistirmek amaciyla, haberlesme araclarindan yararlanarak ve bu
kisi veya Kkitlelerin kendileri ile benzer tepkiler verebileceklerini umarak girisimde
bulunduklari faaliyetler biitiiniidiir. (1980: 279). Qualter ve Domenach’in yaptig1 tanimlarda,
propaganda ile cesitli kitle iletisim arac¢larinin iliskilendirildigi ve kitleleri etkileme yolunda bu

araclardan faydalanildigl iizerinde 6zellikle duruldugu goriilmektedir.

Yine Chomsky’ye gore propagandanin halka veya hedeflenen gruplara ulasma amacinda
olmasi, iletisim araglariyla olan bagiminin derecesini yiikseltmektedir. Ozgiin durumlar
dolayisiyla genis halk kitlelerine ulasimda biiylik kolaylik saglayan iletisim araglari ise
gilinlimiiziin en etkin propaganda yontemleri konumunda yer almaktadirlar. (2002: 18).

Baska bir propaganda taniminda da propagandanin kitlelerinin diisiincelerini yonlendirmek
ve tutum degisikligi meydana getirmek icin yapilan, onceden tasarlanmis planl ikna
faaliyetlerini kapsadig1 ifade edilmistir (Bektas, 2002: 20). Bu tanimda da propagandanin
sistemli ve planli, yani profesyonellik gerektiren bir faaliyet oldugu tlizerinde duruldugu

gorilmektedir.

Ancak tiim bu tanimlarin aksine toplum tarafindan propagandaya cok daha farkli anlamlar
yuklendigi; yalan séylemek ve beyin yikamak gibi kavramlarla iliskilendirildigi goériilmektedir.
Bu ¢agrisimin baslica nedeni; Birinci Diinya Savasi yillarinda propagandanin manipiile edici bir
silah olarak kullanilmasi ve propaganda yoluyla yayilan yalanlar ve politik hilelerin, savas
sonucunu etkileyecek derecede yogunlasmasi olarak aciklanabilir (Brown, 1973: 9). Ancak
propaganda sadece yalan sdylemek ve beyin yikmak gibi kavramlarla sinirlandirilamayacak
kadar genis bir kavramdir.

0 halde, tiim bu tanimlar ¢ercevesinde propaganda;

o Onceden tasarlanmis sistemli girisimlerdir.

o Bireyle birlikte kitleleri hedef alir.

o Tek yonlii ve tarafli iletisime dayanuir.

o Sozle birlikte anlamli semboller ve resimler kullanir.
o Kitle iletisim araclarindan faydalanir.



o Yalnizda dogru olmayani degil, dogru olani, yarim dogru olani veya bir kismi1 dogru

olani da i¢inde alir.

o Hedef Kkitlesinin diisiincelerinde tahakkiim kurarak tutum degisikliZi meydana

getirmeyi amaglar.

Yapilan her tanimda propagandanin farkli bir 6zelligine dikkat ¢ekildigi gériilmektedir. Ancak
propagandanin temel amacinin neredeyse tiim tanimlarda benzer sekilde ifade edildigi goze
carpmaktadir: Hedef kitlenin diisiincelerinde tahakkiim kurarak tutum degisikligi meydana
getirmek. Aslinda bu temel amag¢ propaganda ortaya c¢iktif1 giinden beri hep aym kalmus,
tarihsel silirec sadece propagandanin kullanim pratikleri ve yontemleri lizerinde degisimler

meydana getirmistir.

Propagandanin tarihine insanlik tarihi kadar eski demek yanlis olmayacaktir ancak modern
propaganda gliniimiizdeki anlam ve kullanimina ¢esitli siireclerden gectikten sonra
ulasabilmistir. Bir bagka ifadeyle gelen yeni donemler ve gelistirilen yeni teknolojik gelismeler
1s1g81nda propagandanin uygulanis biciminde de cesitli degisiklikleri beraberinde getirmistir.
Dolayisiyla propagandanin tanimi da zamana ve sartlara gore siirekli degismistir. O halde
kavramin giiniimiizdeki anlamina nasil kavustugunun daha iyi anlasilmasi ac¢isindan, tarihsel

gelisimini incelemek biiylik 6nem arz etmektedir.

1.2. Propagandanin Tarihsel Gelisimi

Propagandanin tarihsel gelisimi ele alindiginda oldukg¢a genis bir arastirma sahasi karsimiza
cikmaktadir. Ciinkii propaganda toplumlarin ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siyasal
dontistimlerinde etkin olarak rol oynamis kapsaml bir faaliyeti ifade etmektedir. Nitekim
incelendiginde tarihe yon veren bir¢ok olayda propagandadan etkin bir sekilde faydalanildig

gorilmektedir.

Literatiirde propagandanin ortaya ¢ikisiyla ilgili iki farkh goriis ortaya atilmaktadur. ilk goriise
gore propaganda faaliyetlerinin tarih oncesi caglara kadar uzandig1 iddia edilmektedir.
Ornegin; Brown’a gore insanlarin diisiince diinyalarinda degisik meydana getirme ugrasisi ilk
uygarliklara kadar dayanmakta ve konusmanin gelisimine parallel olarak ortaya ¢ikmaktadir
(1973: 7). Bir diger goriise gore ise propaganda, insanoglunun topluluk halinde yasamasiyla
beraber ortaya cikan yoneten ve yonetilen kavramiyla, yani siyasal bir ihtiya¢ dogrultusunda
kendini gostermistir. Domenach (1969) ve Qualter (1980) da propaganda tarihinin,
insanoglunun o6rgiitli toplumlarda yasamaya baslamasiyla ortaya c¢ikan ‘iktidar olma arzusu’

ile beraber kendini gosterdigini ifade etmektedir.

Jowett ve O’'Donnell ise propagandayl modern cag ile 6zdeslestirerek tarihinin ti¢ 6nemli
unsura dayandigini savunmustur. Bu iddiaya gore ilk olarak ulus devletlerin yiikselisiyle

beraber insanlarin zihinlerinde tahakkiim kurma miicadelesi baslamis, sonrasinda yeni kitle



iletisim vasitalariyla beraber propaganda mesajlarinin Kkitlelere iletimi kolaylasmis ve son

olarak da propaganda psikoloji ve davranis disiplinleriyle birlesmistir (2012: 82-83).

Bu calismada ise propaganda, tarih oncesi ¢aglardan baslanarak incelemeye tabi tutulmus,
gilinlimiize kadar olan siirecte nasil ve hangi alanlarda kullanildigi, gecirdigi gelisim ve degisim
irdelenmistir. Boylece propagandanin tarihsel siire¢ icerisindeki yerinin, 6neminin ve
giinimiizdeki anlam ve kullanim pratiklerine nasil eristiginin ac¢iga kavusturulmasi

amaglanmistir.

1.2.1. Antik Yunan ve Eski Roma’da Propaganda

Insanlarin birbiri tizerinde etkili olma ¢abasi, var olduklari giinden bu yana siire gelmektedir.
Ozellikle de bireylerin topluluk halinde yasamasiyla beraber meydana gelen lider olma arzusu,
bu ihtiyaci daha da belirgin hale getirmistir. icerisinde bulundugu gurubu yénetmek isteyen
bireyler, diger grup tiyelerini etkilemek ve ikna etmek icin cesitli girisimlerde bulunmuslar ve
glinlimiizdeki gibi sistematik ve bilin¢li olmasa bile, ilkel diye adlandirabilecegimiz cesitli
propaganda faaliyetlerinde bulunmuslardir. Dolayisiyla tarihteki ilk propaganda
calismalarinin iktidar olma arzusuyla yani siyasal bir ihtiyag neticesinde basladig1 sdylenebilir.
Jean Marie Domenach bu iddiay1 Proganda ve Siyaset isimli eserinde, “siyasi yarismalar
baslayali beri, yani diinya diinya olali beri, propaganda hep vardi” ifadeleriyle
desteklemektedir (1969: 5).

Tarihteki ilk sistematik propaganda c¢alismalarina ise Antik Yunan medeniyetinde
rastlamaktadir. Antik Diinya’da o6zellikle de M.O. 500 oncesinde, yoéneticilerin cesitli
propaganda teknikleri kullanarak savaslar1 desteklemek veya halki dinsel torenler etrafinda
biitlinlestirerek diizeni saglamak icin propaganda yaptiklari arastirmacilar tarafindan ortaya
koyulmustur. Bu dénemin en goze carpan propaganda yontemi ise hitabet sanati olmustur.
Eski Yunan medeniyetinde halkl etkilemek i¢in kullanilan hitabet veya diger adiyla ‘retorik’,
agora ismi verilen kent meydanlarinda yapilan siyasi tartismalarda kullanilmis ve siyasal
hayatin vazgecilmezi haline gelmistir. Ayrica Antik Yunan’da hitabet sanatiyla beraber tiyatro
da propaganda amaciyla etkin olarak kullanilmistir. Ornegin; Aristofanes’in komedi eserleri
doéneminin politik ¢cekismelerine 151k tutan en giizel 6rneklerdendir (Bektas, 2002: 66-68).
Dolayisiyla sanatin bir propaganda araci olarak kullaniminin da ilk olarak Antik Yunan’da

kendini gosterdigi soylenebilir.

Bu donemlerde propagandanin kullanim amaglarindan biri de liderlerin, iktidarlarinin
mesrulugunu ve giiciinii gostermek tizere uyguladiklar faaliyetler olmustur. Misir Piramitleri,
, Simer sehir devletinde Lagas krali Eannatum’un adina dikilen ‘Akbabalar Steli’, Akad krali
Naram-Sin adina yapilan stel gibi yapitlar bu toplumlardaki liderlerin gii¢ géstergesi ve halkin
ona baghliklarini saglamak ya da var olan baghlig giiclendirmek tizere kullanilan propaganda
yontemleridir (Biilbiil, 2020: 25-26).



Makedonya imparatoru Iskender(Biiyiik.) de (M.0. 356-323) imparatorlugunu ve iktidarinin
mesrulugunu olustururken propagandayi etkin olarak kullanan liderlerdendir. Tarihte
‘Helenistik Dénem’ olarak da isimlendirilen bu dénemde kullanilan propaganda sembolleri,
Iskender’in basarilarimin ve giiciiniin bilyiikliigii gostermede birer arag olarak kullanilmstir.
Iskender ayrica iyi bir hatip ve propaganda ustasi olarak kendini géstermis, olaylardan kendi
lehine faydalanma konusunda basarii olmustur. Ornegin; Makedonyalilarla Persleri
birlestirmeye calismis, bu sebeple son Pers Krali Darius’un biiyiik kiz1 ile evlenmistir. Ayni
zamanda kendini Zeus'un oglu olarak nitelendirmis, paralarin lizerine yliziiniin resmini
bastirmistir. imparatorlugu icerisinde kendi onuruna bir¢ok heykel ve anit insa edilmesine ve
portrelerinin hemen her yerde kullanilmasina izin vermistir. Biiyiik iskender gen¢ yasinda
O6lmesine ragmen Kkisiligi ve icraatlariyla tarihe gecen ilk biiyiik imparator olmus ve kendinden
sonra gelen bircok imparator ve komutana da ilham vermistir. Hannibal, Sezar ve Napolyon
gibi bircok biiyiik lider iskender’den etkilenmis ve &zellikle propaganda konusunda onu
kendilerine 6rnek almislardir (Bektas, 2002: 68-69).

Propaganda tekniklerinin sistemli bir sekilde uygulandigi bir diger medeniyet ise Roma
Imparatorlugu olmustur. Roma Imparatorlari, genis sinirlarinin tamamina niifuz edebilmek ve
kontrol altinda tutabilmek icin kendi propaganda tekniklerini gelistirmislerdir. Savaslarda
edinilen galibiyetler ve deniz asir1 seferler, imparatorlarin zenginliklerini ve gii¢lerini artirmis
boylece mimaride, sanat ve edebiyatta hatta para basmada goriilen ihtisam, stirekli artan
giiclerinin birer simgesi haline gelmistir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 38). Yunan sehir
devletlerinde kullanilan heykel, mimari, miizik ve tiyatro gibi sanatlar Roma’da da gérkemli
boyutlara ulagsmistir. Roma’da hitabet sanati da kitleleri heyecanlandirmak ve onlarin {izerinde
etkili olmak i¢in siklikla kullanilmis, hatipligin etkisi eskisine oranla ¢ok daha biiyiik boyutlara
ulasmistir. Hatta sirf ikna etmekte kullanilan, kariyerlerini bu alanda yapan profesyonel devlet
adamlari ve hukukcular istihdam edilmistir. Roma’da propagandayi en etkin kullanan lider ise
hic kuskusuz Sezar’dir. Sezar, imparatorlugunun ilk dénemlerinde giiciinii artirirken ve
imparatorluk sinirlari icerisinde totaliter hakimiyetini yerlestirirken karmasik propaganda
tekniklerinden cok etkin bir sekilde faydalanmistir. Biiyiik Iskender ile benzer bir sekilde
Tanriga Veniis'iin neslinden geldigi iddiasini ortaya atmis ve bu iddiay1 pekistirme ve mutlak
giicii elde etme noktasinda; adina basilmis madeni paralardan, goz kamastirici gosterilerden,
hitabetten ve ¢esitli sanatsal faaliyetlerden biiyiik 6l¢tide faydalanmistir (Bektas, 2002: 70-71).

1.2.2. Propagandanin Dini Amagclarla Kullanimi

Propaganda tarihsel siirec icerisinde incelendiginde sadece siyasal amaclara yonelik degil, dini
amaclar dogrultusunda da kullanildig1 gériilmektedir. Ornegin; Hz. Isa'min 6ldiiriilmesinden
sonra Kudiis'ten ¢ikan havariler, diinyanin cesitli bolgelerine yayilarak Hristiyanlik dinini

anlatmislardir.



Ertem’in de ifade ettigi gibi:

“Hristiyanlik dini havarilerin propagandalari sayesinde yayilmistir. Bu havarilerin insanlara ne
suretle hitap ettiklerini de biliyoruz. Biitiin sasaali Akdeniz medeniyetine ragmen Havariler
insanlarin kalplerine hitap ediyorlar. Ve tezlerine bir fikir unsuru karistirmaktan
korkuyorlardi.” (1942: 88).

Yine Islamiyet’in yayilmasinda da benzer bir strateji izlenmistir. Mekke ve Medine’den hareket
eden sahabeler, diinyanin cesitli bolgelerine seyahatler diizenlemis ve diger milletlerle

etkilesime gecerek Islamiyet’i anlatmislardr.

Propaganda tarihi agisindan 6nemli olan bir diger olay da 1400’lii yillarin ortalarinda Johannes
Gutenberg tarafindan matbaanin gelistirilmesidir. Bilginin yayilmas1 noktasinda biiyiik bir
devrime neden olan matbaayla beraber, eskiden sadece insan kalabaliklarinin oldugu yerlerde
sozlii olarak uygulanan propaganda faaliyetlerinin kullanim sahasi genislemistir. Eskiden
sadece belirli seckin kisilerin ulasabildigi kitap daha ulasilabilir bir hale gelmis ve bu durum
da beraberinde reform hareketini dogurmustur. Ozellikle incil'in ¢ogaltilmas: ve insanlarin
Incil okumaya yénelmesiyle beraber Orta Cag Kilisesi’'ne olan giiven azalmis, Protestanhk

inancinin yayginlasmasi ise ivme kazanmaistir.

Propaganda tarihinde bir doniim noktasi olarak nitelendirebilecegimiz 22 Haziran 1622’de ise
Papa XV. Gregory, Protestan Reform Hareketinin etkilerine karsi miicadele etmek ve Katolik
Kilisesi’nin sayginligim artirarak eski diizeyine getirmek maksadiyla inanci Yayma Cemaati’ni
kurmustur. Tarihte ilk defa propaganda teriminin gectigi Katolik Kilisesine(Roma) ait bir yap1
olan bu kuruls, diinyaya Katolik inancini yaymak iizere orgiitlenmistir. Papaliga bagh bu resmi
propaganda kurumu olusturulduktan sonra kilise biinyesinde faaliyet gosteren calisanlarin
kisisel faaliyetleri sona ermis ve tek merkezden kontrol edilen ve stratejiler iireten bir yapi
olusturulmustur. 1627'de ise Papa VIII. Urban, misyoner yetistirmek amaciyla ilk propaganda
okulu olan ‘Collegium Urbanum’u kurmustur (Qualter, 1980: 255-256).

1.2.3. Fransiz ihtilali ve Napolyon Déneminde Propaganda

Propaganda terimi, Fransa’da 18.yilizyila kadar kadar hep kilise dilinin sinirlar igerisinde
kalmistir (Domenach, 1969: 7). 1789 yilinda yasanan Fransiz Ihtilali ile birlikte ise siyasi bir
anlam kazanmustir. Oyle ki propaganda, Fransiz ihtilaline alt yap1 olusturulurken yogun olarak
kullanilmis, ihtilalin temelini olusturan siyasi fikir ve ideolojiler propaganda yoluyla

yaylmistir.

Fransiz [htilali'nin tek sebebi olmasa bile Montesquieu ve Rousseau gibi Aydinlanma filozoflari,
burjuvaziyle feodalizmin uyusmazligini ortaya atarak ihtilalin fitilini ateslemislerdir.
‘Ozgiirliik’ ve ‘haklarin elde edilmesi’ gibi diisiincelerin bu diisiiniirler tarafindan yiiceltmis ve

yluceltilen bu disiincelerin de kitleler tarafindan kabul edilmis olmasj, ihtilalin ve ihtilalcilerin



karakterinin olusmasinda biiyiik bir etkiye sahip olmustur. Ilaveten; Bretonne, Beaumarchais
ve Saint-Pierre gibi yazarlar tarafindan ortaya koyulan eserlerde mevcut diizenin degismesi
gerektigine dair diisiinceler ortaya atilmistir. Ayrica donemin kralicesi olan Marie-Antoinette’i
direk hedef alan ve totaliter rejimi elestirmeye yonelik mesajlar iceren anonim-pornografik
brosiirler de bu dénemin dikkat ¢eken bir diger propaganda malzemelerdir. Tiim bu muhalif
fikir ve hareketlerin yani sira farkh diisiinceler iceren bir¢ok kitap, makale ve brosir
yayimlanmis ve bu silirecte segcmenlerin sikayetlerini dile getirdikleri dilek defterleri (cahiers
de doléances) yazilmistir (Agaogullari, 2018: 597-598). Tiim bu gelismeler dikkate alindiginda,
Fransiz Ihtilali déneminde propaganda yapmak amaciyla yazih ve gorsel kaynaklardan biiyiik

6lciide faydalanildigi goriilmektedir.

Fransiz ihtilali siirecinde kurulan ve propaganda calismalari yapilan ‘Jakoben Orgiitii’'nde
calisan ve propaganda tarihindeki en aktif aktérlerden biri olan Napolyon da propagandaya
biiyiik bir 6nem vermis ve etkin olarak faydalanmistir. Fransizlar tarafindan ‘devrim
kaosundaki beyaz ath prens’ olarak da isimlendirilen Napolyon, propaganda ve
manipiilasyonun etkisini orduda oldugu yillarinin heniiz basinda fark etmis ve tiim yasami
boyunca basarisizliklarin mesuliyetini bir bagkasina yiikleyerek, basarilarinda sadece

kendisini 6n plana ¢ikarmistir.

Gosterigli bir komutan imajin1 yaptigi propaganda faaliyetleriyle elde eden Napolyon,
imparator ve toplumun her seyden 6nce geldigi ve bireylerin bu iki unsur i¢in gerekirse canini
dahi feda etmesi gerektigi dlistincesini propaganda yoluyla topluma empoze eden ve bu erekle
yazili ve gorsel kaynaklardan sistematik bir sekilde faydalanan ilk modern propagandacilar
arasindadir. Ayrica Napolyon, 1789 oncesinde ihtilali tesvik eden ve sonrasinda kendi
iktidarinda goérev alan ressam Jacques Louis David gibi resmi bir propaganda sanatgisina bile
sahipti. Louis David, Napolyon'un kitlelerde olusmus emperyalist-isgalci algisinin yikilmasinda
ve bazen sekteye ugrayan imajina kavusmasinda biiyiik katkilarda bulunmustur (Jowett ve
O’Donnell, 2012: 89). David’'in yapmis oldugu ¢alismalar, Napolyon rejiminin sanat araciligiyla
yuceltilmesi ve sanat eserlerinin de birer propaganda araci olarak kullanilmasi bakimindan
oldukca dikkat ¢ekici bir 6rnektir.

Fransiz Ihtilalinden sonra da propagandanin gelisimi agisindan énemli olan daha bircok
gelisme yasandig1 gorulmektedir. Matbaanin tiim diinyada hizlica yayilmasi, gazetenin
popiilaritesini artirarak toplumun her kesimi tarafindan ulasilabilir bir ara¢ haline gelmesi,
sehirleri birbirine baglayan ulasim aglarinin gelismesi ve son olarak 1835 yilinda Samuel
Morse tarafindan telgrafin icat edilmesi gibi hususlarin her biri, bilginin iletimi ve dolasimini
biiyiik 6lciide hizlandirmistir. Tiim bu gelismelerden propaganda da pozitif yonde etkilenmis,
kitlelere ulasmak ve onlarin zihinlerinde tahakkiim kurmak eskisine oranla ¢cok daha kolay bir

hale gelmistir.

Ayrica Fransiz ihtilalinin beraberinde getirmis oldugu ‘ulus devlet’ ve ‘demokrasi’ anlayislar

ve sanayilesmenin bir sonucu olarak kentlerde baslayan yogun niifus artisiyla ortaya ¢ikan

10



‘kitle toplumu’ gibi unsurlar, kamuoyunun 6nemini daha iist bir konuma tasimistir. Kitlelerin
fikir ve kanaatleri iistiinde etkili olmanin eskisine oranla ¢ok daha 6nemli hale geldigi 19.
yuzyilda, propagandacilar yeni propaganda teknikleri gelistirmek zorunda kalmis ve boylece

cagdas propagandanin gelisimi yolundaki ilk adimlar atilmaya baslamistir.

1.2.4. Birinci ve Ikinci Diinya Savasr’'nda Propaganda

Tarihte propagandanin etkin olarak kullanildigi bir bagska dénem ise yirminci ytlizyil olmustur.
Domenach, Politika ve Propaganda isimli eserinde, ¢agin en biiyiik firtinalarindan olan
komiinist devriminin ve Lenin’in Bolsevizm'i yerlestirerek yeni bir diizen olusturulmasinin

temelinde propaganda oldugunu ifade etmektedir (1969: 3).

Inceoglu ise propaganda doktrininin ortaya ¢ikisinda asil etkiyi yaratanin Lenin oldugunu ifade
etmis ve Domenach ile benzer bir yaklasimla, Lenin'in devleti ele gecirmek ve olusturdugu
diizenin temellerini saglamlastirarak devamliligini saglamak icin propagandayi bir silah olarak
kullandiginin ve boylece propagandaya aktifi, diizenlilik ve siireklilik arz eden bir gériiniim

kazandirdiginin altini ¢izmistir (1985: 66).

Yirminci ylzyili propaganda tarihi acisindan 6énemli kilan bir diger unsur da kitlelerin hem
politik hem de askeri amaglarla yogun olarak manipiile edildigi Birinci Diinya Savas1 (1914-
1918) donemidir. Savasin bir hayli uzun siirmesi, savasan taraflarin ekonomik, yonetimsel ve
kiiltlirel yapilarin ve toplumsal o6rgiitlenmelerin savas sartlarina gore revize edilmesini
gerektirmistir. Cephenin disindaki sivil halk, savasin yikici etkilerinden neredeyse cephede
miicadele eden askerler kadar etkilenmis ve her tiirlii yasam unsurundan mahrum kalmistir.
Halkin béyle bir fedakarlikta bulunmasi sadece kitlesel bir motivasyonun saglanmasina bagh
oldugundan, savasan ilkelerin aydinlar1 bilhassa vatan sevgisini asilayacak eserler ortaya
koymus ve ¢ogu zaman iilke yonetimleriyle is birligi icerisinde olmuslardir (Kéroglu, 2010: 39-
40).

Clark’a gore Birinci Diinya Savasi, toplumsal manada girisilen, biiyiik ordular arasinda
meydana gelen, toplumsal yasam alanlarinin birer savas cephesi haline geldigi, hava
saldirilarinin sivil ve asker ayrimi gézetmeksizin yapildigl, cephe hizmetleri olarak ifade edilen
cephe gerisi faaliyetlerinin profesyonel anlamda uygulandigi ve kullanilan uzun menzilli agir
silahlar nedeniyle asker ve sivil ayriminin ortadan kalktig1 ilk topyekiin savastir. Bu topyeki{in
savas anlayis1 ise propaganda faaliyetlerinin sinema, tiyatro ve bir takim kitle iletisim
araclariyla yayginlasmasini ve kitlesel mesaj alma ve iletme agina donlismesini saglamistir.
Ulusal cikarlarin ve savas nedenlerinin kendi uluslarina ve diger uluslara agiklanmasi ve
mesrulastirilmasi amaciyla devletler; basindaki, cocuk kitaplarindaki ve ticari sanattaki dili ve
resimleme bi¢imlerini kullanan yeni yontemleri hizla gelistirerek propaganda amaciyla
kullanmislardir (2017: 131).
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Ayrica propaganda faaliyetlerinin kamuoyunu 6énemli derecede mesgul ettigi bu dénemde,
propagandanin kitleler iizerindeki etkisi daha iyi kavranmis ve ¢ok daha biiyiik kitleler

tizerinde nasil kullanilabilecegi iizerine yapilan ¢alismalar yogunluk kazanmistir.

Propaganda iizerindeki kavramsal calismalar ise ézellikle Ikinci Diinya Savasi éncesi dsnemde
hizlanmistir. Ornegin; Amerika Birlesik Devletleri (ABD) Birinci Diinya Savasinda etkin olarak
kullandig1 propaganda tekniklerinin kendisine karsi kullanilabilecegi endisesiyle 1937’de
Hadley Cantril'in baskanhginda Propaganda Analizi Enstitiisiinii (institute of Propaganda
Analysis) kurmustur. Enstitiinlin danisma kurulunda, iletisim kuramlarinin gelisiminde de
onemli katkilari bulunan Edgar Dale ve Leonard Doob gibi basarili isimler yer almistir (Bektas,
2018:147).

Ikinci Diinya Savasina gelindigi zaman ise artik iilkeler propaganday1 nasil kullanacaklar
konusunda ¢ok daha bilingliydiler. Hem Birinci Diinya Savasi’'nda deneyimlenen hem de
yapilan kapsaml bilimsel arastirmalar neticesinde gelistirilen teknikler neticesinde
propaganda artik cok daha bilimsel ve sistemli bir faaliyet haline gelmisti. Kitle iletisim
araclarinda yasanan hizl teknolojik gelismeler ise propagandaya farkli uygulama alanlarn
sunmus ve propagandacilara cok daha biyiik kitlelere, zaman ve mekan siniri olmadan

ulasabilme imkani saglamist.

Radyo ise Ikinci Diinya Savasi’'nda gerceklestirilen propaganda faaliyetlerine yonelik kullanilan
en etkili propaganda araciydi. 1930’larin sonlarinda artik yeni bir icat olmaktan ¢ikan radyolar,
kurulmus olan pek ¢ok yerel istasyonla birlikte giindelik hayatin bir pargasi haline gelmis,
ozellikle ABD’de cesitli reklam ajanslarinin yonettigi sponsorlu ulusal programlar toplumun
yasam seklini ve diisiincelerini 6énemli derecede etkilemistir. 1940’l1 yillarda ise radyolarda
haber programlarina agirlik verilmis ve yaklasik on yili kapsayan bu gecis siirecindeki en
yiiksek haber hacmi orani yakalanmustir. Oyle ki 1930’larda yiizde bes civarlarinda seyreden
haber programlar1 orani, 1940’larda yiizde yirmi seviyelerine cikmistir. Yasanan tiim bu
gelismeler neticesinde radyo, genel iletisim aginin temel bir organi haline gelmis ve savas
boyunca iktidar ile halk arasinda iletisimsel bir koprii vazifesi gorerek propaganda agisindan
vazgecilmez bir ara¢ haline gelmistir. Radyoyla beraber afis, gazete ve sinema gibi daha bir¢ok
kitle iletisim aracinin da etkisiyle propagandanin tarihindeki en yogun dénemini yasadigl
Ikinci Diinya Savas1 déneminde gerceklestirilen propaganda faaliyetleri; ittifak ortagi edinmek,
diismanin itibarini olumsuz yonde etkilemek ve diismani zayif diistirmek gibi amaclara hizmet
etmistir. Savas boyunca silahli kuvvetlerle beraber oldukca etkili bir sekilde kullanilan
propaganda, bazi savas stratejilerinde ise silahli kuvvetlerden bile daha ©onemli roller
istlenmistir (Bektas, 2018: 148).

Ikinci Diinya Savasi dénemini propaganda acisindan énemli kilan bir diger husus ise
propagandact kimligiyle 6n plana c¢ikan liderler olmustur. Tiim propaganda ydntem ve
tekniklerinden etkin olarak istifade eden bu liderler, propagandanin tarihteki en iyi

uygulayicilarindan olmuslardir. Ornegin; ikinci Diinya Savasi ve propaganda deyince, kavram
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hakkinda neredeyse hig bilgisi olmayan birinin zihninde dahi Adolf Hitler canlanmaktadir. Oyle
ki Hitler, hem Nasyonal Sosyalist ideolojinin temellerini atarken hem siyasal iktidar1 ele
gecirirken hem de Ikinci Diinya Savasi’nda miicadele verirken propaganday: kendine has

yontemlerle ve kitle iletisim vasitalarinin da etkisiyle adeta bir silah gibi kullanmistir.

Hitler’e gore propaganda, savas sirasinda amaca ulasmak i¢in kullanilan bir vasitaydi. Hitler
bunu Alman milletinin hayat icin verdigi miicadele olarak goriiyor ve propagandaya biiyiik bir

O6nem veriyordu.
Hitler, Kavgam isimli kitabinda propagandaya verdigi 6nemi su so6zlerle ifade etmektedir:

“Biitiin siyasi olaylar1 yakindan takip ederken propaganda faaliyetine her zaman ¢ok yakin bir
ilgi duyuyordum. Sosyalist-Marksist teskilatlarin propaganday: esasli bir alet olarak
aldiklarini, bunu pek ustaca kullandiklarini gériiyordum. Bu suretle, propagandanin akilli bir
sekilde kullanilmasinin gercek bir sanat oldugunu, bu sanatin burjuva partileri tarafindan

hemen hemen hig bilinmedigini ¢ok evvelden 6grenmis oldum” (2020: 183).

Kurdugu Nasyonal Sosyalist diizen icerisinde kendi propaganda bakanligini da kuran ve basina
tarihin en iyi propaganda ustalarindan Dr. Joseph Goebbels’i geciren Hitler, propagandayi
devletin resmi bir organi haline getirmistir. Goebbels ise kendine has propaganda teknikleri
gelistirmis ve gelistirdigi teknikleri toplumsal iletisimin tiim alanlarinda uygulayarak
propagandanin tarihteki en iyi uygulayicilarindan olmustur. Oyle ki Propaganda Bakani
Goebbels, haftalik bir gazete olan Das Reich'in editorliigiinii yapmis ve gazetede yilda yaklasik
tic milyon kelimeyi bulan yazilar kaleme almistir. Bu yazilarda Yahudileri ‘Avrupa’nin
talihsizligi’ olarak nitelemis ve o6ldiiriilmelerinin bir gereklilik oldugu lizerinde durmustur.
Asiladigl bu diisiincenin ilk yansimasi ise 1941 yilinda kendini gostermis ve Yahudilere karsi
kademeli bir soykirim baslatilmistir (Herf, 2006: 146).

Hitler ve Goebbels’in sistemli ve bilingli propaganda faaliyetlerinin yani sira Nazi
Almanya’sinda, propaganda bilincinden uzak birey ve gruplar da kendilerince propaganda
sayilabilecek bazi faaliyetlerde bulunmuslardir. Ornegin; Hitler’in iktidar oldugu dénemlerde
ilkokul 6gretmenleri, 6grencilerine ‘saldirgan milliyetciligi’ empoze ederek savas¢i bir nesil
yetistirmeye gayret etmis ve bunu Nasyonal Sosyalist rejim adina bir ‘iyi niyet’ calismasi olarak
nitelendirmislerdir. Gerceklestirilen bu sézde ‘iyi niyet’ calismalari sistematik bir propaganda
amaci tasimasa bile 6gretmenler iktidar agisindan bilingsiz propaganda araclari, yapmis
olduklari faaliyetler ise birer propaganda ¢alismasi olarak tanimlanmistir (Qualter, 1980: 266-
267).

Ikinci Diinya Savasi doneminde, Nazi Almanyas1’nin yani sira savasa katilan diger tiim tilkeler
propaganday1 etkin olarak kullanmislardir. Hem Avrupa hem de Pasifik cephesindeki
propaganda uzmanlari, gelistirilen bilimsel propaganda tekniklerinden faydalanarak ulusal ve
uluslararasi propaganda kampanyalar1 gelistirmis ve uygulamislardir (Bektas, 2002: 163).

Ikinci Diinya Savasi’nda gelistirilen tiim bu yontem ve teknikler, propagandanin
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profesyonellesmesi ve sistematiklesmesi agisindan olduke¢a etkili olmus ve onu ‘cagdas

propaganda’ diye de adlandirabilecegimiz bugilinkii anlamina kavusturmustur.

1.2.5. Soguk Savas Déneminde Propaganda

Ikinci Diinya Savasi sona erdiginde ise yeni diinya diizeni ABD ve Sovyetler Birligi etrafinda
sekillenmistir. Aralarinda yogun ideolojik farkliliklar bulunan bu iki devlet arasinda baslayan
ideolojik catismalar neticesinde diinya iki kutuplu bir hal almis, ABD'nin 6nderlik ettigi Bati
Bloku ve Sovyetler Birligi'nin énderligindeki Dogu Bloku arasinda baslayan giic gosterme
miicadelesi ya da diger adiyla ‘soguk savas’ donemi baslamistir. Kirk dort yi1l boyunca (1947-
1991) devam eden ve zihinlere ‘ideolojilerin yarismasi’ seklinde kazinan bu ddnem,
catismalarda silahlarin degil soézciiklerin ve ciimlelerin kullanildigi ve dolayisiyla

propagandanin yogun olarak kendini gosterdigi bir baska donem olarak tarihe gecmistir.

Soguk Savas doneminde Sovyetler Birligi; kendi ideolojisini yaymak, diger milletlerin
sempatisini kazanmak, kapitalizm ideolojisi ve ABD’yi ise itibarsizlastirmak iizere gazete, afis,
sinema, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araclarindan faydalanarak propaganda
faaliyetlerinde bulunmustur. Ancak diger donemlerden farkli olarak, faaliyetlerini sadece lilke
icinde siirli tutmamis ve calismalarini tiim diinya halklarina yonelik ytlriitmistiir. Sovyet
lideri Stalin ise Soguk Savas dénemi Sovyet propagandasinin en iyi uygulayicilarindan

olmustur.

ABD ise Soguk Savas doneminin ilk yillarinda, Baskan Harry S. Truman'in 6nderliginde
Sovyetler aleyhinde uyguladigi anti-propaganda faaliyetleriyle kendini gdstermistir. Sovyetler
Birligi, ABD’'nin diinyaya empoze etmek icin ¢abaladig1 kapitalist sistem karsisindaki tek
diisman olarak goriilmiistiir. ‘Kizil tehlike komiinizm’ algisy, kitle iletisim vasitalari araciligiyla
ic ve dis hedef kitlelere olumsuz anlamlar yiiklenerek sunulmustur. Ancak ikinci Diinya Savagi
sirasinda Adolf Hitler’in 6nderligindeki Nazilere karsi verilen miicadelede ‘Joe Amca’ olarak
olduk¢a olumlu bir imaja sahip olan ve ABD halki tarafindan ‘miittefik Stalin’ olarak anilan
Stalin hakkindaki bu olumlu imaji yikmak hi¢ kolay olmamistir. Truman iktidari ise bu olumlu
imaji tersine ¢evirmek maksadiyla Britanyal siyasetci Winston Churchill’den faydalanmaya
karar vermistir. Bu baglamda 1946 yilinda Churchill tarafindan Fulton Universitesi'nde ‘demir
perde’ isimli bir konusma yapilarak ikinci Diinya Savasi sonrasi Sovyetler Birligi'nin ve
Stalin’in tehlikeli oldugu savi vurgulanmistir. Bu konusma ilk Amerikan anti-propaganda
faaliyeti olarak zihinlere kazinmis ve diinya kamuoyunda ciddi bir karsilik bulmustur (Apak ve
Ozgaglayan, 2017: 115).

Sovyetler Birligi ve ABD'nin birbirlerine karsi uyguladiklari anti-propaganda ¢alismalarini bu
doénemde meydana gelen savaslar daha da yogunlastirmis ve farkli propaganda stratejilerinin
gelistirilerek uygulanmasina vesile olmugtur. ilk olarak 1950-1953 yillar1 arasinda Kuzey ve

Glney Kore arasinda meydana gelen Kore Savasi, 6ncelikle ABD ve miittefiklerinin Giiney Kore
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yaninda, sonrasinda ise Cin Halk Cumhuriyeti’'nin Kuzey Kore yaninda yer almasiyla ideolojik
bir savas haline gelmis ve savasta yasanan her gelisme diinya kamuoyunu 6nemli derecede
mesgul etmistir. Boylelikle silahli savas aynm1 zamanda bir propaganda savasina doniismdiis,

propaganda her yerde aktif bir bicimde kullanilmistir. (Bektas 2002: 174).

Kore Savasi’nda propaganda agisindan dikkat ceken bir diger husus ise Cin Halk
Cumhuriyeti’'nin savas esirlerine karsi uyguladigi psikolojik baskidir. Bu uygulama literatiirde
‘beyin yikama’ olarak da isimlendirilmektedir. Cesitli metotlarla komiinizm ideolojisinin savas
esirlerine empoze edilmesi ve Amerika’ya karsi nefret uyandirilmasini kapsayan bu faaliyetler
gorece basariyla sonuclanmis, esir diisen bazi Amerikan askerleri saf degiserek bir daha
tilkelerine donmek istememislerdir. Ayrica bu faaliyetlerin bir sonucu olarak Giiney Koreli
esirlerin bir kismi saf degistirip Kuzey Kore lehinde orgiitlenerek casusluk faaliyetinde

bulunmuslardir (Brown, 1973).

Vietnam Savasi’nda yapilan propaganda faaliyetlerinde propaganda acisindan dikkat ¢ceken bir
husus tarihteki en yogun sekliyle sinemanin bir propaganda araci olarak kullanilmasidir. Hem
Komiinist cephe hem de ABD tarafindan propaganda igerikli bircok sinema filmi ¢ekildigi bu
donemde 06zellikle ABD, halkini savasin gerekliligine inandirma konusunda olduke¢a giicliik
cekmis hem savasa katilimini hakli gostermek hem Sovyetler Birligi'ni karalamak hem de
ozglrlik ve demokrasinin savunucusu oldugu imajini olusturmak iizere yiiksek biitceler

ayirarak propaganda icerikli birgok sinema filmi ¢ekilmesini saglamistir.

ABD’nin Soguk Savas doneminde dikkat ¢ceken bir diger propaganda uygulamasi ise Vietnam
Savasi'nda kaybettigi askerler adina yaptirdigi anitlar olmustur (Clark, 2017). Bu anitlarin,
halka savasi hatirlatarak hem Komiinist ideolojiye olan nefreti artirmak hem de Amerikan
halkinin birlik ve beraberlik duygularini pekistirmek amaciyla yapildigi séylenebilir

Son tahlilde, Soguk Savas donemi niteligi bakimindan iilkelere 6zgiin bir propaganda zihniyeti
kazandirmistir. O donemin modern siyaseti, uluslararasi iktidar miicadelesi ekseninde
propaganday1 vazgecilmez bir strateji olarak gormeye baslamis ve iilke rejimleri, teknolojinin
gelismesiyle beraber kalici faaliyetler meydana getirmek icin miicadele vermislerdir. Ulkelerin
uluslararasi alanda, diger milletlerin zihinleri {izerinde olumlu bir imaj yaratma bilincini
kazanmalari da yine bu doneme denk gelmistir. Kitle iletisim araglarinin ve teknolojinin 6nemij,
devletlerin ve milletlerin ‘faaliyetlerini ve kendilerini’ aktarimi baglaminda 6nem kazanmis,
dilinya liderleri gerceklestirilecek olan her yeni eylemin elektronik arenada da goriiniir olmasi
adina miicadele etmistir (Jowett ve O’'Donnell, 2012: 280-281).

1.2.6. 1990 Sonrasi1 Dénemde Propaganda

Yirminci yiizyillin sonlarina gelindiginde ise yiizyll boyunca yasanan silahli ve psikolojik

savagslar, temsili demokrasilerin gelismesiyle 6nem kazanan kamuoyu kavrami, iletisim
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alaninda yapilan bilimsel calismalar, kitle iletisim teknolojilerinde meydana gelen hizh
gelismeler, degisen ekonomik, siyasal ve kiiltiirel yap1 gibi hususlar neticesinde propaganda
hi¢ olmadig1 kadar sistematiklesmis ve devletlerin vazgecilmez bir organmi halini almistir.
Diinya savaslarinin bitmesinin ardindan yiikselen refah seviyesi beraberinde egitimli ve
bilingli bir toplum getirmis, propagandacilar ise artik faaliyetlerini bilin¢li ve egitimli bir
kitleye gore tasarlamak durumunda kalmiglardir. Boylelikle propaganda artik eski tekniklerle
uygulanamaz hale gelmis, eskiden a¢ik bir bicimde sunulan propaganda mesajlar1 yerini kapali
ve dolayli olarak aktarilan propaganda mesajlarina birakmistir. Burada ise devreye bir kere
daha kitle iletisim araclar1 girmis ve bu araclar vasitasiyla hedef kitle dolayli propaganda

mesajlarina maruz birakilmistir.

1990-1991 yillar1 arasinda baslayan Korfez Savasi bu baglamda verilebilecek en iyi
orneklerdendir. Bu savas, medyanin ilgisi ve savasin medyadaki asir1 yansimasi bakimindan
propaganda tarihinde énemli bir yer edinmistir. Savasta, diinyanin dért bir yanindan bélgeye
gelen gazeteciler, elde ettikleri tiim goriuntlii ve haberleri aninda merkez yayin islerine
iletmislerdir. Koérfez Savasi'nin, medya vasitasiyla diinya kamuoyuna servis edilmesi savasi
adeta bir sinema filmi haline getirmis, diinya lizerindeki milyonlarca birey gelismeleri
televizyonlar1 basinda izleme imkani elde etmistir. Dolayisiyla bu donemin en etkin
propaganda organi da medya olmus hem ABD hem de Irak tarafindan bir propaganda araci
olarak kullanmistir. Adeta bir enformasyon savasin yasandig1 bu siirecte, Birinci ve ikinci
Diinya Savaslarinda kullanilmis olan cesitli propaganda yontemleri de dénemin sartlarina
uygun olarak gelistirilerek kullanilmistir (Mutlu, 2003: 358). Ozellikle ABD hem kendi halkini
hem de diinya kamuoyunu savasin gerekliligime ve hakliligina inandirmak icin yogun olarak
calismis, giristigi propaganda faaliyetlerinde medyanin yani sira sinemay1 da aktif olarak
kullanmustir. Oyle ki Hollywood, silahli kuvvetlerle is birligi icerisinde calismistir. Savasi mesru
gostermek, diismani asagilamak ve Amerika’'nin Ustiinligli vurgulamak iizere bir¢ok sinema

filmi ¢ekilmistir.

Korfez Savasi’'nin ardindan bir kere daha kitle iletisim araclarinin propaganda teorisi ve
faaliyetleri a¢isindan ana kanal haline geldigi anlasilmis, 6zellikle basin mensuplari ve ana
akim medya kuruluslari, verilecek olan gilidiileyici mesajlarin ‘iletici son halkas1’ olarak birer
propagandaci niteligi kazanmistir. Ayrica devletlerin faaliyetlerini mesrulastirmak igin
medyay1 kullanma gerekliligi, iktidar ve medya iliskisinin onemini agiga c¢ikarmis ve
egemenligini olusturmak isteyen hicbir rejimin medyadan bagimsiz hareket edemeyecegi

gercegi kesinlik kazanmistir (Gol, 2020: 21).

1.3. Propaganda Tiirleri

Insanlik tarihinin cesitli evrelerinde, degisik yontem ve araclarla uygulanan propaganda

faaliyetleri, gecirdigi degisim ve gelisimler neticesinde kendine 6zgii bir terminolojiye sahip
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olmus ve icerdigi birtakim nitelikler bakimindan kendi icerisinde tiirlere ayrilmistir.
Calismanin bu asamasinda, propagandanin; kaynaklari, sahasi ve konusu itibariyla nasil

siniflandirildigi irdelenmistir.

1.3.1. Kaynaklan itibariyla Propaganda Tiirleri

Kaynaklari itibariyla propaganda tiirleri; beyaz, kara ve gri propaganda olmak lizere {li¢ ana

baslik altinda siniflandirilmaktadir.

1.3.1.1. Beyaz Propaganda

Beyaz veya diger bir ifadeyle acik propaganda, dogru olma egilimi olan bilgi ve
enformasyonlarin, dogru veya acgik olarak tanimlanmis bir kaynak tarafindan hedef kitleye
iletilmesini ifade etmektedir. Beyaz propaganda ile amacglanan hedef kitlede giiven duygusu
olusturmak veya var olan bu duyguyu pekistirmektir. Ulusal s6lenler, vatanseverlik ve bolgesel
milliyetgilik konusmalar1 gibi faaliyetler birer beyaz propaganda uygulamasi olarak
nitelendirilebilirler (Jowett ve O’Donnell, 2012: 17). I¢gerigine bakildiginda masum, gercek,
bilinir ve fark edilebilir olmasina karsin beyaz propaganda, ikna siirecinin en basat
faktorlerinden biridir. Kaynagin acik olmasi veya hedef kitlenin kaynaga giivenmesi; verilen
propaganda icerikli mesajin masum veya istenilir olmasi anlamini tasimamaktadir. Beyaz
propaganda sekliyle sunulan mesajlar; icerdigi propagandif egilimler, ikna etme ¢abasi ve
propaganda tekniklerinin kullanmasi nedeniyle sistematik bir propaganda tiiridiir (Cetin,
2014: 242). Bu propaganda tiiriinde en énemli unsur ise kaynagin agik olmasindan dolayi,
propaganday1 uygulayacak kisi veya ekibin glivenilir ve itibarli olmasidir. Amag, hedef kitlede
gerceklik ilkesi lizerinden etki yaratmak ve tesis edilen giivenle zihinler lizerinde tahakkiim
kurmak oldugundan propagandacilarin ¢ok dikkatli davranmasi, yalan ve yaniltici bilgiler

kullanmaktan kacinmasi gerekmektedir.

1.3.1.2. Kara Propaganda

Kara propaganda da ise beyaz propagandanin tam aksi bir durum s6z konusudur. Propaganda
kaynagl tamamen gizli tutulur ve iletilen propaganda mesajlar; yalan, aldatmaca, miibalaga,
iftira ve sahte delillerden meydana gelir. Bu propaganda yonteminde, ahlaki ve vicdani bir
sorumluluk bilinciyle hareket edilmez; diismani karalamak, bélmek, toplumsal catisma
meydana getirmek, toplumu korku ve huzursuzluga siiriiklemek amaglanir (Tarhan, 2004: 38).
Propagandanin tarihsel siirecini irdelenirken de goriildiigii iizere, Ikinci Diinya Savasi
donemindeki propaganda faaliyetlerinin bircogu kara propaganda baglaminda

degerlendirilebilir. Ozellikle Adolf Hitler ve Propaganda Bakami Joseph Goebbels’in Alman
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halkina uyguladigi psikolojik glidiileme ve manipiilasyonlara dayanan, yalan ve abartmalardan

meydana gelen propaganda faaliyetleri, bu baglamda verilebilecek en ¢arpici 6rneklerdendir.

Ayrica Osmanli Devletinin Ermeniler iizerinde uyguladigi iddia edilen s6zde Ermeni
soykiriminin tiim diinyada yanki bulmasi amaciyla uygulanan propaganda faaliyetleri de kara
propaganda baglaminda verilebilecek carpici érneklerdendir. Ozellikle de sézde Ermeni
soykirimini konu alan propaganda igerikli filmler incelendiginde, kara propagandanin
barindirdigi tim o6zelliklere rastlamak miimkindir. Yalan, abarti, sahte delil ve sahte
gorsellerin kullanildigi bu filmlerle, Tiirkiye’yi ve Tiirk milletini itibarsizlastirmak ve Tiirkiye

Cumbhuriyeti’'ni uluslararasi anlamda zor durumda birakmak amaglanmaktadir.

Glnlimiizde ise kara propagandaya en c¢ok teror oOrgitlerinin uyguladigi propaganda
faaliyetlerinde rastlanmaktadir. Teror orgiitleri, bilhassa kendilerine diizenlenen operasyonlar
esnasinda, destekgileri olan medya organlari ve cgesitli sosyal medya platformlar: araciligiyla
bir¢ok yalan haber yayinlayip ¢ikarlar1 ugruna gegici ya da kalici bir algi olusturmaya ¢alisirlar.
Bu faaliyetlerle devletleri ve giivenlik gii¢lerini karalamak, toplumda korku ve panige neden
olmak amagclanir. Giincel bir o6rnekle aciklamak gerekirse, 2018 yilinda Tiirk Silahlh
Kuvvetlerinin sinir emniyetini saglamak ve boélgedeki ter6r unsurlar1 temizlemek amaciyla
Suriye’nin Afrin bélgesinde baslattig1 Zeytin Dali Harekati boyunca, PKK ve baglantili oldugu
PYD ve YPG teror orgilitlerinin aktif ve pasif destekgileri, sosyal medya araciligiyla Tiirk Silahli
Kuvvetlerinin sivillere yonelik saldirilarda bulundugunu ileri siiren cesitli goriintiiler 6éne
stirmistiir. Ancak 6ne siiriilen bu fotograflarin eski tarihli ve baska iilkelerde meydana gelen
olaylara ait oldugu ortaya cikarilmistir. Bu ve bunun gibi bir¢cok girisim Tiirk Silahl1 Kuvvetleri
tarafindan saptanarak, terdr orgilitiiniin giristigi kara propaganda faaliyetleri amaclarina
ulasamadan ciiriitiilmiistir. Teror orgiitlerinin bu yonteme yonelmelerindeki temel amag,
Tiirkiye'yi saldirgan ve insan haklari ihlali sugu isleyen bir iilke olarak lanse edip uluslararasi
arenada tepki cekmek ve diger iilkelerden destek bulmaktir (Calagan, 2020: 59).

1.3.1.3. Gri Propaganda

Gri propaganda, beyaz ile kara propaganda arasinda bulunan bir propaganda tiirii olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu tiir propagandada bazen haber veya mesajin kaynagi acik¢a ortaya
koyulur bazen de kaynak gizlenir. Bu sebeple verilen haberin veya iletilen mesajin giivenilirligi
sorgulanabilir. Bu tiir propagandada siklikla yalan ve gercek birbirine karisir ve sdylentiler ile
dedikodular kullanilir. Olaylar ise saptirilarak veya biiyiitiilerek sunulur. Bazen giindem
carpitilarak hedef kitlenin dikkati diger olaylara gekilir. Bazen de mesajlar buytittilerek dikkat
cekici hale getirilir. Gri propaganday1 diger propaganda tiirlerinden ayiran ise kullaniminin
sadece hiikiimetlerle ve silahli kuvvetlerle simirli olmamasidir. Orneklerle tasnif etmek
gerekirse; yillik istatistiklerini degistirerek sunan sirketler, bir iriiniin gercekte

saglayamayacag faydalari iceren reklamlar, yalniza belirli bir tiriintin piyasaya kazandirilmasi
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amaciyla yapilan filmler, dinsel amaclarla talep ettikleri bagislar1 kendileri icin kullanan
televizyon vaizlerinin eylemleri gibi uygulamalarin tamami gri propaganda baglaminda
degerlendirilebilirler (Bektas, 2002: 37-38).

1.3.2. Sahas itibariyla Propaganda Tiirleri

Sahasi itibariyla propaganda tiirleri, i¢ ve dis propaganda olmak lizere iki baslik altinda

siniflandirilirlar.

1.3.2.1. I¢ Propaganda

Ic propaganda, daha ¢ok temsili demokrasinin oldugu iilkelerde siyasal partilerin verdigi
iktidar miicadeleleri sirasinda kendini gosterir. Ozellikle halkin begenisinin ve desteginin
onemli hale geldigi secim doénemlerinde uygulanan propaganda faaliyetleri, ic propaganda
baglaminda degerlendirilebilir. Ayrica hiikiimetlerin, faaliyetlerinin mesrulugu konusunda
vatandaslarini ikna etme veya bir olaya halki alistirma konusunda uyguladiklar: propaganda
faaliyetleri birer i¢ propagandadir. Lenin’in Ekim Devriminin ardindan Sovyet halkina kendi
ideolojisi yaymak ve olusturdugu bu yeni diizene onlar1 adapte etmek iizere uyguladigi
faaliyetler, yine Hitler'in Alman halkina Nasyonal Sosyalist ideolojiyi empoze etmek iizere
gerceklestirdigi faaliyetler ve ABD’de, Vietnam Savasi sirasinda halki savasin gerekliligi
konusunda ikna etmek amaciyla gerceklestirilen faaliyetler i¢ propaganda baglaminda
verilebilecek en carpici 6rneklerdendir.

1.3.2.2. D1s Propaganda

Ulkelerin, mevcut imajlarim ya da yiiriittiikkleri siyasal faaliyetleri olumlu diizeyde
algilatabilmek icin bagka tilkelerde yiirtttiikleri giidiileyici ¢alismalarin hepsi dis propaganda
olarak nitelendirilmektedir. Dis propaganda faaliyetleri ayrica iilke icerisindeki motivasyonu
pekistirmek i¢in de kullanilabilmektedir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 367). Ulkelerin kendi
uluslarini diger uluslara karsi yliceltmek ya da kendi uluslarina karsi gergeklestirilen anti-
propaganda faaliyetlerine karsilik vermek icin gerceklestirdikleri propaganda faaliyetleri de
nitelikleri bakimindan bir dis propaganda olarak degerlendirilebilir. Baska tlkelerin medya
organlarinin ve uluslararasi faaliyet gdsteren basin kuruluslarinin etkilenmesi, dis propaganda
faaliyetlerinin basarili olabilmesi i¢in biiylik 6nem tasimaktadir. Amerika Birlesik Devletleri,
Almanya, Sovyetler Birligi ve Ingiltere gibi devletler, dis propaganda baglaminda miihim ve
sistematik uygulamalara imza atmiglardir. Ornegin; Soguk Savas yillarinda ABD, SSCB’yi ve
onun ideolojisini tiim diinyaya ‘Kizil Tehlike’ olarak lanse etmis ve istihbarat servislerini
kullanarak bilhassa radyolar vasitasiyla tek tarafli yayinlar yapmistir (Apak ve Ozgaglayan,
2017:113).
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1.3.3. Konusu Itibariyla Propaganda Tiirleri

Konusu itibariyla propaganda tiirleri; askeri, politik, dini, kiiltlirel ve ekonomik olmak tizere

bes ana baslik altinda siniflandirilmaktadir.

1.3.3.1. Askeri Propaganda

Askeri propaganda, tilkelerin kendi veya bir bagka iilkenin vatandaslarina ya da ordularina
yonelik gerceklestirdigi propaganda faaliyetlerini ifade etmektedir. Askeri propaganda, sahasi
bakimindan hem i¢ hem de dis propaganda faaliyetlerinde kullanilmaktadir. Bu propaganda
tiiriindeki temel amag; diisman tilkenin ordusunda ve vatandaslarinda korku ve panige neden
olarak motivasyonu diisiirmek ya da kendi tilkesinin vatandaslarina moral ve motivasyonu
arttirict unsurlar asilamaktir. Ozellikle savas dénemlerinde sik¢a uygulanmis olan askeri
propagandanin bir diger 6zelligi ise orduya asker ve bagis toplamak amaciyla kullanilmasidir.
Dolayisiyla bu tiir propaganda faaliyetlerine en cok savas donemlerinde rastlanmaktadir.
Birinci ve ikinci Diinya Savasi dénemlerindeki propaganda faaliyetleri, askeri propaganda

baglaminda verilebilecek en somut 6rneklerdendir.

ABD'nin, kendi silahli kuvvetlerinin kahramanligini ve ordusunun tistiinliigiinii géstermek icin
ylksek biitceler ayirarak filmler ¢ektigi bilinmektedir. ABD'nin tek ve mutlak gii¢, Amerikan
askerlerinin ise birer kahraman olarak lanse edildigi ve bu erekle yiiksek biitgeli abartili gérsel
efektlerin kullanildigr bu filmler, askeri propaganda baglaminda verilebilecek en carpici
orneklerdendir.

1.3.3.2. Politik Propaganda

Propaganda ilk olarak siyasetin beraberinde getirmis oldugu bir ihtiya¢ olarak kendini
gostermistir. Domenach’a gore propagandanin ortaya c¢ikisi, politik ¢ekismelerin basladigi
tarihlere yani insanlik tarihi kadar eskilere dayanmaktadir (1969: 5). Dolayisiyla diger
propaganda tiirlerine gére siyasal propaganda daha genis bir yer tutmaktadir. Oyle ki diinya
tarihinde yasanan tiim politik gelismelerin igerisinde mutlaka siyasal propaganda vardir.
Tarihteki her yeni ideoloji yayilimini ve kaliciligini, hemen hemen tiim siyasal iktidarlar ise

iktidarlarin siyasal propagandaya borg¢ludurlar.

Politik propaganda; lider, hiikkumet, parti, yonetim ya da baski grubu tarafindan kamuoyunun
diisiinceleri tizerinde etkili olmak ve davraniglarini kendi ¢ikarlari dogrultusunda degistirmek
iizere gerceklestirilen propaganda faaliyetlerini ifade etmektedir. Ayrica siyasal propaganda,
yeni bir ideolojik fikrin topluma asilanmasi noktasinda da kullanilmaktadir. Antik Yunan’'da
kullanilan retorikten Marx ve Engels’in Komiinist Manifesto’suna, Hitler'in Nasyonal Sosyalist
ideolojiyi halkina asilmasindan giiniimiiz temsili demokrasilerindeki secim kampanyalarina

kadar hepsi birer siyasal propaganda faaliyeti olarak degerlendirilebilirler.

20



1.3.3.3. Dini Propaganda

Dini propaganda, belirli bir dini diisiinceyi dinsiz veya farkli bir dine mensup kisi veya
milletlere asilamak iizere girisilen propaganda faaliyetleri olarak tanimlanabilir. Ayrica diger
dini inanislan kiiciik diisiirmek ve gercekligini sorgulatmak {lizere girisilen propaganda
faaliyetlerine de rastlamak miimkiindiir. Hristiyanlik dinini yaymak iizere gerceklestirilen
misyonerlik faaliyetleri bu baglamda verilebilecek 6rneklerden oldugu gibi, 6zellikle son
dénemlerde Hristiyan tilkeler tarafindan Islam dinini karalamak ve terér ile iliskilendirmek
lizere gerceklestirilen propaganda faaliyetleri de dini propaganda baglaminda verilebilecek

dikkat cekici 6rneklerdendir.

1.3.3.4. Kiiltiirel Propaganda

Kiiltlirel propaganda, iilkelerin kendini kiiltiir ve yasam tarzini diger iilkelere cazip gostererek
asilama c¢abasini ifade etmektedir. Sahasi bakimindan dis propaganda olarak da
degerlendirilebilecek kiiltlirel propagandanin en temel araclari ise sinema ve televizyondur.
Bir drnek vermek gerekirse Amerikan kiiltiir ve yasam tarzinin, iilkemizde ve tiim diinyada
ragbet gérmesi ve benimsenmesi, bu kiiltiir ve yasam tarzinin Hollywood filmleri araciligiyla
cazip gosterilmesi ve Ozendirilmesiyle iliskilidir. Ayrica iilkemizde son doénemlerde
popiilaritesi artan ve ithali hizlanan Hint dizileriyle beraber, Hint kiiltiirii ve yasam tarzina

karsi olusan yogun ilgi de bu baglamda verilebilecek carpici 6rneklerdendir.

1.3.3.5. Ekonomik Propaganda

Ekonomik propaganda ise uluslarin veya cok uluslu sirketlerin kendi maddi cikarlarini
saglayabilmek ya da gergeklestirdikleri ekonomik politikalar1 yansitabilmek maksadiyla
uyguladiklar1 propaganda faaliyetlerini ifade etmektedir. Secim donemlerinde agiklanan
ekonomik reformlar veya diger lilkelerle ticari iliskiler gelistirmek ve iilkedeki ekonominin
gicli oldugu imajimi cizebilmek adina yapilan propaganda faaliyetleri bu baglamda
verilebilecek drneklerdendir. Ayrica ekonomik propaganda; devletlerin, diger devletlerin
ekonomilerini lzerinde tahribata neden olmak maksadiyla giristigi dezenformasyon ve
manipiilasyonlara dayal faaliyetleri de kapsamaktadir. ABD Baskani Donald Trump’in 2019
yilinda, Cinli telefon sirketi ‘Huawei'yi kara listeye almasi ve hemen ardindan Google’in Huawei
ile olan donanim ve yazilim anlagmalarini askiya almasi bir ekonomik propagandadir. Yine
ABD’nin; Rusya, iran, Venezuela, Kuzey Kore ve Cin gibi iilkelere uyguladign ekonomik

yaptirimlar, bu cergevede degerlendirilebilecek bir diger propaganda faaliyetleridir.

21



1.4. Propaganda Teknikleri

Propagandanin tarihsel siirecinde de deginildigi gibi Birinci ve Ikinci Diinya Savasi
donemlerinde yogunluk kazanan calismalar neticesinde bircok yeni propaganda teknigi
gelistirilmistir. Bu calismalardan en dikkat cekeni ise Alfred McClung Lee ve Elizabeth Briant
Lee ikilisinin derlesmesiyle meydana gelen Propagandanin Giizel Sanati adli eserdir.
Calismada, propaganda tekniklerine yonelik modern bakis acilar1 incelenerek bugiin en ¢ok
bilinen yedi teknik iizerinde kategorize edilmistir. (Bektas 2002: 149).

1.4.1. Ad Takma

Bu teknikte genel itibariyle sevilmeyen bir etiketin kullanimi s6z konusudur. Giiniimiizde,
ozellikle siyasette ve diger kamusal sdylem alanlarinda daha yaygin olarak kullanilan bu
teknik, kars1 tarafin itibarim1 zedelemek i¢in olumsuz cagrisim yaratacak lakap ve etiklerin
kullanilmasini ifade etmektedir. ABD’'nin, Soguk Savas yillarinda Sovyetler Birligi'ni ‘Kizil
Tehlike’ olarak isimlendirmesi bu teknik baglaminda verilebilecek 6érneklerdendir. Ayrica bu
calismanin konusunu olusturan, s6zde Ermeni soykiriminin diinya kamuoyunda canh
tutulmasi adina uygulanan propaganda faaliyetlerinde de bu teknik kullanilmakta, Tiirkiye

‘soykirimcr’ olarak isimlendirilerek itibarsizlastirilmasi amaglanmaktadir.

Ad takma tekniginin kullanildig bir diger alan ise temsili demokrasilerde secim nedeniyle
yasanan yogun kampanya doénemleridir. Bu dénemlerde, gesitli siyasal aktorlerin rakiplerini
asagilayici ve kiiciik diisiirticti lakaplar kullanmasi bu teknik baglaminda verilebilecek bir diger

somut ornektir.

1.4.2. Gosterisli Genelleme

Bir diger propaganda teknigi olan gosterisli genelleme ise en genel ifadeyle, genis toplum
kesimlerinin benimsedigi ulusal ve dinsel degerleri kapsayan ve akil ylriitmeye gereksinim
duyulmadan séylenen duygusal ve gekici sozleri ifade etmektedir. Bu teknik 6zellikle de ulus
devlet geleneginin hakim oldugu devletlerde, propagandacinin kolay sonug alacagi bir teknik
olarak goze carpmaktadir (Ayhan, 2007: 58). Adolf Hitler ve Goebbels'in gerceklestirdigi
propaganda faaliyetleri bu teknik baglaminda verilebilecek en carpici 6rneklerdendir. Oyle ki
incelendiginde, Alman halkinin milliyet¢i duygularini harekete gecirmek ve irker bir Alman

halki meydana getirmek i¢in gosterisli genellemelere siklikla bagsvuruldugu goriilmektedir.

1.4.3. Transfer

Transfer teknigini ise toplumda saygi duyulan cesitli sembollerin, propaganda mesajinda

kullanilmasi olarak tanimlayabiliriz. Transfer, cagrisim yoluyla isleyen bir siirectir. Yani hedef
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kitlesinde ¢agrisim yoluyla bir hayranlik uyandirmay: hedefler. Onemli bir kisi ile cektirilen bir
resim, film ya da video kullanilarak biiyiik kitlelere kolayca ulasilir ve etkinlik saglanir (Bektas,
2002: 149). Baska bir deyisle, toplumda olumlu bir cagrisima sahip olan bir objenin olumlu

imajinin, baska bir objeye transfer yoluyla aktarilmasidir.

1.4.4. Tanikhik

Taniklik teknigini, saygin kisilerinin destegini kullanmak seklinde tanimlamak miimkiindiir.
Bu teknik reklamcilik ve siyasal kampanyalarda en ¢ok kullanilan tekniklerden biridir. Unlii ve
saygin kisinin destegi kitlelerde giiven olusturarak propagandaya etkinlik saglar. Tanikligina
gereksinim duyulan Kisiler, sirandan kisilerden degil toplumun genis kesimleri tarafindan
sevilen ve sayilan, goruslerine deger verilen kisilerden secilir. Gliinlimiizde siyasal partilerin
soylemlerini desteklemesi acisindan tnliilerden ve kanaat énderlerinden faydalanmalari bu

teknik baglaminda verilebilecek en somut érneklerdendir.

1.4.5. Halktan Biri

Bir diger propaganda teknigi ise hedef kitleye, ayn1 gruptan olan bir bireyin ortalama bir kisi
oldugunu vurgulamaya yonelik uygulanan halktan biri teknigidir. Bu teknik 6zellik de siyasal
propaganda baglaminda kullanilir. Giintimiizdeki siyasilerin bilhassa se¢im dénemlerinde
gerceklestirdigi isyeri ziyaretleri, pazar yeri gezileri, siradan vatandaslarin evine misafir
olmasi gibi unsurlar bu teknik baglaminda 6rnek olarak gosterilebilir.

1.4.6. Kagit Derme

Kagit derme kuraly; bir disiince, program, Kisi veya liriiniin en iyisi ya da en kotiisii oldugunu
ortaya koymak maksadiyla gerceklerin ya da yalanlarin, mantikl ya da mantiksiz séylemlerin
secimi ve kullanimini kapsar. Bu teknik de diger tekniklerde oldugu gibi siyasal propaganda
mesajlarinda fazlaca yer almaktadir. Bir siyasal muhalefetin mevcut iktidar1 elestirirken,
iilkede yasanan olumsuzluklarin arasindan en ¢arpici olani segip, elestirisini bunun tizerinden

yapmasi bu teknik baglaminda gosterilebilecek en somut dérneklerdendir.

1.4.7. Herkes Yapiyor

Tren etkisi olarak da bilinen bu teknik, ‘herkes bunu yapiyor’ gibi genellemelerde bulunarak
belirli hareket tarzlarin1 benimsetmeye ve bu sekilde amaca ulasmay1 hedefler. Tiirkiye’de de
ozelikle politikacilarin sik sik basvurdugu ‘halk boyle istiyor’, ‘tim diinyada boyle’ gibi
soylemler bu teknik baglaminda verilecek en somut 6rnekler arasindadir (Ayhan, 2007: 56).
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Bu teknik bir baska ifadeyle, evrensel destek temasinin vurgulanmasini igerir. Bir seyi herkesin
yaptigini ve bu seyin kalabalig1 izlemek i¢in hedefin de kabul etmesi gerektigini vurgular.
Ornegin, reklamcilar bir {iriinii tamitirken ‘halkin sectigi’ ifadesini siklikla kullanmaktadirlar.
Diger taraftan savas sirasinda insanlari, herkesin savas konusunda 6zveride bulunduguna ve
gerekirse canlarini vermekten bile kacinmayacaklarina inandirmak icin siklikla kullanilmisg
olan bir tekniktir (Bektas, 2002: 150).

1.5. Propaganda Kurallari

Yukarida deginilen tekniklerin yani sira propaganda faaliyetleri, uygulama acisindan sahip
oldugu zihniyet, yontem ve niteligine gore bazi kurallara sahiptir. Domenach (1969), bu
kurallar1 bes ana baslik cercevesinde ele almaktadir. Bunlar; yalinlik ve tek diisman kurals,
biiylitme ve bozma kurali, diizenleme kurali, asilama kurali, birlik ve bulasma kural olarak

siralanabilirler.

1.5.1. Yalinlik ve Tek Diisman Kural

Yalinlik, isminden de anlasilacagi iizere bir konunun miimkiin oldugunca acik ve
basitlestirilerek ifade edilmesidir. Propaganda da her seyden Once konuyu basitlestirip
herkesin anlayacag bir diizeye getirmeyi hedefler. Ogretisini, kamtlamasin1 miimkiin
oldugunca acik bir sekilde belirlenecek birka¢ noktaya ayirir. Propagandaci bunun igin
manifestolar, inang bildirileri, programlar, bildiriler, 6gretici yapitlar gibi araglar1 kullanarak
onermelerini agik ve kisa bir sekilde ifade eder. Bir 6rnek vermek gerekirse Fransiz [htilali’nin
en temel propaganda metni olan ‘Insan ve Yurttas Haklan Bildirisi’ yalinhk kuralinin
kullanildigi en ¢arpici 6rneklerden olup hayranlik verici bir agiklikla, kisa ve ahenkli climleler
kullanilarak yazilmis ve bdylece akilda kaliciigr artirilmistir. Belirlemek ve o6zetlemek
yolundaki bu caba her tiirlii propaganda calismasinin 6n zorunlulugudur. Oyle ki zaman
icerisinde daha biiyiik bir yalinlastirilmaya dogru gidilerek miimkiin oldugunca kisa ve 6z
olmalar1 bakimindan ‘parola’ ve ‘slogan’ 6n plana ¢ikmistir. Parola erisilmek istenen amaci
Ozetlerken, slogan dogrudan dogruya politik tutku, cogsku ve kine seslenir. ‘Toprak ve Baris’
parolaya, ‘Tek Devlet, Tek Kiiltiir, Tek Lider’ ise slogana 6érnek olarak gosterilebilir (Domenach,
1969: 64-65).

Sonraki siirecte simgelerde bu siirece girmistir. (Domenach, 1969).

Bir propaganda mesajinin etkinligini artirmak i¢in yalinligin yani sira kullanilan bir diger
propaganda kurali ise tek diisman kuralidir. lyi bir propaganda tek bir diisman iizerinde
yogunlastifinda etkin olur. Tarihte, Hitler ve yandaslari bu yogunlastirma yontemini ¢ok iyi
kullanmiglardir (Bektas, 2002: 214). Ayrica bir propaganda faaliyetindeki 6nemli konulardan
biri de kendi hatalarin1 veya kendi yaptig1 siddeti diismana yiiklemektir. Bu konuda da yine
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Hitler ve yandaslar1 ¢ok basarili olmustur. Hitler'in destek ve yonlendirmesiyle yapilan
nasyonal-sosyalist propagandanin 6nemli bir 6zelligi, kendilerine ait olumsuzlularin diismana
yukleme ve yapacagi seyleri diismanin yapacagini yayma seklinde olmustur (Aziz, 2019: 63-
64).

1.5.2. Biiyiitme ve Bozma Kurah

Bir haberi abartmak ve biiyiitmek, Kkitleler lizerinde normalden c¢ok daha fazla etki
birakmaktadir. Dolayisiyla kitleleri etkilemeyi hedefleyen propagandanin bir diger kurali da
biiylitme kuraldir. Biiylitme kuralinda esas olan, bir olayin kitlelere oldugu seklinden farkli ve
abartilarak aktarilmasidir. Bu kuralda esas olan bir diger husus ise mesajlarin hedef kitlenin

en alt diisiinme seviyesinde oldugu varsayimiyla sekillendirilmesidir.

Bozma kurali ise haberin anlam ve igeriginin bozularak propagandacinin istekleri
dogrultusunda iceriginin yeniden diizenlenmesini ifade etmektedir. Bu kural Adolf Hitler ve

yandaslarinin da siklikla bagvurdugu bir yéntemdir. (1969: 72-73).

1.5.3. Diizenleme Kurali

Iyi bir propaganda ¢alismasinin vazgecilmez 6gelerinden biri olan bu kuralda baglica temalari
farkl sekillerde diizenleyip bikip usanmadan stirekli tekrarlamak esastir. Ancak siirekli ayni
seyi, ayni bicimde tekrarlamak her zaman etkili olmayabilir. Dolayisiyla bir yandan ana tema
siirekli tekrarlanirken, bir yandan da onu farkhi goriintisler altinda sunmak gerekmektedir.
Boylece verilmek istenen mesajlar hedef kitlenin bilin¢altina yerlestirilecek ve bireyler siirekli
duyduklar1 mesajlar1 dogru olarak algilayacaklardir. Goebbels de “Katolik kilisesi iki bin yildir
hep ayni seyi tekrarladigi icin ayakta duruyor. Nasyonal-sosyalist devlet de tipki onun gibi
davranmalidir diyordu” (Domenach, 1969: 74). Yine Hitler'in Kavgam isimli kitabindaki su

ifadeleri de dilizenleme kuralini aciklar niteliktedir:

“Propaganda konusunu hicbir sey, hicbir surette degistirmemelidir, hi¢ bikmadan ve
durmadan aym sozler tekrarlanmalidir. Parola mubhtelif s6zlerle agiklanabilir fakat gaye ve
formiil ayni olmalidir. Propaganda ancak bu suretle devamlilik ve birlestiricilik kazanir. Her
zaman ayni olan saglam bir destek bulunmalidir. Bu biiyiik harekette i1srardan ve destekten
vazgecilmedigi taktirde basari olgunlasir. Boyle bir sebat sonunda ¢ok biiyiik, sasirtici
derecede biiyiik bir netice alinir. Ister ticaret ister siyaset sahasinda olsun, her reklam ancak
zamanla ve devamlilikla basar1 kazanir. Bu hususta da diisman propagandasi model olarak
alinabilir: Diisman propagandasinin muhtevasinda ¢ok az sey vardi, tamamen kitleye kitap
ediyordu ve hi¢ bikmadan bunda israr ve sebat ediyorlardi” (2020: 192).
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1.5.4. Asilama Kurah

Sifirdan baslayarak, bir topluma herhangi bir diisiince veya 6gretiyi istenildigi anda kabul
ettirmek olanaksizdir. Propaganda, kitleleri ortak bir noktada hareket ettirmeye yoneltecek
sekilde, bireylerin zihninde bilingli veya bilingsiz bir sekilde var olan duygularini harekete
gecirmeyi amaglar. Dolayisiyla propagandacinin etkili bir propaganda yapmak icin kitleleri
harekete gecirecek duygularin neler oldugunu iyi bilmesi gerekir. Asilama kuralinda da bu
duygularinin tespit edilerek verilecek mesajlarin bu cer¢evede iiretilmesi ve toplumun daha

once benimsemis oldugu duygulardan hareketle yeni bir diisiincenin yerlestirilmesi esastir.
Domenach’in ifade ettigi gibi;

“Gercek propagandacilar, hi¢ten yola cikilarak propaganda yapilabilecegini, herhangi bir fikrin
kitlelere herhangi bir zamanda kabul ettirilebilecegini hi¢cbir zaman diisiinmemislerdir. Genel
kural olarak, propaganda daha dnceden var olan bir temel iizerinde ¢alisir her zaman; ulusal
bir mitalogyada (Fransiz Devrimi, Germen mitoslari, vs.) da basit bir kinler ve geleneksel 6n
yargilar kompleksinde (sovenlik, cesitli sevgi ve kizginliklar) de boyledir bu. Bir kalabalikta
konusulurken onun zittina gidilmeyecegi, onunla ayni fikirde oldugunu bildirmekle, onun
kendi diistincelerine yéneltmeden 6nce onun yoniinde yer almakla baslamak gerektigi her halk
konusmacisinin bildigi bir ilkedir” (1969: 83).

1.5.5. Birlik ve Bulasma Kurali

Birlik kurali, propagandacinin kendi diisiincesini genis halk kitlelerinin diistincesiymis gibi
lanse etmesini ifade etmektedir. Birey toplumda tek basina yasamadigi i¢in iginde bulundugu
bir veya birden fazla grubun etkisinde kalir ve dislanmamak i¢in o gruptaki egemen diisiinceye
ters diismemeye ¢alisir. Propagandacilar ise bu birlik psikolojinin farkinda olup, bunu
calismalarinda fazlaca kullanirlar. Birlik duygusunu harekete gecirmek icin ise bayraklar ve
sancaklar, amblemler ve belirtkeler, yazilar ve dovizler, liniformalar, miizik, projektorler ve
mesaleler, selamlar, yasa sesleri ve saygi duruslari gibi 6gelerden faydalanirlar. Ayrica bu kural
baglaminda aydinlar, yazarlar, sanatgilar ve sporcular da sirasi gelince “kilavuz kisi” rolii
istlenirler. Toplum bu kisilere hayranlik duyarak baglanir ve onlarin siyasal
yonlendirmelerinin etkisi altinda kalir. Dolayisiyla bu kisiler propaganda faaliyetlerinde birer
arac olarak kullanilirlar. Birlik duygusu ayrica bir gii¢ gosterisidir. Oyle ki destekgilerinin her
yerde bulundugunu ve diismandan daha iistiin oldugunu gostermek propagandanin en temel
amaglarindan biridir. Bulagsma kurali ise birlik kuralinda oldugu gibi bir bireyin diisiincesinin
toplumun genel kanisiymis gibi lanse edilerek diger insanlara bulastirilmasi ve yayilmasini
ifade etmektedir (Domenach, 1969: 92-102).
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1.6. Propaganda Araclar

Etkili bir propaganda faaliyetinden s6z edebilmek i¢in yukarida ifade edilen kurallarin yani
sira, genis halk kitlelerine ulasma yolunda kullanilacak bazi etkili araglara da ihtiyag vardir. Bu
nedenle tarihte icat edilen her yeni iletisim vasitasi, propagandacilar tarafindan hizlica
kesfedilmis ve propagandaya entegre edilerek kullanilmistir. Bu icatlar, ozellikle de yasanan
diinya savaslarina baglh olarak yirminci ylizyilda ivme kazanmis ve icat edilen her yeni Kkitle

iletisim araci adeta bir silah gibi kullanilmistir.

‘Global Cag’ olarak da isimlendirilen gliniimiizde ise Kkitle iletisim araclar1 glinliik hayatin her
alanina niifuz etmis bulunmaktadir. Dolayisiyla gliniimiizdeki cagdas propaganday: kitle
iletisim araglarindan ayr1 diisiinmek artik olanaksizdir. Calismanin bu asamasinda da kitle
iletisim araglar olarak; kitap, gazete, afis, radyo, televizyon, internet ve sinema ele alinarak
propaganda ile aralarindaki iliski irdelenmektedir.

1.6.1. Kitap

Kitap, ortaya c¢iktig1 giinden itibaren insanlari bilgilendirme maksadina hizmet etmistir. Diger
iletisim teknolojileri heniiz icat edilmemisken kullanilan en etkin propaganda araclar el
yazmasi kitaplar olmustur. Kitap lic 6nemli gelismenin neticesinde temellenmistir: Kagidin
Cin’den Bati’ya yayilmasi, yagli miirekkebin icadi ve son olarak baski harflerinin gelistirilmesi.
Ideolojinin ve ideolojik diisiincenin ortaya ¢ikmasindaki en temel neden belki de kitaptir. Kitap
kafamizda bazi soru isaretleri birakarak, insani stipheye davet eder ve onu diisiinmeye sevk
eder (Mardin, 2004: 166). Kitap yirminci yiizyilin basina kadar kamuoyu olusturmak isteyen
aydinlarin kullandigl en etkin propaganda araclarindan biri olmus ancak gelistirilen kitle
iletisim araglariyla birlikte yerini basin, radyo, sinema ve televizyonla paylasmak durumunda
kalmistir. Kitaplar gintimiizde ise 6nemli birer propaganda araci olmakla birlikte, okuyuculari
sinirhidir ve nadiren genis kitlelere ulasirlar (Bektas, 2002: 102).

Kitabin propaganda amagh olarak en yogun kullanildigi dénem ise yine ikinci Diinya Savasi
doénemi olmustur. Almanya’da on iki y1l siiren Hitler iktidar1 doneminde dnemli tek bir yazarin
¢ikmamasi, ikinci veya ligiincii tip yazarlarin popiiler olusu gibi unsurlar, yayimlanan kitaplarin
temalar1 hakkinda bilgi vermektedir. Kitaplarin temalari; Orta ¢ag Almanya’si, Prusya’nin
ylkselisi, cephelerdeki yasam ve Fiihrer tipi biyografiydi (Akarcali, 2003: 121). Yine Mussoloni
dénemi Italya’da ¢cocuklarin ve genglerin fasizm ideolojisi cercevesinde manipiile edilmesi icin
okul kitaplart kullanilmistir. Sovyetler Birligi ise kitabin propaganda islevinden daha eski
tarihlerde faydalanmis ve Lenin’in 1902 yilinda yazmis oldugu Ne Yapmali isimli eserle

komiinist propagandanin devrimci degeri anlatilmistir (Akarcali, 2003: 202).

Propaganda amaci tasiyan kitaplari iki ana kategoride toplayabiliriz. Birincisi, icerdikleri fikir

ve telkinler dolayisiyla direkt olarak genis halk kitlelerini hedef alan kitaplardir. Ornegin;
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Incil’in gevirisi, Diderot ve Voltaire gibi diisiiniirlerin hazirladig1 Fransiz Ansiklopedisi, Marx'in
Das Kapital'i, Hitler'in Mein Kampf’1 gibi. Ikincisi ise, belirtilmek istenen diisiinceyi, bir roman
konusu icerisinde sunarak kitlelere dolayli mesajlar veren kitaplardir. George Orwell'in 1984
isimli romani fasizm ideolojisine kars elestirel bir roman olmasi bakimindan ikinci kategori
icin iyi bir 6rnektir (Bektas, 2002: 102).

Kitap, tarihte propaganda araci olarak kullanilmakla birlikte pahali olmasi, sadece seckin bir
ziimreye hitap ediyor olmasi, baski siiresinin uzunlugu gibi unsurlar dolayisiyla giincelligi
geciktiriyor ve propagandacilar icin dezavantajli oluyordu. Dolayisiyla daha avantajli bir
propaganda aracina ihtiya¢ vardi. O donemde ise propaganda icin en uygun arag¢ gazeteydi
(Domenach, 1969: 12-13).

1.6.2. Gazete

On besinci yilizyilda matbaanin Gutenberg tarafindan gelistirilmesiyle birlikte gelisen
yayincilik felsefesi, 6zellikle de 17. yiizyilldan baslayarak bireyci, 6zgirliik¢ii ve esitlikgi,
demokratik kalkinmaya yonelik ekonomik yapilanmaya uygun bir gelisim gostermistir. Buna
gore herkes diisiincesini 6zglir bir sekilde yayabilmeli ve diislincesini yazmak isteyen her birey
gazete kurabilmelidir. Burada amag bireylerin diisiincesini yayabilmesini saglamaktir (Bektas,
2002: 99). Dolayisiyla gazetenin propaganda amaciyla kullanimini matbaanin gelistirilmesiyle
birlikte gelisen yayincilik felsefesine, ivme kazanmasin ise 17. yiizyilda gelisen 6zgirliik¢ii
liberal anlayisa dayandirmak miimkiindiir. O halde medyanin bir propaganda araci olarak

kullaniminin da gazeteyle beraber basladigini séylenebilir.

‘Rotatif'in bulunmasiyla tirajin artmasi, reklamin kullanilmasiyla yeni kaynaklar saglanmasi,
ulasim araclarinin icadiyla beraber dagitimin hizlanmasi, telgrafin icadiyla haber almanin
hizlanmasi gibi unsurlar neticesinde ¢agdas gazetecilik gelismistir. (Domenach, 1969: 13-14).
Tim bu gelismeler gazetenin ulastig1 kitleyi de biiylik oranda genisletmis ve gazete biiyiik
kitlelere ulasma hedefi tagiyan propagandacilar icin daha cazip bir hale gelmistir. Oyle ki bir
cagl kapatip yeni bir cag1 acan Fransiz Devriminin diisiinsel temellerinin atilmasinda da

gazetenin rolii biiytik olmustur.

Gazete Birinci ve Ikinci Diinya Savasinin da en popiiler propaganda araglarindan biri olmustur.
Ozellikle Nazi Almanya’s1 gazetelerin birer propaganda araci olarak kullanimi konusunda
etkileyici faaliyetlerde bulunmuslar ve kitlelere etki ederek zihinlerini kontrol altina alma
baglaminda gazeteleri sistemli ve diizenli bir sekilde kullanmislardir. Hitler ve Propaganda
Bakani Goebbels, gazetelerin 6n sayfalarinda yayimladiklari anti-semitik makale ve bagliklarla
halka kendi siyasal ideolojileri diizleminde Yahudi dismanligini asilamaya calismislardir
(Herf, 2006: 8).
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1.6.3. Afis

Savas donemlerinin vazgecilmezleri olan afislerin; asker ve savas icin bagis toplamak, halka
savasl mesru gostermek, milli birlik ve biitiinligii saglamak gibi amaclara hizmet ettigi
sdylenebilir. Ornegin; Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan afislerle, halkin anormal savas
kosullarina uyum saglamasi ve etik Olciileri ile oOnceliklerinin savasin gerekliliklerine
uyarlanmasi amaclanmistir. Bu amaca ulasmak i¢cin savas, popiiler Kkiiltliriin halihazirda
yetistirdigi geleneksek gorsel sifreleri kullanarak tasvir edilmistir. Bu sebeple asker toplama
afisleri siklikla reklam ve film afislerine benzer sekilde tasarlanmistir (Clark, 2017: 129).

Savas Bakani Lord Kitchener’i ingiliz kamuoyunun meshur bir ikonuna déniistiiren bu afisteki
kompozisyon, Lord Kitchener’in goriinmeyen bir ylize dogrudan seslenmesi, kacinilmasi
miimkiin olmayan gozleri ve izleyiciye yonelen isaret parmagidir. Birey ve devlet arasinda
birden gli¢lenen bir baga isaret eden bu afis, ulusal bir biitiinliik saglamak ve orduya asker
toplamak amaciyla kullanilmistir (Clark, 2017: 133).

1.6.4. Radyo

Zaman ve mekan sinirini ortadan kaldirmasinin yaninda diisiik maliyetli olmasi bakimindan
ciddi avantajlar1 bulunan radyo, propaganda amaciyla kullanilmis ve kullanilmaya devam eden
bir diger kitle iletisim aracidir. Radyonun en biiylik avantajlar;; okuma yazma bilme
gerektirmemesi, kisilere giindelik islerini yaparken dahi mesaj iletebilmesi, miizik ve marslar
gibi kisilerin duygularini harekete gecirecek unsurlar1 kullanabilme olanagi sunmasi ve her
seyden dnce ayn1 anda cok genis halk kitlelerine hatta sinir 6tesine bile ulasabilme imkam

saglamasidir.

Ekonomik, politik ve askeri anlamda yogun gelismelerin yasandig1 20. ylizyilin en carpici
icatlarindan olan radyonun bu c¢arpici avantajlari, onu kisa siirede totaliter rejimlerin
vazgecilmez propaganda mecrasi haline getirmistir. Birinci Diinya Savasi’ndan sonra icat
edilen radyonun propaganda amag¢h kullanimi, Hitler ve Stalin gibi liderler tarafindan
iktidarlarini giiclendirmek ve halka kendi ideolojilerini empoze etmek iizere gerceklesmistir.
Ikinci Diinya Savasr’nda islevi daha da genisleyen radyo; ideolojileri yaymak, savasi
mesrulastirmak, asker toplamak, diismanin moral ve motivasyonunu bozmak gibi amaglarla
kullanilmistir. Bu dénem icin radyo ile ilgili deginilmesi énemli olan bir diger husus ise
Sovyetler Birligi'nin komiinizm ideolojisini, Hitler Almanya’sinin da kendi irk¢i ideolojisini

baska iilkelere yaymak tlizere radyoyu bir ‘dis propaganda’ araci olarak kullanmasi olmustur.

Propaganda baglaminda degerlendirildiginde 20. ytlizyilin en 6nemli olaylarindan biri de Soguk
Savas donemidir. Japonya’'nin Hirosima sehrine atilan ve diinyanin hafizasina kazinan atom
bombasi, giiniimiizde bile aralarindaki rekabetin inkar edilemeyecegi iki biiyiik giiciin karsi

karsiya gelmesine sebep olmustur. Bunun sonucunda diinya iki kutuplu bir hal almis, bu diizen
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icerisinde daha fazla iilkenin destegini almak isteyen ABD ve Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler
Birligi (SSCB) propaganday:r kullanma yoluna gitmislerdir. iki biiyiik giiciin propaganda
savaslari ayni zamanda radyo savaslarina doniismiis ve bu kapsamda SSCB ‘Moskova Radyosu’
lizerinden hareket ederken, ABD ise ‘Amerika’nin Sesi’, ‘Ozgiirliik Radyosu’ ve ‘Ozgiir Avrupa
Radyosu’ aracilifiyla propaganda faaliyetlerini siirdiirmiistiir. Bu faaliyetler Berlin Duvari'nin
yikilisina kadar devam ederken, giliniimiizde ise yerini donemsel kosullar cercevesinde
sekillenen bir duruma birakmistir (Oztiirk, 2017: 172).

Tirkiye’ de ise radyo, 1930 ve 1940’1 yillarda 6nemli bir propaganda araci olarak karsimiza
cikmakta ve devletin radyoyu kendi amaglarin1 gerceklestirebilmek i¢in kullandigl
goriilmektedir. Oyle ki bu yillarda Cumhuriyet Halk Partisi radyo hakkindaki goriislerini;
“memlekette kuvvetli radyo santrali yapildiktan sonra yalmiz Halkevlerini degil biitiin
memleketi radyolastirmak lazimdir. “Her koyiin bir radyosu olmalidir” ifadeleriyle dile
getirmistir (Kog, 2012: 77). Tiirkiye’de radyoyu siyasi maksatlarla etkin olarak kullanan
partilerden biri de Demokrat Parti olmustur. 1954 yilinda, secimlerde kazandig1 basar ile
baskici bir politika izlemeye baslayan Demokrat Parti, basin kanununda degisiklikler yaparak
siyasal ortam {lzerindeki denetimini artirmis, muhalefet partilerinin ise radyolardan

faydalanma imkanini ortadan kaldirmistir (Kubilay ve Pelivan, 2019: 30).

1.6.5. Televizyon

Radyodan sonra insan hayatina giren televizyon; ses ve goriintiiyii ayn1 anda sunabilmesi,
olaylarin biitiin sicakligiyla aninda kitlelere ulastirilmasini saglayarak haber akisini
hizlandirmasi, daha 6nce sinemanin sunmus oldugu eglence islevini de icinde barindirmasi gibi
ozelliklerinden dolay1 20. ylizyilin en carpici kitle iletisim araglarindan biri olmus, kisa
zamanda insan hayatinin vazgegilmez bir unsuru haline gelmistir. (Bektas, 2002: 112). Bu
ozellikler televizyonu kamuoyu olusturmak icin gii¢lii bir mecra haline getirmis ve propaganda

araci olarak kullanilmasini ka¢inilmaz kilmistir.

Televizyonun genis Kitlelere ulasma imkani saglamasi, 6zellikle kitlelerin rizasini almanin esas
oldugu temsili demokrasilerde onu vazgecilmez bir propaganda araci haline getirmistir.
Bilhassa secim donemlerinde halkin destegini ve rizasini kazanmak isteyen siyasetciler;
haberler, televizyon reklamlari, a¢ik oturumlar, canh yayinlar gibi programlari, propaganda
mesajlarini iletmek tlizere kullanmislardir. Televizyonun siyasi propaganda baglaminda
kullanima ise ilk olarak ABD’de rastlanmistir. (2007: 38).

Televizyon ve savasin ilk tehlikeli birlikteligi ise 1960’1 yillarin sonunda ‘Vietnam Savas!’ ile
birlikte baslamistir. Savas doneminde, haber kameralarinin savasta cepheye, iilke icerisinde
ise savas sartlarinin olusturdugu 6nemli toplumsal krizlerin kanitlari olan eylem ve ayaklanma

alanlarina rahat¢a girme izni verilmistir (Clark, 2017: 147). Kiiresel ¢apta yayginlasan
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televizyon yayinlari ise savas ve televizyon arasindaki iliskiyi daha da belirgin hale getirmis ve

televizyonun propaganda amaciyla kullanimini kiiresel bir boyuta tasimistir.

Glnlimiizde ise televizyon hala kitlelerin diistinceleri lizerinde tahakkiim kurmak amaciyla
kullanilan en etkin propaganda mecralarindandir. Hatta medyay:1 elinde bulunduran bazi
egemen gicler, televizyon aracilifiyla giindem degistirebilmekte ve toplumlar1 kendi
istedikleri giindem c¢ercevesinde yogunlastirabilmektedirler. Ciinkii  televizyon,
propagandacilara sinirsiz bir alan sunmakta; diziler, filmler, belgeseller, programlar, haberler
gibi bircok yolla mesajlarini ulastirilabilme imkani saglamaktadir. Dolayisiyla eglenmek veya
bilgi edinmek amaciyla televizyon izleyen bireyler, hi¢c farkinda bile olmadan yiizlerce

propaganda mesajina maruz kalabilmektedirler.

1.6.6. Internet

Insanhga hi¢ bilmedikleri kiiltiirlerin, farkli cografyalarin ve simirsiz bilginin kapilarini acan
internet, hi¢ kuskusuz cagimizin en kiymetli iletisim araci olmustur. internet teknolojisiyle
beraber bilginin akisi tarihte hi¢ olmadigi kadar hizlanmis ve bu bilgileri tiim diinyaya, ¢cok az
bir maliyetle, tiim ses ve goriintii olanaklariyla, tek bir tusa basmak suretiyle iletme imkani
dogmustur. Dolayisiyla sagladigl tiim bu olanaklar diger kitle iletisim araglari gibi interneti de
kisa zamanda bir propaganda araci haline getirmistir. Onu digerlerinden ayiran en dnemli
ozellik ise Web 2.0 teknolojisi ile birlikte kisilere icerik liretme imkani saglamasi ve tarihte ilk

defa bir kitle iletisim aracinin interaktif iletisimi mimkiin kilmasidir.

Propaganda ve internet arasindaki iliskinin tarihi dikkate alindiginda, sanal ortam iizerinden
siyasal kampanya faaliyetlerinin yiiriitilmeye baslanmasinin da WEB 2.0 teknolojisinden
sonra basladig1 gériilmektedir. Bu ama¢ dogrultusundaki ilk uygulama érneklerine ise ABD’de,
2008 yilindaki baskanlik se¢imleri sirasinda rastlanmak miimkiindiir. Barrack Obama ile John
McCaine arasindaki miicadelede, Demokrat Parti aday1 Barrack Obama sadece geleneksel
medyay1 degil, sosyal medyay1 da etkin ve sistematik bir sekilde kullanmis ve bu yenilikgi
stratejisi sayesinde Facebook ve YouTube gibi sosyal aglarda, Cumhuriyetci aday McCaine’nin
dort katindan daha fazla izleyici ve kullaniciya ulasmistir (Genel, 2012: 24-25). Ayrica bu
strateji sayesinde, toplumun biiyiik bir kesiminin de sempatisini kazanarak se¢cimlerden galip

cikmistir.

1.6.7. Sinema

Ikna etme ve tutumlar degistirme amaciyla kullanilabilecek bir diger iletisim arac ise
sinemadir. 19. ylizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan sinemanin basina gore tiiketime daha elverisli
ve ileti aktarmak icin daha etkili oldugu kabul edilmektedir. Ozellikle de gorsellikle beraber

sundugu gergeklik algisi, sinemay1 propaganda agisindan daha gekici kilmaktadir. Sinema genel
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itibariyle duygu ve bilincaltina seslenerek etkisini gosterir. (Bektas, 2018: 141-142).
Dolayisiyla sinemanin etkili bir propaganda araci olabilecegini sdylemek yanlis olmayacaktir.
Oyle ki tarihsel olarak incelendiginde, sinemanin icat edildikten sonra propagandacilar

tarafindan kesfedilmesinin pek uzun siirmedigi goriilmektedir.

1.7. Propaganda ve Sosyal Medya

2020 y1h itibari ile Diinya niifusu 7 milyar 750 milyon ve yaklasik 4 milyar 540 miloyn insan
internet kullanmaktadir. 3 milyar 800 milyon insan aktif olarak sosyal medya kullanmaktadir
ve bu say1 giderek artmaktadir. Sosyal medya, internet tabanli olup zaman ve mekandan
bagimsiz olarak kullanicilarinin kelimeler, fotograflar, videolar ve ses dosyalari ile etkilesime

girdigi sosyal ortamlar olarak tanimlanir (Vural ve Bat, 2010: 3351).

Sosyal medyaya 6rnek olarak Facebook, Instagram, YouTube ve Twitter gibi web siteleri, cesitli
bloglar, forumlar, wikiler, pod-castler gibi kullanimi kolay ve katilimi tesvik eden sanal iletisim
ortamlaridir. Sosyal medyanin bu kadar ¢ok insan tarafindan kullanilmasi onu zamanimizin en
iyi propaganda araci haline getirdigi diisiiniilmektedir. Pek ¢cok propagandaci; sirketlerin,
STK’larin, siyasi liderlerin ve siyasi partilerin propagandasini kolayca sosyal medyalar
lzerinden siirdlrebilmektedirler. Sosyal medya maliyet agisindan diger propaganda
araclarina gore son derece ucuzdur. Sosyal medya sayesinde propagandaci ¢ok genis bir kitleye
6n hazirlik yapmadan ¢ok hizh bir sekilde ulasabilmektedir. Sosyal medya kullanimi rahat ve
kolay oldugu diisiiniiliir. Ayrica yapilan propagandanin istenilen diizeyde olup olmadigi,
kitlede nasil bir tepkiye yol actig1 kolayca o6lciilebilmektedir. Dahas1 propagandaci tarafindan
verilen mesajlar kullanicilar tarafindan paylasilarak kar topu etkisi yaratilmakta ve verilen
mesaj cok genis bir kitleye ulasabilmektedir (Késeoglu ve Al, 2013: 110-120).
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2. BOLUM
SiYASAL KATILIM VE SECMEN DAVRANISLARI
2.1. Demokrasi ve Demokrasi Tiirleri

Diinya diizeni icerisinde halklarin bir arada hayatina devam etmek amaciyla olusturduklari bir
model seklinde literaratiire giren demokrasi, politikbilim i¢in ¢ok 6nemli bir yere sahiptir.
Sozliikte halklarin kendileri kendi sekillerinde yonetmesi olarak a¢iklanan demokrasi uzun bir
maziye dayanmaktadir. (Ejder, 1996: 190). Kavramsal a¢idan demokrasinin demokrasinin
temelinde, eski Yunancada halk anlamina gelen “demos” ve gilic anlaminda kullanilan “kratos”
un birlesiminden meydana gelmektedir. “Ulus yonetimi” glinlimiizde anlam acisindan daha
zengin bir hal almistir. (Schmidt, 2002: 25).

Siireg icerisinde bir¢ok ¢alismada farkli demokrasi tanimlamalari yapilmistir ancak tanimlar
noktasinda herhangi bir mutabakata ulasilamamistir. Ancak Demokrasinin temel yap1 taslari
noktasinda bir genel Kabul durumunun oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Bu temel yap1
taslari sunlardir (Cam, 2000: 388);

. Kisilerin toplumla olan iligkilerinin belirli seviyelere ulasabilmesi amaci ve topluma

entegrasyonu icin 6zgiir iradesi ile yonetime katilim gostermesi,
o Cogulculuk anlayisini benimseyen yonetimlerin olusturulmasi,

o Bireylerin yalnizca insan olduklar1 icin sahip olmalar1 gereken temel hak ve
ozgiirliiklere saygi duyulmasi ve gerektiginde bu temel hak ve 6zgiirliiklerin korumasi

. Toplumu olusturan her fert i¢in firsat esitligi ilkesinin cesitli yontemlerle korunuyor

olmasi

Demokrasinin varligi icin gerekli minimum sartlar1 bu maddelerle a¢iklayan Cam’a Marshall’da
desteklemelerde bulunmus Yoénetim sekli ve bicimi, Hukukun istiinligi, Giicler ayrilig,
Medeni Haklar’l eklemistir. (Marshall, 2009: 141).

Genis bir cerceveden analiz edildiginde demokrasi kavrami, halkin ¢ogunlugunun kararlari
baglaminda egemen olan iktidarin mesruiyetini sagladigi bir yetki dememiz yanlis
olmayacaktir. Diger bir ifadeyle cogunlugun egemen olarak belirledigi yonetimi segcmesine ek
olarak ulasmak istedigi hayat standartlarini saglayabilecegi yontemler biitiinii olarak da ifade
edilebilmektedir. (Yilmaz, 2003: 289). Bubaglamda bir degerlendirme yapildiginda demokrasi
olgusunun politik yoniinlin yani sira toplumun veya uluslarin hukuksal, sosyoekonomik ve
yasamlarina yon veren bir 6zelligi olusmaktadir. Mazzini, demokrasi ile ulasabilinecek tilkuleri
siralamis ve ilk sirada bireylerin veya toplumun en iyiyi giden siireci oldugunu ifade etmistir.
Bireylerin toplum veya millet olabilme stirecinde, 6znellikten ziyade daha nesnel diisiince

sistematigi olusturabilme ¢abasi seklinde ifade etmistir. (Mazzini, 2005: 58-61).
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2.2. Politik Katilim

Demokrasinin olmazsa olmasi olarak ifade edilen politik katilim, bireylerin hiir bir bicimde
verecekleri kararlar ile kendilerini en iyiye gotiirecek iktidar se¢imi sonrasinda, bu iktidarin
icra faaliyetlerine bireysel veya toplu bir bicimde katilmabilmelerine veya karar alma
mekanizmalarinda s6z sahibi olabilme yetkinligini ifade etmektedir. Bireyler toplumsal olarak
siniflar, meslekler veya cesitli gruplar icerisinde teskilatlanma hakki haiz oldugundan iktidarin
kontrolii noktasinda olduk¢a énemli ve etkili bir konumdadirlar. (Tanilli, 1990: 37-38).

Bireylerin politik katilim siirecleri, toplumun bir ¢ok Kkonusu icerisinde karar alma
asamalarinin neredeyse tiimiinde hayata gecirilmektedir. Bireyler, iktidar1 elinde
bulunduranlari menfaatleri zarar gormeyecek ve bu sinirlar icerisinde icraat yapabilecekleri
bir alanda tutmak istemektedirler. (Caha, 2008: 53).

Secmen vasfi kazanmis bireyler, sadece kendilerene egemen iktidar1 tercih etmekle sinirh
olmayip gerekli durumlarda bu iktidara yonelik bircok konuda etkin olabilmektedirler. Cesitli
baski gruplar1 olarak karsimiza cikabilen bu etkinlik (dernek, sendika, vakif vs.) politik
yasamin her asamasinda etkin olmak istemektedir. (Aktas, 2015: 96-97).

Politik katilima pek tabi olarak biitlin bireysel esit derecede 6nem gostermemektedir. Bazi
bireyler icin politik katilim her alanda 6nemli iken baz1 bireyler ise oy tercihleri disinda diger

faktorleri 5nemsememeyebilmektedirler. Bazi bireyler oy tercihlerinde bile bulunmamaktadir.

2.3. Siyasi Partiler

Aslen koken olarak Fransizcaya dayanan parti kelimesi, dilimizce ztimre, topluluk manasina
gelmektedir. (TDK, 2018) Ozellikle bir sosyal bilim olmas1 hasebiyle Politik bilim igerisinde yer
alan kavramlarin tanimlar1 oldukga fazladir. Siyasi partiler kavrami da bu konudan nasibi
almistir. Siyasi partiler 6zelinde yapilan bu tanim farklhiliklarinin en 6nemli sebebi islev
farklihgidir. Ornegin Ozbudun egemen olmayi, yonetme yetkisini almay1 one ¢ikartmis ve
kitlelelere kendini benimseterek ve destekleterek iktidar olmay1 ya da iktidarin1 korumaya
calisan teskilath politik olusumlar “ bicimde tanmimlarken (Ozbudun, 1974: 4) Tuna ise ayni
fikirleri paylasan kitlelerin bir araya gelerek toplumu yonetme egilimi gosterdikleri yapilar *
(Tuna, 1975: 354). Seklinde tanimlamistir. Genel ¢cercevede siyasi partileri analiz edeilmek icin
iktidar, giic, koruma kavramlari iyi analiz edilmelidir. Clinkii tiim siyasi partiler farklh

parametlerin olusturdugu veya bir araya getirdigi kuruluslardir (Oktay, 2010: 175).

Demokrasinin vazgecilmez temel taglarindan biri olarak nitelendirilen partiler bireysel olarak
en iyiye ulasma hedefinde asilamayan esiklerin asilmasi amaciyla miicade eden yapilar

seklinde bir role sahiptir demek yanlis olmayacaktir (Tuncay: 1996: 26).
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2.4. Siyasal Kiiltiir

Genel anlamda kiiltiir, uzun zaman araligi ile stiregelmis, nesilden nesile aktarilan ve bu siirecte
biinyesine yeni degerler eklenen, bu baglamda geleneksellesen hal ve hareketler, inang, fikir ve
duygular gibi degerler biitiiniinli karsilamaktadir (Turan, 2002: 13). Hemen hemen biitiin
toplumlarin ge¢misten miras aldig1 bir siyasal kiiltiirii mevcuttur. Egitim, siyasal kiilttri
gelistirmede ve giincellemede etkili bir yoldur. Ancak verilecek egitim bile toplumsal siyasi
kiiltliriin bir uzantis1 olacaktir. Kiiltiirtin bir alt basamaklarindan sadece biri olan siyasal
kiiltiir, toplumun olusumunda rol oynayan bireylerin siyasal sisteme, sembollerine, kurum ve

kuruluslarina iliskin kéklesmis inang kaliplari ve deger yargilaridir (Saribay, 2000: 64).

Siyasal kiiltiir, toplum bazinda kemiklesmis siyasal inanglari, siyasal sisteme bakis acilarini,
siyasi konulardaki bilin¢alti tutumlar1 ve birey-siyaset-toplum iliskisini temsil etmesinden
kaynakli olarak demokratiklesme siirecinde bir ¢izgi olusturmaktadir. Siyasi kiiltlrlerini
demokratiklestirmis ve demokratik degerler ile zenginlestirmis toplumlar, demokratik 6zlere
bagh kitleler olusturmuslardir. Boylesi toplumlarda anti-demokratik uygulamalar i¢giidiisel
olarak bir tepki ile karsilanir (Onalp, 2018: 150-151). Siyasal kiiltiirii demokratiklesmis
toplumlarda siyasete bir ilgi ve katilim da mevcuttur. Clinkii demokratik degerlerin korunmasi
ve gelistirilmesi bu katilimla s6z konusu olmaktadir. Bu bilinci olusturmus ve benimsemis

kitleler, siyasal katilmay1 bir ara¢ olmaktan ¢ok amag olarak gormektedir.

2.5. Se¢men Davranislar

Secim dedigimiz kavram mana olarak se¢menlerin en iyiye ulasma noktasinda kendi tilkiilerine
en yakin gordiiklerini iktidara geitrebilmek amaciyla cesitli yontemlerle uygulama bi¢imi olan
basvurulan bir yoldur seklinde tanimlamak miimkiindiir (Ozbudun, 2002: 260). Eski Yunan
medeniyetinde secim kavrami ile giiniimiizde se¢cim kavraminin genel amaci hep ayni
kalmistir. Iktidar veya politik meselelerde gériis alma siirecinde kullanilan se¢im gegmisten
gliniimiize amaci degismeyen bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Kislali, 2006: 226).

Secimlerin temel amaglari sunlardir: iktidar sahiplerinin belirlenmesi, iktidarin mesruiyetini
saglama yontemi, denetim, ¢ikar ve baski gruplari. Bu temel amaglarin saglanabilmesi igin

gerek zeminin olusturulmasinda giivenilir ortam sart1 vardir (Heywood, 2011: 334).

2.5.1. Se¢men

Vatandaslarini 6nceleyen demokratik sistemlerde o lilkede yasayan halk zamanla segmen
olarak ifade edilmekte ve yOneticisini segme mesuliyeti kendilerine verilmektedir. Segmenler
bu mesuliyeti se¢cim donemlerinde oy vermek suretiyle gerceklestirmektedirler. (Gozler, 2003:

127). Se¢men kavrami, devletlerin bazi kanuni kosullarini yerine getirmek suretiyle
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kazanilabilinir. Bu kosullar; ilgili devletin vatandaslhigi, yasi, bulundugu boélgede kaydinin
bulunmasi, akil saghgi vs. (Hamdemir, 2018: 179).

2.5.2. Se¢men Davranisi

Literatiirde bireylerin makro ve mikro 6lceklerde ilgili gérdiigii konularda benimsedigi tepki
tiirli seklinde tanimlanabilmektedir. (Caha, 2008: 2).

Davranis gelisimi insan dogasi geregi belirli iliskiler icerisinde sekillenmektedir. Bireylerin
karsilastiklar1 mevzulara yonelik tepkileri zamanla davranis gelisimini meydana
getirmektedir. Politik ¢cercevede politika ile alakali zeminlerde bireye yonelik etkilere karsi
bireyin tutum, fikir ve diisiince diinyas1 ve bunlar1 uygulamaya gecirmesi se¢cmen davrnisini
sekillendirmektedir. Politik alanlarda genel olarak davranislar iktidar sahipleri veya onlarin
etkisi/etkisi disinda meydana gelen menfaat etkileyici durumlara yonelik olmaktadir. Birey bu
oy verme tercihinde g6z 6niinde bulundurmakta ve buna gore tercihini belirlemektedir.
(Giilmen, 1979: 17).

Se¢cmen davranisi, bir toplumun yalnizca iktidar sahiplerini belirleme durumundan ibaret
degildir. Ayni zamanda o iktidarin izleyecegi politikalari, en iyiye ulasma yolunda izlenecek yol
ve yontemleri belirleme islevini de kapsamaktadir. Bu davranisin herhangi bir ikamesi veya
farkli versiyonu bulunmamaktadir. Toplumun tiim paydaslarinin esit haklara sahip oldugu
baska bir drnek bulunmamaktadir. Se¢menler tercihleri dolayisiyla yargilanamazlar bundan
dolay1 her segmen hiir bir bicimde kendisini en iyiye gotlirecegine inandig1 tercihini oy’a
dontstirebilir. (Torlak ve Polat, 2006: 149)

Se¢men davranislari oylamaya katilma ve katilmama noktasinda iki asamalidir. Katilma
asamasinda se¢cmenin diger secmenleri de oylamaya katilmaya tesvik edici faaliyetleri aktif
katilm kavramini ifade ederken yalmizca kendisinin oy kullanmak suretiyle hicbir seye

miidahil olamamasi pasif katilimi ifade etmektedir. (Kalaycioglu, 1983: 202203).

Bireyler aidiyet hissiyati tasidigl kolektif olusumlarin iktidar programlarim etkiliyor veya
etkileniyor ise aktif secmen, iktidarin kararlarini etkileme giiciiniin olmadigina inaniyor ve bu
sekilde harekat tarz1 belirliyor ise pasif secmen 6zelliklerini tasimaktadir. Pasif se¢menler
zamanla oy verme egiliminden uzaklasara katilimin diismesine neden olmaktadirlar. Bu durum
demokrasi kiiltlirii tam olarak oturmamis toplumlarda daha sik goriilmektedir. Demokrasinin
isledigi tilkelerde bireyin bircok stirecte etkilidir (Polat, 2010: 128-129).

Parti se¢imi, secmen davranislarinin bir baska agamasini olusturmaktadirlar. Segmenler bir¢ok
alternatif arasindan kendilerini en iyiye gotiirecek en uygun ve programi kendisine en yakin
partiyi tercih etme egilimi gostermektedir. Se¢cmen tercihlerinde rasyonellik 6nemli bir
etkendir. Rasyonellikten uzaklasan segcmen popiilizme esir diiser ve zamanla mevcut system

calismamaya baglar. (Giilmen, 1979: 25-27).

36



Se¢men kararlari bsr cok parametre ile ¢ok fonksiyonlu bir bicimde gelisir ve zamanla
olunlagsma siirecine girer. Bu slire¢ sonrasi politik karakter oturmaya baslar. Bu siirecler
icerisinde bir ¢cok faktor etkili olmaktadir. Bu faktorler 6zellikle secmen tercihinde ve iktidar

sahiplerinin niteliginin belirlenmesinde 6nemli bir konuma sahiptir (Ozer ve Meder, 2008: 30).

2.5.3. Se¢cmen Davranisini Etkileyen Faktorler

Literatiir icerisinde segmen davranisi analiz edilirken segcmenin oy verme egilimi noktasinda
baz1 etkenler incelenmistir. Bu etkenlerin baslicalar1 sunlardir; Demografik Etkenler,

Ekonomik Etkenler, Siyasal Etkenler ve Psikolojik Etkenler.

2.5.3.1. Demografik Etkenler

Bireyin oy verme egilimini etkileyen demografik etkenleri yerlesiminin bulundugu yer, egitim

durumu, yasi ve cinsiyeti seklinde 4 baslik altinda siniflandirmak miimkiindiir.

2.5.3.1.1. Yerlesim Yeri Faktorii

Yerlesim yeri faktoriiniin, bireyin oy verme etkisine ve secmen davranisi ile ilikisi bir¢cok
arastirmada 6nemli bir parametre durumundadir. Bir yerlesim yeri ne kadar biyiik ise o
yerlesim yerinde katilim o kadar yliksek olmaktadir. Yani diger bir ifadeyle yerlesim yerinin

biiytikligii ile segmen davranisinin sekillenmesi dogru orantilidir. (Dursun, 2016: 247-248).

Sehirlesme, sosyoekonomik ve sosyopolitik etkileri dolayisiyla bireylerin davranislarinda
biiylik bir etkiye sahiptir. Modernlesen toplumun politik kararlari da zamanla
olgunlasmaktadir. Bireyler sehirlesme ile birlikte kitlesel faaliyetlerde bulunarak politik
hayatin icine adapte olmakta ve katilimi artirmaktadir. (Castells, 1978: 237).

Koyden kente go¢ baglaminda bir devletin gelismislik seviyesi ve bolgesel gelismislik
farklarinin minimumda olmasi bu faktor icin 6nem arz etmektedir. Zira tam tersi durumda
bireyler her ne kadar toplulassa dahi koéy kiltiirtintin etkisi dolayisiyla segcmen tercihlerinde
dar bir gerceve igerisinde hareket edebileceklerdir. Cinar gelismis Fabrika ve sanayinin oldugu
kentlerde yasayan bireylerin sol partiler yoniinde egilimi oldugu sonucuna ulasmistir.
Koylerde veya gelismemis kentlerde ise topluma dnderlik eden grup liderleri (asiret lideri,

cemaat lideri vs.) secmen davranisinda etkili olabildigi sonucuna varmistir. (Cinar, 2007: 143).

Sonug olarak yerlesim yeri faktérii bireyin secmen davranisinda ve oy verme egiliminde

oldukga 6nemli bir yere sahiptir.
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2.5.3.1.2. Egitim Faktorii

Bir toplumun gelisebilmesi icin ¢ok énemli bir konuma sahip olan egitim bireylerin se¢cmen
davranisi lizerinde de olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir. Toplum olma siirecinde etkin bir faktor
olan egitim, secmen davranisinin sekillendigi bir alan olarak konumlandirilabilir. Egitim diizeyi
bireyin politik meseleler karsisinda izleyecegi tutumda olduk¢a 6nemlidir. Egitimli bireyler
politik meseleleri, egitimsizlere nazaran daha iyi gézlem ve analizleyebilmekte ve buna gore

davranislarini sekillendirebilmektedirler (Cukurcayir, 2006: 93).

Toplum olma siirecinde egitim bireylere bictigi roller sayesinde bireylerin siyasal tercihlerini
kolaylastirmakta, siyasi becerilerini arttirarak bir¢ok farkli goriisii analiz edip realist bir

diisiince yapisina ulasmasini kolaylastirmaktadir (Alkan, 1993: 96).

Egitim ile siyasi katihm arasinda dogru orant1 vardir. Bir bireyin egitim diizeyi yiikseldikge
davranis bicimi daha bilingli bir hale gelmektedir (Sitemboliikbasi, 1995: 78).

Sonug¢ olarak egitim faktorii, bireyim politik yasama dahil olmasi ve egilimini belirleme
asamalarinda oldukga etkili, politik meseleleri yorumlamada bireye rasyonel tepkiler

verebilme olanagi saglayan bir faktér konumundadir.

2.5.3.1.3. Yas Faktort

Yas, bireyin politik bakis acisinin gézlemlenmesinde oldukg¢a 6nemli bir yere sahiptir. Birey
cevresinden gordiigi davranislari yas aldik¢a sorgulamaya baslar. Bu bireylerden bazilari
cevresinin etkisiyle davranislarini sekillendirip politik bakis a¢isini olustururken bazilari da bu

etkiden kendini arindararak kendi yolunu ¢izmeyi tercih etmektedir (Turan, 2013: 187).

Ozellik ergenlik doneminde bireyler politik yasamlarinda degisiklikler yasayabilmektedirler.
Cocukluk donemlerinde siyaseten pasif konumda olan bireyler, genclik ve ergenlik
donemlerinde sinirli da olsa aktif bir rol listlenebilmektedirler. Geng bireyler politik alanda
katilim noktasinda toplanti, gdsteri, ytriiyiis gibi etkinliklerle daha ¢ok zaman ayirirken orta
yasa geldikten ve sonrasinda daha sinirli bir konuma cekilebilmektedirler (Oztekin, 2010:
257).

Bireyler genclik donemlerinde daha ideolojik, orta yas donemlerinde daha rasyonel bir politik
diisiince egilimine girerler. Genglere oranla orta yash bireyler daha muhafazakar veya

merkezci olarak bakis acis1 benimsemektedirler. (Kalaycioglu, 1983: 22).

Geng bireyler potansiyel olarak bir partiye tam olarak aidiyet gelistirmediginden veya rasyonel
bakamadiklarindan propaganda yapicilar tarafindan potansiyel se¢gmen olarak goriiliir. Yaslari

ilerleyen bireylerin ise tercihlerini degistirmek daha zordur (Goerres, 2007: 90-121).
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2.5.3.1.4. Cinsiyet Faktorii

Kadin ve Erkegin topluma bakis a¢isinda ciddi farkliliklar s6z konusudur. Politik hayatta
kadinlar erkeklere oranla daha muhafazakar bir diisiinceye sahiptirler (Sitembéliikbasi, 2001:
75). Gelenekgi bir kiiltiiriin hakim oldugu bolgelerde kadinlarin gorevleri sinirh iken erkekler
daha 6n plana ¢ikan roller tistlenmektedir. Kadinlar bu sinirlara parallel olarak siyaseten pasif
durumda iken erkekler daha aktif konumdadirlar (Dursun, 2016: 246). Modern toplumlarda
ise durumun daha farkl oldugunu séylemek miimkindiir. (Tekeli, 1981: 128). Genel olarak
inceleme yapildiginda kadinalarin her halde ¢esitli gérev ve sorumluluklari dolayisiyla siyasete
ayiracaklart zaman kisithh olmaktadir. (Turan, 2013: 184). Geleneksel ailelerde yetismis ve o
kiiltiirde hayatini idame etiren kadinlarin secmen davranisi genellikle cevresi veya kocasinin
etkisi ile olusmakta oy verme egilimi bu sekilde gelismektedir. Modern toplumlarda ise kadin
kendi karar1 kendi verebilecek bakis acisina ve yetkinlige gelmis durumdadir (Sallan Giil, 2003:
126-131).

2.5.3.2. Ekonomik Etkenler (Gelir Diizeyi)

Bireylerin segmen davranisini etkileyen en 6nemli hususlardan bir tanesi de hi¢ sliphesiz
ekonomik etkenlerdir. Ekonomide meydana gelen olumlu veya olumsuz gelismeler iktidarin

mesruiyet noktasinda artis veya azalisi ile sonuclanabilmektedir.

Dursun, ekonomik olarak iyi kosullarda yasayan bireylerin, kotii kosullarda yasayan bireylere
gore siyaseten daha aktif oldugunu ileri siirmektedir. Ekonomik gelisimini tamamlamis
bireyler secmen olabilecegi gibi secilen konumda da yer alabilirler (Dursun, 2016: 242).
Kalaycioglu ekonomik acidan koétii durumda olan bireylerin siyasal alanda takip sorunu
yasadig1 6ne siirmiis hayat miuicadelesi politik ilgisizlige neden olmaktadir demistir. Bu bireyler
icin segmen davranisinin kendilerine ekonomik refah vaadeden partiye yonelik olacaginm
belirten Kalaycioglu siyasal katilimin gelir dagiliminda adaleti saglayan iilkelerde daha fazla
oldugunu soylemistir (Kalaycioglu, 1983: 122-125). Bireysel oy tercihlerinde ekonomik olarak
basarili olan yoneticileri desteklerken olumsuz durumlarda bu destekleri geri almaktadirlar
(Sitemboliikbasi, 2001: 8).

Tokgoz yapmis oldugu bir arastirmada oy kullanma oranlarini incelerken diisiik gelirli
secmenlerin oy kullanma oraninda ilk sirada yer aldigi sonucuna ulasmistir. Bunun nedeni
olarak bu grubun politik hayatta yalnizca oy vermek suretiyle bu faalyiete katilabilmektedir.
Siyasi partilerde aktif rol lstlenen bireyler genellikle ekonomik gelisimini tamamlamis
kisilerden olusmaktadir. Tokgoz'iin (1979: 231)

Buna ek olarak Abadan ve Yiicekoko ise yapmis oldugu arastimada oy verme oranlarini
incelediklerinde ekonomik olarak c¢ok diisiik ve cok yiiksek gelir gruplarinin katilim

oranlarinin ¢ok ytliksek oldugunu tespit etmistir. Bu ikisinin arasinda kalan kesimin ise mevcut
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diizenini koruma egiliminde oldugu sonucuna varmislardir. Abadan ve Yiicekok (1966: 103-
117).

Sonug olarak ekonomik etkenler siyasal davranis gelisiminde ve uygulanmasinda etkili bir

faktor konumundadir.

2.5.3.3. Sosyolojik Etkenler

Bireyler, politik kararlarinda bir ¢ok parametreden etkilenmektedirler. Ozellikler ¢evre
faktorii, birey - cevre iliskisi bireylerin kisiliginin olusmasinda ve politik davranislarinda
oldukga etkilidir.

Bu ¢ercevede bireyin politik kararlari, ve bu kararlarin olusum siireci sonrasi politik egitilimin
olgunlasmasini etkileyen sosyolojik etkeler kitlelesmeyi meydana getirmektedir. Bireyler bagh
bulundugu ¢evrenin etkisiyle oy verme davranisini belirlemektedir. (Lazerfeld, Berelson ve
Gaudet, 1944: 137). Sosyolojik Etkenleri Aile Faktorii, Din Faktorii ve Etnisite Faktori

basliklar1 altinda incelenecektir.

2.5.3.3.1. Aile Faktori

Aile cocuga siyasi bir inanci direk olarak aktarmasa dahi icinde biiytidiigii ortam c¢ocugu
istemese de etkilemektedir. Cocuk bu durumu igsellestirir ve yorumlama ¢agina gelene kadar
bu durum cocukla birlikte gelmektedir. Olgunluk ¢agina geldiginde bu durumu yorumlayip
kendi ¢izgisini cizenler olduk¢a azdir (Uysal, 1984: 115-116). Aile yapisi da ¢ocugun siyasi
olarak bakisini etkiler. Babanin otoriter olasi itaat etme ve elestirmeme duygusunu 6n plana
cikarr, 6zgiirliikcii bir ailede ise cocuk demokratik kiiltiir baskin olarak yetisir. Genellikle aile
bireyleri arasi ortak fikir ve partiler cocuklarin tutumlarim etkiler (Kalaycioglu, 1983: 22).
Uysal ve Toprak (2010:60) gore sag ikon aile ¢ocuklari sag partiye, sol ikon aile ¢cocuklar sol
partiye daha yakin durus sergilemektedir. Ciinki bilingaltinin sekillendigi ortamdan ayri1 ve
bagimsiz diisiinebilmek oldukga zorlayicidir. Ornegin Isci aile ¢ocugu sol partiye oy verirken
orta - Ust diizey gelire sahip aile ¢ocuklari muhafazakar partiye oy vermektedir (Rose ve
McAllister, 1990: 45).

2.5.3.3.2. Din Faktora

Tarih boyunca partiler iktidara gelebilmek i¢in din tizerinden siyaset yapmaktan
vazgecmemistir. Se¢cmen tizerinde duygusal bir etkiye sahip olan din siyasi parti icin segmen
davranisinin yonlendirilmesinde 6nemli bir etkendir. Siyasal yasamda din birlestirici bir unsur
olarak karsimiza cikarken ayristirici bir sonuca da sebebiyet verebilir (Polat, 2010: 14).

Saribay’a gore din Tiirkiye’'de siyasi platformda olmazsa olmazdir. Siyasi partiler Tiirkiye'de
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secmenlerin bir boliimiiniin siyasi karar verirken din anlayisi iizerinden tercihte

bulunduklarin bildikleri icin bu yénde séylemlerde bulunurlar (Saribay, 2000: 69).

2.5.3.3.3. Etnisite Faktoru

Etnik kelimesi 19.yy’da ortaya ¢ikmis ve kelime olarak ortak, dil, tarih, kiltiir, din, 1irk gibi

insani degerlerin bireyi toplumsallastirdigi unsur anlaminda kullanilir (Ekdal, 2001, 2).

Dural ve Esenler yaptiklari calismada, Rumeli’den Tiirkiye'ye gelen Tiirklerin Tirkligi 6n
plana cikaran partiye oy kullandiklarini ortaya ¢ikarmis ve bunlara ek olarak Tiirkiye’de Alevi,
Tiirk ve Kiirtlerde etnik milliyetciligin siyasi kararda etkili oldugunu ifade etmistir. Bireyler
etnik olarak yakin olduklar1 ve menfaat saglayabilecekleri adaylara yonelmektedir. Siyasi
partilerde bu unsuru lehlerine olacak sekilde olumlu olarak kullanmak isteyeceklerdir.
Glnlimiizde etnik gruplar teknolojinin de getirdigi kolaylik ile birliktelik ve dayanismay1 hizl
bir sekilde saglamakta ve partilerde kozmopolit secim bolgelerinde etnik tabanh
propagandalarda bulunmaktadir (Dural ve Eseler, 2016: 81-83). Siyasi partiler etnik guruplari
kendilerine ¢ekmek isteyecek ve bu yonde tatmin edici sdylemlerde bulunacaklardir (Eifert
vd., 2010: 502). Se¢menler, ayni etnik grupta yer aldiklar1 aday1 s6ylemlerini destekler veya
diger aday1 sdylemlerinin iistiinde tutarlar (Dunning ve Harrison, 2010: 29). Ornegin ABD’de
siyahi vatandaslar oy tercihlerinin genellikle siyahi aday yontinde kullanir ve siyahi bir adayin
oldugu secimlerde siyahi segmelerin katilim oraninda artis yasanir (Philpot ve Walton, 2007:
50-59).

2.5.3.4. Siyasal Etkenler

Bireyin siyasal siireclere katiliminda etkili olan siyasal mekanizmalar oy verme egiliminde i¢sel
uzlasiy1 destekleyen bir nitelik tasimaktadir. Mevcut siyasal sistemin 6zelliklerine bagli olarak
toplumdaki siyasal katilma oranini da dogrudan etkileyebilen bu faktorler siyasal tercihlerde
son karar1 belirleyen tesvik edici olgulardir. Ozellikle siyasal partiler tarafindan dogru ve etkin
kullanildiginda se¢men tlzerinde paralel olarak déniisiimii saglayabilmektedir. Aday, parti

baghlig1 ve medya ve propaganda olmak tizere 3 baslik altinda incelenebilmektedir.

2.5.3.4.1. Aday Faktorii

Gilinimiizde demokrasi anlayisi temsilliyete dayandiginda siyasi parti nitelikleri kadar adayin
da dini, etnik kokeni, sosyal sinifi v cinsiyeti de bireyin siyasal tutumu iizerinde etkilidir.
Ozelliklede adayin siyasal ve sosyal kimligi secmen tercihleri iizerinde olduk¢a énemlidir.
Bunlarla birlikte sosyo-kiiltiirel yap1 aday belirleme siirecinde gz 6éntinde bulundurulmahdir
(Turan ve Temizel, 2015:147-150).
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Aday faktorii ozellikle yerel secimlerde belirleyicidir. Genel se¢cimlerde ideoloji veya parti
liderleri plana ¢ikmaktadir (Dogan ve Goker, 2013: 29). Giillipunar’a gore adar gtivenilir,
tutarli ve samimi olmalidir. Partiler de bunlarin yaninda adayin donanimly, egitimli, tecriibeli,
fonetik kabiliyeti olan adaylar1 giindemlerine almali se¢menler hangi aday iizerinde pozitif
yonelim gosterirse o aday lizerinde partilerin yogunlasmasi gerekmektedir (Giilliipunar, 2010:
91).

Aday bir nevi siyasi parti vitrinidir. Imaji yéniinde siyasi partiyi temsil etmeli, partinin
degerlerine yakin sdylemlerde bulunmali bir biitiin parcasi olmali sadece kendi icin degil

partisi icinde calismalarini siirdiirmelidir (Negiz ve Akyildiz, 2012, 178).

2.5.3.4.2. Parti Baghhg Faktori

Bireyleri ¢cocukluk ve genclik dénemlerine ailelerinin siyasi tercihlerinde bir takim siyasi
veriler almakta ve bu verilerin etkisi altinda kalabilirler. Aileden gelen bu siyasi tercih bireyin
belirli bir patiye veya bir fikre yakinlik gostermesine sebep olmaktadir. Bu durum zamanla
partiye olan bagin kuvvetlenmesine ve partiye karsi elestirel bir tutumun gelismemesine
partiye olan bagin agir basmasina neden olmaktadir (Gokge vd., 2002: 8). Partiyle olan bu bag
partizanlik ile es degerdir. Kiiciik yaslarda olan bu baghlik duygusu zayif olur ve zamanla
zayiflasa parti o zaman oy kaybi yasayacak ve bireyin baska tercihlere yonelmesine sebebiyet
verecektir. Partiye olan baghlik duygusunun derinligi secimlerde bireyin tutumunun degisip

degismemesini etkilemektedir (Turan ve Temizel, 2015: 123-126).

2.5.3.4.3. Medya ve Propaganda Faktori

Kiiresellesen diinya ile birlikte bilgi teknolojileri de yayginlasti ve medyanin boyutunun
degisimi ile cok yonlii bir aktivasyon merkezi haline geldi. Hayatin her alanin etkileyen medya
siyasal alanda da etkiye sahip bir konuma geldi. Medya bilgi, goriis ve fikir paylasimina katki
saglamakta ve bireysel diisiince sistemin etkilemekte ve yonlendirmektedir (Ulkii ve Demir,
2013:592). Medya demokratik toplumlarda 6zgiir ve diledigi gibi yayin yapabilen ve bu sayede
toplumu bilgilendiren ve bireyin kanaat sahibi olmasinda katki saglayan ve yorumlama yetisini
canlandirma gibi gorevleri iizerinde toplamistir (Demir, 2007: 15). Siyasi alanda medyanin
giicli siyasi partiler ve adaylar tarafindan kisa silirede biiylk Kkitlelere ulasmas1 ve algl
operasyonu yapilabilmesine olanak sagladig1 icin olduk¢a 6nemlidir. Siyasetgiler her ne kadar
mitinglerle halk ile bulugsalar dahi asli propagandalarini medya aracilig ile siirdiirmektedir.
Se¢menler de optimum veriye ulasabilmek icin medya lizerinden siyasetgileri takip etmektedir
(Dilber, 2012: 84; Akay, 2012: 46). Goriilmektedir ki bireyler medya araciligi ile siyasi alani
takip etmekte siyasal katilimin yonii de medya verileri ile sekillenmektedir. Siyasetgiler her ne

kadar parti toplantisi, sokak kampanyalari, kamuoyu ile biitiinlesme ¢alismalar1 yapsalar dahi
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bu propagandalarin medya da ses getirmesi icin arayis i¢ine girmeleri gerekecektir (Baltaci ve
Eke, 2012: 115-116).

Kalender’e gore medya: siyasi alan i¢in bilgi, ilgi ve tesvik edici olmasindan kaynakli olumlu bir
faktor iken medya bu giiciinli yanh bir turum sergileyerek kotii amaglar icinde kullanabilir.
Bireylerin bu durumun farkina varmasi ve olaylar1 dogrudan igsellestirmemesi oldukca
onemlidir (Kalender, 2005: 112-114). Medyanin etki alani olduk¢a genis olmasindan kaynakl
siyasi partiler medya iizerinde oy kazanma c¢abasina girmislerdir. Yiiz yiize propagandanin
etkisi azalirken medya siyasal kontrol ve elestirilere de katki saglamaktadir (Gokce, 1993: 89).

2.5.3.5. Psikolojik Etkenler

Siyasal tercihi belirleyen 6znel tavir ve davranislar yonelimler tizerinde yogun bir dinamik
yaratabilmektedir. Genel bir ifade ile siyasal ve sosyal davranislarin altinda psikolojik fikirler
derinlemesine kritik bir rol iistlenmektedir. Baz1 durumlarda birey siyasal eylemlerinde salt
psikolojik verilerle hareket etmektedir. Kisisel tutumlar ve psikolojik faktorler olarak 2

baslikta incelenebilmektedir.

2.5.3.5.1. Kisisel Tutumlar Faktorii

Bireyin siyasi alandaki davranigslarim kisinin tutum ve tecihleride etkilemektedir. Bireyin
secmen sifati ve siyasi gilincelle olan iliskisi kanaatlerinin olusmasinda en temel
etkenlerdendir. Olaylar1 yorumlama ve elestirme yetisi siyasi davranisin yol gosterici
faaliyetini meydana getirir. Ilk olarak secimlere olan giiven ortamin saglanmasi ve secimlerin
bir seyleri degistirecegi inancinin olusmasi secimlere katilimi etkileyecektir. Yonetim organina
kars1 pozitif bakis talep ve beklentilerin fazla olmasi bireylerin katilim karari alip sandik basina
gitmelerine neden olacaktir. Boylelikle ortaya ¢ikan siyasal davranisin arka planinda yonetimle
bir bag kurulasinin istenmesidir. Bu bag ile birlikte yonetimin belirlenmesine katki statiisii
bireyde belirecektir (Cukurcayir, 2006: 71).

Bireyin siyasi alandaki tercihlerinin baska bir boyutu da tutumlarindaki deger yargilaridir.
Deger hiyerarsisinde en tist sirada yer alan ve bireyin davranis egilimini yonlendiren deger
yargilaridir. Birey siyasi alana katilip katilmama kararini veya parti/aday secimlerinde kisisel
deger yargilarina hangisi uyusuyor ya da yakin duruyor ise o yonde tercihte bulunacaktir
(Kalender, 2005: 18-19). Hayat bi¢cimi anlaminda kullanilan kiiltiir de kisisel siyasal turumlar
tizerinde etki olusturmaktadir. Bu yiizden kisisel kiiltiire yakin veya uyan siyasal ¢evreleri
tercih etmektedir (Cecen, 1984: 73).
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2.5.3.5.2. Psikolojik Faktorler

Siyasi davranislarda bireyin etkinlik ve girisimcilik duygular1 6n plana ¢ikmaktadir. Etkinlik
duygusu bireyde sorumluluk yaratmakta ve g¢evresindeki durumlara miidahalede bulunup
degistirme ve etkileme yoluna gitmektedir. Se¢cmen rolii ile de gelecegi kendisi olusturma,
gelismeleri denetleyebilme yetkisine sahip olma ve yontemi kendisi belirlemek istemektedir.
Girisimcilik 6zelligi de siyasal sitem icinde aktif olarak bireyin gorevler almasini 6n planda
tutmaktadir. Bdylelikle birey siyasi alanda ilgisini arttirirken pozitif yansimalarla
toplumsallasma siirecini giincellemektedir (Dursun, 2016: 249-250). Birey toplumdan
uzaklasmadikga psikolojik faktorler pozitif yonlii siyasi katilima katkida bulunmaktadir. Sonug
olarak secmen davranislarini etkileyen faktorleri iki baslikta inceleyebilmekte ve bu siiregte
bircok faktor etkili olmaktadir. Bu baglamda asir1 bir baghligin olamamasi durumunda segmen
tercihleri degisebilmekte veya etkisi altinda kaldiklar1 birka¢ faktér bulunmaktadir.
Demokratik sistemlerde se¢men davranislart yerel ve genel diizeyde esit olarak
etkilenememekte, etkilesim bireyden bireye ya da gruptan gruba gore degisiklik
gostermektedir.

44



3. BOLUM

2019 YEREL SECIM SURECINDE ANKARA ILINDE FAALIYETLERDE BULUNAN
SIYASI PARTI TEMSILCILERI VE BELEDIYE BASKAN ADAYLARININ SOSYAL
MEDYA UZERINDEN PROGPAGANDA FAALIYETLERI

3.1. Arastirmanin Amag ve Yonetimi ile Bulgulari

TURKIYE'DE SOSYAL MEDYA KULLANIMI

60000000
50000000
40000000
30000000

20000000

10000000 .
0

FACEBOOK INSTAGRAM TWITTER YOUTUBE

m KULLANICI SAYISI

Kaynak: TRT Haber’in “Tiirkiye’de Giinliik internet Kullanimi 7 saat 57 dakika” isimli
haberinden derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.1. Tiirkiye’'de Sosyal Medya Kullanimi

Tiirkiye’de 38 Milyon Facebook kullanicisi, 46 Milyon Instagram kullanici ve 13 Milyon 600
Bin Twitter kullanicisi, 50 Milyon 600 Bin Youtube kullanicis1 bulunmaktadir. Siyasi partiler
propaganda faaliyetlerini planlarken sosyal medya ilizerinden yapacaklari faaliyetlerine de
onem vermektedirler. Bu ¢alismanin amaci, se¢im dénemlerinde ytriitilen kampanyalarda
adaylarin Twitter ve Instagram ozelinde adaylarin propaganda baglaminda kamuoyu
olusturmada sosyal medyanin nasil ve hangi yontemler ve icerikler ile kullanildiginin analizi
ve sosyal medyanin aktif kullaniminin adaya secimlerde basar1 saglayabilecek bir élciit olup
olmadig1 sonucuna ulasmaya c¢alismaktir. Adaylar, Twitter iceriklerinden hareketle
propaganda faaliyetlerinde bulunurken hangi calismasini (proje, duyuru, ziyaret vs.) , ne
siklikla icerige doniistiirerek se¢cmenlere ulasmaya calistig1 analiz edilmistir. Propagandanin
kamuoyuna olusturmada etkisinin analiz edildigi bu ¢alismada 2019 yilinda yapilan yerel
secimlerde 3 Milyon 925 Bin 129 se¢men niifusuna sahip Ankara’da YSK'nin

https://sonuc.ysk.gov.tr adresinden alinan verilerine gére 3 Milyon 362 Bin 638 oy kullanilmis
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bu oylarin 3 Milyon 263 Bin 409 tanesi gegerli sayilmis, gecgerli oylarin 1 Milyon 662 Bin 183
adeti Mansur Yavas, 1 Milyon 1537 Bin 694 adetini Mehmet Ozhaseki kalan oylari ise diger
parti adaylari alarak 2019 Yerel secimleri Mansur Yavas galibiyetiyle sonuclanmistir. Ankara
Ornegi Uzerinden iki giicli adaymn resmi Twitter hesaplar1 (@mansuryavas06,
@mehmetozhaseki), resmi Instagram hesaplar1 (@mehmet_ozhaseki, @yavasmansur) , resmi

Facebook sayfalar1 ve Resmi Youtube sayfalar1 incelenerek analiz edilmeye ¢alisilmistir.

3.1.1. Facebook Analizi

Facebook kullanicilarinin arkadaslar1 veya diger kisilerle iletisim kurabilmesine olanak
saglayan fotograf, video ve durum paylasiminin yapilabildigi bir sosyal media platformudur.
En giicli iki adayin Facebook kullanimi incelemesi yapilirken adaylarin igerik tiretim sekilleri
analiz edilerek belirli bashklara gore simiflandirmaya gidilmistir. Bu bashiklar Saha igi
faaliyetler (ziyaret, miting, acihis vs.), Ittifak ve Parti, Saha dig1 faaliyetler (anma, kutlama, taziye
vs.) ve proje program seklinde kategorize edilmistir. Bu islem sayesinde en gii¢lii iki adayin
Facebook kullanim aligkanliklarinda éncelik - sonralik siralamlari belirlenmeye c¢alisilmis ve
kamuoyu olusturmada nasil bir strateji izledikleri 6lciimlenmeye calisiimistir. Bu siirecte

baglamdan kopmamak adina son bir aylik veriler kullanilmistir.

Facebook Paylasim Oranlari

Mehmet Ozhaseki

Mansur Yavas
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Kaynak: Facebook verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.2. Facebook Paylasim Oranlari
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1 Mart 2019 - 31 Mart 2019 tarihleri arasinda Mansur Yavas 73 adet fotograf ve 72 adet video
ve 5 adet durum génderisiyle toplam 150 adet icerik paylasirken, Mehmet Ozhaseki ise 126
adet fotograf ve 128 adet video ve 1 adet durum paylasimiyla toplam 255 adet igerik
paylasiminda bulunmustur. Gerek Mansur Yavas, gerekse Mehmet Ozhasekinin en ¢ok tercih
ettigi paylasimlar saha ici faaliyetlerde olmus her iki adayda takipcilerine erisebilmek icin en

cok video canli yayinlari kullanmayi tercih etmislerdir.

Mansur Yavas'in Iceriklerinin Dagilimi

1

s ittifak ve Parti = Sahadan Faaliyetler =~ = Saha Dis1 Faaliyetler Proje- Program

Kaynak: Facebook verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.3. Mansur Yavag'in I¢eriklerinin Dagilimi

Mansur Yavag'in Urettigi iceriklerin, 97 tanesi Saha i¢i(ziyaret, miting vs.), 35 tanesi saha dis1
(duyuru, anma, taziye vs.), 17 tanesi proje - program ve 1 tanesi Parti- ittifak konular ile
ilgilidir. Mansur Yavas en c¢ok sahada yaptigi faaliyetler ile alakali igerik {iretiminde
bulunmustur. Sahadan faaliyetlerini takipcilerine duyurmak amaciyla diger tiirlere nazaranen
cok videolu icerik liretimini tercih etmistir. Katilacagi TV programlari gibi izleyecilerine hitap
edecegi programlari1 6nceden duyurmaya 6zen gostermistir. Mansur Yavas ile alakali en dikkat
cekici husus ise kullandig1 gorsellerde ittifak veya parti amblemi kullanmamaya 6zen
gostermis bir partinin veya ittifakin aday1 olmaktan ziyade bagimsiz bir aday goriintiisi

cizmeye calismistir.
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Mehmet Ozhaseki'nin Iceriklerinin Dagilimi

= [ttifak ve Parti = Sahadan Faaliyetler Saha Dis1 Faaliyetler Proje- Program

Kaynak: Facebook verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.4. Mehmet Ozhaseki’'nin I¢eriklerinin Dagilimi

Mehmet Ozhaseki'nin iirettigi iceriklerin 13 tanesi ittifak ve Parti, 167 tanesi Saha ici(ziyaret,
miting vs.), 46 tanesi saha dis1 (duyuru, anma, taziye vs.), 29 tanesi proje - program
konularindadir. Mehmet Ozhaseki de en ¢cok sahada yaptigi faaliyetler ile alakal icerik
tiretiminde bulunmustur. Mehmet Ozhaseki sahadan faaliyetlerini takipcilerine duyurmak
amaciyla en c¢ok videolu igerikler iiretmeyi tercih etmistir. Mehmet Ozhaseki katilacag
programlar: takipgilerine duyurmaya 6zen gostermistir. Proje ve Programlan ile alakal
konularda ise tamamen videolu icerikler {iretmeyi tercih etmigtir. Ittifak ile alakali icerikleri
incelendiginde Milliyetci Hareket Partisi ile alakali sembol ve amblemlerin bulundugu
fotograflarin, fotograf acisinda olmasini 6zellikle tercih etmistir. Mansur Yavas'in bagimsiz
aday goriintiisiinden ziyade Cumhur ittifaki adayr gériintiisii somut bir sekilde ortaya

konmustur.

3.1.2. Instagram Analizi

Instagram kullanicilarinin efekt, etiket, konum ve/veya yorum vasitasiyla fotograf veya video
yukleme paylasimina imkén veren bir sosyal medya platformudur. En giiclii iki adayin sosyal
medya kullanimi incelemesi yapilirken adaylarin icerik iiretim sekilleri analiz edilerek belirli
basliklara gore siniflandirmaya gidilmistir. Bu baslhiklar bu basliklar yerel, ulusal ve
uluslararasi politik meseleler, ittifak ve parti, Saha ici (ziyaret, miting vs.) ve saha dis1 (anma,
taziye vs.) ve proje - program seklinde kategorize edilmistir. Bu kategorizasyon ile en gii¢lii

iki adayin Instagram kullanim aliskanlikarinda 6ncelik- sonralik siralamalar1 belirlenmeye

48



calisilmis ve kamuoyu olusturmada nasil bir strateji izledikleri 6lglimlenmeye calisiimistir. Bu

slirecte baglamdan kopmamak adina son bir aylik veriler kullanilmistir.

Instagram Paylasim Oranlari

Mehmet Ozhaseki

Mansur Yavas
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Kaynak: Instagram verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.5. Instagram Paylasim Oranlari

1 Mart 2019 - 31 Mart 2019 tarihleri arasinda Mansur Yavas 61 adet fotograf ve 39 adet video
gonderisiyle toplam 100 adet icerik paylasiminda bulunurken, Mehmet Ozhaseki ise 134 adet
fotograf ve 51 adet video icerigiyle toplam 185 adet igerik paylasiminda bulunmustur. iki
adaya ait iceriklerin biiylik bir boliimi saha i¢i faaliyetlerden iiretilmis, video icerikler ise
genellikle tamtim Klipleri ve saha ziyaretleri baz alinarak olusturulmustur. Ozellikle Mansur
Yavas bircok saha ziyaretinde fotograf paylasiminin yani sira sahadan videolu igerik lireteyi

tercih etmistir.
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Mansur Yavas'in Iceriklerinin Dagilimi

= Yerel, Ulusal ve Uluslararasi Politik Meseleler = ittifak ve Parti
= Sahadan Faaliyetler Saha Dis1 Faaliyetler

= Proje- Program

Kaynak: Instagram verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.6. Mansur Yavas'in Iceriklerinin Dagilimi

Mansur Yavas'in lrettigi iceriklerin 2 tanesi yerel, ulusal ve uluslararasi politik meseleler, 3
tanesi Ittifak ve parti, 68 tanesi Saha ici (ziyaret, miting vs.), 17 tanesi saha disi (duyuru, anma,
taziye vs.), 10 tanesi ise proje - program konularindadir. Mansur Yavas en ¢ok sahada yaptigi
faaliyetler ile alakali igerik iiretiminde bulunmustur. Fotograf paylasimlarinda diger
kategorilere nazaran genellikle ziyaretler tizerinedir. Yapmis oldugu mitinglerden cikarilan
goruntiilii iceriklerde, gorsel paylasimindan sonra en ¢ok iiretilen iceriklerdendir. Saha disi
icerik liretimi icerisinde 0zellikle miting duyurular1 6nemli yere sahiptir. Yerel meselelerde
ilerleyen kisimlarda isleyecegimiz kendisi hakkinda cikarilan olumsuz haberlere cevap
mahiyetinde iceriklerden olusmaktadir. Mansur Yavas kitlelerine yapacagi mitingleri ve

cikacagi televizyon programlarini 6nceden haber vermeye 6zen gostermistir.
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Mehmet Ozhaseki'nin I¢eriklerinin Dagilimi
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= Yerel, Ulusal ve Uluslararasi Politik Meseleler = ittifak ve Parti
Sahadan Faaliyetler Saha Dis1 Faaliyetler

= Proje- Program

Kaynak: Instagram verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.7. Mehmet Ozhaseki’'nin Igeriklerinin Dagilimi

Mehmet Ozhaseki’'nin trettigi iceriklerin 1 tanesi yerel, ulusal ve uluslararasi politik meseleler,
15 tanesi Ittifak ve parti, 95 tanesi Saha ici(ziyaret, miting vs.), 34 tanesi saha dis1 (duyuru,
anma, taziye vs.), 40 tanesi proje - program konularindadir. Mehmet Ozhaseki de en ¢ok
sahada yaptig1 faaliyetler ile alakal icerik iiretiminde bulunmustur. Mehmet Ozhaseki ittifaki
ile alakali iceriklerde Milliyetci Hareket Partisi'nin ve onunla organic bir baga sahip olan Ulkii
Ocaklar Egitim Kiiltiir ve Yardimlagsma Vakfi'nin sembollerinin yer aldig1 bayrak ve flamalarin
fotograf karesi icerisinde olmasina 6zen gostermistir. Mehmet Ozhaseki'nin Saha ici
calismalarina ek olarak proje ve programlarini anlattigi videolar: en ¢cok dnem verdigi ikinci
konudur. Mehmet Ozhaseki de, Mansur Yavas’ta oldugu gibi kitlelerine yapacagi mitingleri ve

cikacagi televizyon programlarini 6nceden haber vermeye 6zen gostermistir.

3.1.3. Twitter Analizi

Twitter platformu herhangi bir konuda kisilerin yazil ve goriintiilii icerik tiretebildigi veya
mevcutta iiretilen igeriklerin yorumlanarak veya yorumlanmayarak paylasim yapilabildigi bir
sosyal medya platformudur. En giiclii iki adayin incelemesi yapilirken adaylarin icerik iiretim
sekilleri analiz edilmis sonrasinda belirli bashiklar olusturulmustur. Bu basliklar yerel, ulusal
ve uluslararasi politik meseleler, ittifak ve parti, Saha ici (ziyaret, miting vs.) ve saha dis1 (anma,

taziye vs.) ve proje — program seklinde kategorize edilmistir. Bu kategorizasyon ile en giiclii iki
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adayin Twitter 6zelinde sosyal medya kullaniminda 6ncelik sonralik siralamasi belirlenmeye
calisilmis ve kamuoyunu olusturmada nasil bir dil ve alanda ilerledikleri 6l¢iimlenmeye
calisilmistir. Bu siirecte baglamdan kopmamak adina yalnizca son bir aylik veriler

kullanilmistir.

Twitter Paylasim Oranlari
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Kaynak: Twitter verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.8. Twitter Paylasim Oranlari

Bu siirecte Twitter iizerinden Mansur Yavas 56 tanesi gorsel, 65 tanesi goriintiilii icerik, 44
alint1 ve link paylasimy, 7 adette 6zgiin metin paylasimiyla 172 icerik, Mehmet Ozhaseki ise 124
tanesi gorsel, 81 tanesi gorintiilii icerik, 14 alint1 ve link paylasimi, 4adette 6zgiin metin

paylasimiyla 223 igerik liretimi yapmistir.

Gorsellerin biiyiik bir bolimii sahada yapilan etkinlikler ve katilim saglanacak basin, yayin
programlarindan Twitter kitlesini haberdar etmek maksadiyla yapilmistir. Video igerikleri ise

projelerin duyurulmasi, tanitim klipleri ve saha ziyaretleri seklindedir.
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Mansur Yavas'in I¢eriklerinin Dagilimi
3
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Kaynak: Twitter verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.9. Mansur Yavas'in iceriklerinin Dagilimi

Mansur Yavas'in trettigi iceriklerin 3 tanesi yerel, ulusal ve uluslararasi politik meseleler, 8
tanesi Ittifak ve parti, 124 tanesi Saha ici(ziyaret, miting vs.) ve saha dis1 (duyuru, anma, taziye
vs.), 16 tanesi proje - program konularindadir. Mansur Yavas en cok sahada yaptig1 faaliyetler
ile alakali icerik iiretiminde bulunmustur. Gorsel paylasimlarinda diger kategorilere nazaran
genellikle ziyaretler lizerinedir. Yapmis oldugu mitinglerden ¢ikarilan goriintiilii iceriklerde
gorsel paylasimindan sonra en ¢ok tiretilen igeriklerdendir. Saha disi icerik iiretimi icerisinde
ozellikle miting duyurular1 6nemli yere sahiptir. Mansur Yavas Kkitlelerine yapacag1 mitinler

oncesi duyuru tweeti atmaya 6nem vermistir.

Mehmet Ozhaseki'nin Iceriklerinin Dagilimi
1
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Kaynak: Twitter verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.10. Mehmet Ozhaseki’'nin Igeriklerinin Dagilimi
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Mehmet Ozhaseki'nin tirettigi iceriklerin 1 tanesi yerel, ulusal ve uluslararas politik meseleler,
40 tanesi Ittifak ve parti, 163 tanesi Saha ici (ziyaret, miting vs.) ve saha dig1 (duyuru, anma,
taziye vs.), 19 tanesi proje - program konularindadir. Mehmet Ozhaseki de en ¢ok sahada
yaptig1 faaliyetler ile alakali icerik tiretiminde bulunmustur. Buna ek olarak Mansur Yavas'in
aksine ikinci sirada ve saha dis1 (duyuru, anma, taziye vs.) faaliyetleriyle alakali igerik

tiretiminde bulunmustur.

3.1.4. YouTube Analizi

Youtube ¢evrimici video paylasimi yapilabilen bir sosyal media platformudur. En gii¢li iki
adayin incelemesi yapilirken adaylarin video icerikleri tasniflenerek belirli basliklar
olusturulmustur. Bu baslklar yerel, ulusal ve uluslararasi politik meseleler, [ttifak ve parti,
Saha ici (ziyaret, miting vs.) ve saha dis1 (duyuru, anma vs.) ve kampanya-proje - program
seklinde basliklara ayrilmistir. Bu basliklar ile en giiclii iki adayin YouTube kullaniminda
oncelik sonralik siralamasi belirlenmeye c¢alisilmis ve kamuoyunu olusturmada nasil bir
yontem izledikleri 6lclimlenmeye calisilmistir. Bu siirecte icerigin az olmasi sebebiyle Mehmet
Ozhaseki i¢cin 1 Ocak 2019 - 31 Mart 2019; Mansur yavas icinse ilk video yiikledigi 3 Subat
2019 - 28 Mart 2019 tarihleri arasi incelemeye alinmistir.

Youtube Paylasim Oranlari
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Kaynak: Youtube verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.11. Youtube Paylasim Oranlari



Belirlenen tarih araliklarinda YouTube iizerinden Mansur Yavas 50 icerik liretirken, Mehmet
Ozhaseki ise 41 video icerik liretimi yapmistir. Mansur Yavas iceriklerin biiyiik béliimiinii kisa
videolar ile olustururken, Mehmet Ozhaseki ise daha uzun videolar paylasmay tercih etmistir.
Yapilan paylasim icerikleri incelendiginde her iki adayinda bu platforma yeteri kadar 6zen
gostermedigini séylemek miimkiindiir. Mehmet Ozhaseki’nin, Mansur Yavas’a oranla

YouTube’ye daha ¢ok 6nem verdigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Mansur Yavas'in Iceriklerinin Dagilimi
00
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= Yerel, Ulusal ve Uluslararasi Politik Meseleler = ittifak ve Parti
Sahadan ve Saha Dis1 Faaliyetler Kampanya - Proje - Program
Kaynak: Youtube verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.12. Mansur Yavag'in iceriklerinin Dagilimi

Mansur Yavas'in Urettigi iceriklerin, 41 tanesi Saha ici(ziyaret, miting vs.) ve saha dis1 (duyuru,
TV Pprogrami, anma, taziye vs.), 10 tanesi kampanya - proje - program ile alakalidir. Mansur
Yavasg'in YouTube igeriklerinin buyiik bir boéliimiini ilce se¢cmenlerine yonelik duyuru
mahiyetinde hazirladigi kisa videolar ve projelerini anlattig1 videolar olusturmustur.
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Mehmet Ozhaseki'nin i¢eriklerinin Dagilimi

1

15

24

Yerel, Ulusal ve Uluslararasi Politik Meseleler = ittifak ve Parti

Sahadan ve Saha Dig1 Faaliyetler Kampanya - Proje - Program

Kaynak: Youtube verileri kullanilarak yazan tarafindan derlenerek hazirlanmistir.

Sekil 3.13. Mehmet Ozhaseki'nin i¢eriklerinin Dagilimi

Mehmet Ozhaseki’nin tirettigi iceriklerin 1 tanesi yerel, ulusal ve uluslararasi politik meseleler
alaninda secim siirecinde glindemi olduk¢ca mesgul eden Mansur Yavas’'in sahte senet olayina
istinaden yapmis oldugu aciklama ile alakalidir. 1 tanesi Ittifak ve parti, 24 tanesi Saha
ici(ziyaret, miting vs.) ve saha dis1 (duyuru, anma, taziye vs.), 15 tanesi proje - program
konularindadir. Mehmet Ozhaseki de en ¢ok sahada yaptigi faaliyetler ve projeleri hakkinda

yapmis oldugu videolarla alakali igerikler tiretmeyi tercih etmistir.

3.2. Biz ve Onlar Siniflandirma

Biz ve onlar ayrimi popiilizmin temel dayanak noktasinin ifade eder. Biz ve onlar arasinda nasil
bir iliski olacagini; onlar in diisman olarak mi yoksa demokratik sinirlar igerisinde miizakere
edilebilecek rakipler olarak mi degerlendirilecegi duygularin da etkisiyle yonlendirilen bir
stire¢ olarak ifade edilmektedir. Dolayisiyla bu ¢ercevede tliretilen soylemlerin duygulara
odaklandig1 soylenebilir (Baykan, 2017: 24). Bir soylem icerisinde biz-onlar karsithginin
olusturulmasi popiilist dilin etkin oldugunu gdstermektedir. Biz, iyi ve ahlakl olani ifade
ederken, onlar ise ahlakli olmayan, kotii olan1 ifade etmektedir. Bu c¢ercevede
degerlendirdigimizde, biz-onlar vurgusu yapan siyasilerin ahlakel bir bakis acisiyla siyaset
yaptigini belirtebiliriz (Parlak, 2020: 172). Biz-onlar ayrimini esas alan popiilist sdylem toplum
icerisinde bir oteki olusturmaya doéniik bir tasavvur olarak ifade edilebilmektedir (Duman,
2020: 202). Bu tasavvur biz'le ilgili olan sorunlari ¢ozmeye ve biz i¢in ¢alistigina yonelik ikna
stirecinde bulunurken ayni zamanda bu sorunlardan sorumlu olan bir onlar/diisman/éteki

meydana getirmektedirler (Bulut & Hacioglu, 2018).
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Ankara Adaylarinin Facebook Gonderileri:

Mehmet Ozhaseki @

4 Mart 2019 -
Yapacaklarimizi yazip altina imza atiyoruz. Bu bizim size olan guvenimiz, saygimmiz ve
Szguvenimizden kaynaklaniyor.
#Gudul mitinginde vatandaslarimizla bulustuk. Bizleri badrnina basan Gudul'e tesekkur ediyorum.

#BelediyelsiGonullsi
#IsinOzuHasekiS6za

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.1.

Mehmet Ozhaseki @
11 Mart 2019 - @

#Etimesgut'ta MHP Genel Bagkani Sn. Devlet Bahgeli'nin tegrifleriyle Segim Koordinasyon
Merkezimizin acilisini gergeklestirdik. Ankaramiza birlikte imza atacagiz...

#BelediyelsiGonulisi
#I5inOzluHasekiSo6zU

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.2.
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&%  Mehmet Ozhaseki @
PV 20 Mar 2019-@

Ankaramiz icin icraat ile konusacagimizin SOzUnU veriyoruz

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.3.

- Mehmet Ozhaseki @
_— s, >

23 Miart 2019 - D

Tesekkurier Ankaram! Tesekkirier Cumhur Ittifaka gonalialerit

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.4.
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- ; Mehmet Ozhaseki @
] Aart 7019 \—Q

| via 19

Sen ben degil; biz diyerek, hep birlikte Ankaramiz igin yurayecegiz...

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.5.

~" e Mansur Yavas &
o | is art 2019 - D

Bugin guazel ilgelerimizden Kalecik'te vatandaslarrmizia bulustuk. Yagmur, camur demeden bizi
dinlemeye gelen sewvgili Kalecikli hemsehrilerimize sonsuz tesekkirier ederiz.

Ankara nin dort bir yanint dolasmaya devam ediyoruz. Bereket ve huzuru sizlerie getirecegiz.

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.6.
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Afsar, YenikOy, Karagedik ve Karaali mahallelerimizde halkimizia bulustuk. Bizleri bagnna basan
mahallelerimize uretimde destek ve sorunlanna cozum sozu verdik.

Bizi yalniz birakkmayan hemsehrilerimizden Allah raz olsun.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.7.

~ ™, Mansur Yavas @
‘Y 29mMa 9 -3

O temiz kalplerinden gelen dualan her turla tuzak ve kumpastan Gstun gelen analanm, size

minnettanm.
Bugune kadar kazandigimiz ve bundan sonra da kazanacagimiz hicbir makam ve koltuk, sizin o

melek kalplerinizden gelen dualardan daha kiymetii degildic

BEAEKET ¥E HUZUR

Kiminiz meydanlara

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmstir.

Gorsel 3.8.
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Ankara Adaylarinin Instagram Goénderileri:

® mehmet_ozhaseki ¥ Takip Et

ST,

VASE!

ELLERINE

BIiRER TANE
VERIN DER

SRS Rl Rl R
S QA WV B

32.551 goruntiileme
mehmet_ozhaseki BiR olacagiz, iIRI olacagiz, DIiRI
olacagiz. Hep birlikte Ankara olacagi=.

#BelediyeisiGonulisi
#isinOzuHasekiSozu

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.9.

e mehmet_ozhaseki & Takip Et

WL ETEA MaReRET Tanial
ARMAK \WLCE BRSW AN

egg

At OZO

hsew sOZU

S Qv - =

2.131 begenme
mehmet_ozhaseki Butun projelerimiz yerli ve milli!

#Mamak'ta MHP teskilatlarniyla bir araya geldik. Coskuyla
gerceklestirdigimiz program icin kalpten tesekklr
ediyorum.

#BelediyeisiGonulisi

#isinOziHasekiS6zu

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.10.
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@ mehmet_ozhaseki & Takip Et

2 3 = - =1

2.20171 begenme
mehmet_ozhaseki Gonudl diliyle konusup; gonulden isler
vapmaya devam edecegdgiz. #GoOonuldenGonuleAnkara

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.11.

@ yavasmansur & Takip

‘
SO Qv -

7.291 begenme

yavasmansur Biz annelerimizin, ninelerimizin hayir
dualarnyla yola ciktik. Allah izin verirse 31 Mart'ta
Ankara’'ya bereket ve huzuru yine onlar sayesinde
getirecegiz.

Hak yerini bulacaksa, o temiz kalplerden dogan dualarla
bulacak, Ankara kazanacak.

#HakYeriniBulacak

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.12.
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3.446 begenme

yavasmansur Buguin Mamak’'ta sevgili hemsehrilerimizle
bulustuk ve Secim Koordinasyon Merkezi'mizin acilisini
gergeklestirdik. Bizimle olan tum vatandaslarimiza
tesekklur ediyoruz.

Bizler bu yola kentimizi hak ettigi yere tasimak icin ciktik.
Ankara degisime hazir, 1T Nisan sabahini bekliyor.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.13.

@ yavasmansur @ Takip

> A 7 5=

8.405 goruntuleme

vavasmansur Ankara’nin 25 ilgesinde vatandaslarimazla
bulusmaya devam ediyoruz. Batun projelerimiz halkimizin
refahi icin. Kahramankazan bunu biliyor ve kesinlikle
degisime kararh.

Biz Ankara icin, Ankarah icin bu goreve talibiz. Bu yola
beraber ciktik ve sizinle basaracagi=.

#H#HYavasYavasAnkara

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.14.
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Ankara Adaylarinin Twitter Gonderileri:

Biz ise vicdanimizla bakiyoruz onlar artik clizdanlariyla bakiyor diyen @mansuryavas06'dan

EYT sorununa merhem olacak ¢6ziim; Bu isi 75 TL ile ¢6zecegiz! (Mansur Yavas: 2 Mart 2019)

Ankara’da yasayan hemserilerimizin her ilge icin sorunlarini ve ¢éziimlerini biliyoruz. Biz
Ankara’da siftahsiz kapatan esnafin, geliri olmayan yoksulun, geng issizin dertlerine derman
olmak i¢in, Ankara icin projeler gelistirdik. Rant degil halk kazanacak. Hak Yerini Bulacak”
(Mansur Yavas: 19 Mart 2019)

Biz Tiirkiye'yiz, biz Ankara’yiz, biz Cumhur ittifaki'yiz. Ilk giinkii heyecanla yola devam diyen
tiim hemserilerimize tesekkiir ediyorum. #BelediyelsiGoniilisi (Mehmet Ozhaseki: 29 Mart
2019)

Millet ittifaki aday1 Mansur Yavas ve Cumhur ittifaki aday1 Mehmet Ozhaseki’nin Twitter’da en
cok etkilesim alan ytiz génderisi, Facebook ve Instagram gonderileri incelenmistir. Bu inceleme
neticesinde Mansur Yavas’ 1, Mehmet Ozhaseki’nin konu ile alakal icerikleri érnek olarak
alinmistir. Bu 6rneklerde var olan biz vurgular1 poptlizm baglaminda degerlendirildiginde
Mansur Yavag’ in sdylemlerinde biz ve onlar karsithiginin varligindan soz edebiliriz. Yavas’ in
“biz: saf ve temiz - onlar: kotii” manasina gelebilecek popiilist sdylemlerde bulundugu
soylenebilir. Yavas “biz vicdanimizla... onlar ciizdanlariyla...” diye kurmus oldugu karsitlikta
kendisini halkin yanindaki iyi olarak resmederken rakibini halkin karsisindaki kétiiler olarak
resmetmistir. ikinci 6rnekte de yine Yavas'in “biz halk i¢in... onlar rant icin...” séylemi iyiler ve
kotiiler karsithig olusturmaktadir. Yavas bu iki séyleminde de rakiplerini halkin karsisinda,
yalnizca kendisini diisiinen bir grup olarak resmetmektedir ve onlara karsi kendisini halkin
icinden biri olarak sunmaktadir. Boylece bir 6teki ya da diisman insa etmis olmaktadir (Yetkin,
2016: 72). Burada Parlak (2020)'1n ifadesiyle ahlake1 bir yaklasim s6z konusudur. Yavas gibi
Ozhaseki popiilizm baglaminda biz ve onlar vurgusunda bulunmus “Biz yerli ve milliyiz”

tarzinda soylemleriyle rakiplerini gayri milli olarak ifade etmistir.

3.3. Halk Egemenligi ve Elit Karsithig:

Popiilistler konusmalarinda stirekli olarak halkin egemenligine vurgu yaparlar ve sik sik halka
referans verirler (Bahadir, 2021: 242). Halkin egemenligine yonelik tutum ve davranislarda
sandik vurgusu on plana ¢ikmaktadir. Ayni zamanda egemenlik milletindir, s6z milletin, karar
ylce milletindir, son sozii halk soyler gibi ifadeler de halkin egemenligine yapilan vurguyu
ifade etmektedir. Bu yaklasima gore toplum"un belirli bir kesimi halkla ortak cikarlar1 ve
degerleri paylasmamaktadir. Bu kesimin popiilistlere gore toplum ile uzlasmasi ve birlikte
diisiiniilmesi imkansizdir. Bu gercevede sdylem gelistiren popiilistler bu kesimi halka diisman
olarak gormekte ve sdylemlerinde onlar1 dislamay: tercih etmektedirler. Toplumun basina

gelen biitliin olumsuzluklardan elit olarak adlandirilan bu kesim sorumlu tutulmaktadir (Bulut
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& Hacioglu, 2018). Ciinkii bu yaklasimin temelini, Miiller'in ifadesiyle belirtmek gerekirse,
popiilist siyasette dlinya ahlaken saf ve biitiinlesmis halkla ahlaken zayif ve yozlasip halktan
kopan kesimler arasindaki fark tzerinden degerlendiren bir diisiince olusturmaktadir
(Camurcuoglu, 2019: 279).

Ankara Adaylarinin Facebook Gonderileri:

Mehmet Ozhaseki < e
2 nart 2019 - S
adag'da yapugimiz esnaf zivaretinde bizi heyecanla karsilayan esnaf kardeslerimizin yogun
bizlere gug verdi.

ivelsiGonullsi
HasekiSozu

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.15.

Mehmet Ozhaseki @ -

3 Mart 2019 - Q
Koy, kent, mahalle, bucagimiz bir!

Ankara’nin dort bir kdsesi bizim diyerek hizmetimizin ulasmadids tek bir ilge, tek bir mahalle, tek
bir ev kalmayacak.

Bugtn saat 13.30'da hazir miyiz Kegioren?

#BelediyelsiGonullsi
#IsinOzlUHasekiSo6zu

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.16.
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Mehmet Ozhaseki @
5 Mart 2019 - S
Guglu Memur Gugla Devlet!

#Alundad'da Memur Sendikalan Konfederasyonu'nda vatandaslanimizla bir araya geldik.
Ankaramiz’a kazandiracagimiz hizmetlerimiz hakkinda bilgi verdik.

#BelediyelsiGonullsi
#IsinOzdHasekiSozu

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.17.

; Mehmet Ozhaseki @ ven
5 Mart 2019 - @

#Cankayamiz'da AK Parti ve MHP ilce tegkilatlanmizla bir araya geldik. Daha iyi bir Cankaya ve
Ankara igin istisarelerde bulunduk.

#BelediyelsiGonullsi

#IsinOztiHasekiSoz

o
f |

MILLIYETGI HAREKET PARTISI
CANKAYA ILGE BASKANLIGI \

B

R .

’

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.18.
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Mansur Yavas &
3 19-S3

Esnaf ziyaretimizin ardindan Gimat Demegi nin salonunda vatandasianmizia bulustuk. Burada da

Ankara’'min soruniarma yonelik cozomilerimizi anlathikc.
Bizi dinlemeye gelen hemsehrilerimize tesekkir ediyor, Ankara’ya huzuru ve bereketi biriikte

getirecegimize inanyoruz.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigstir.

Gorsel 3.19.

Mansur Yavas @

ve S P
Ankara'min 25 illcesinde vatandasianmizia bulusmaya devam ediyoruz. Botun projelernimiz
hallamzin refah: icin. Kahramankazan bunu biliyor ve kesinlikle degisime karari.

Biz Ankara icin, Ankarah icin bu goreve talibiz. Bu yola beraber ckiik ve sizinle basaracagiz.

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.20.
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+'l¢, Mansur Yavas @
2 3 019-SD
Bugun Kecioren'de hemsehrilerimiz ile bulustuk. Keciorenli vatandaslanmizin coskusu 31 Mart'ta

degisime hazir olduklanni gosteriyor.
Bu coskunun, inanan, umudun karsiligini 5 yil boyunca hizmetlerimizie verecegiz. Huzurlu ve

bereketli bir Ankara icin 28 gun kald.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.21.

Mansur Yavas @

] 12 p 19 -S>
Bugin Emek Ankaray Taksi duragm: zivaret ederek esnaflanmizia sohbet ettik. Hepsine
nezaketlerinden ve ilgilerinden S5tira tesekkir ediyoruz. Ankara'da cevre ilcelerden merkezine
kadar en yoksulu, en muhtac gozetecegimize so6z veriyoruz. Degisime 19 gin kaldw.

o (i

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.22.
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Ankara Adaylarinin Instagram Gonderileri

@ mehmet_ozhaseki ¥ Takip Et

sy O
AASEKY SOZU

O Qa 7 - P
2.296 begenme
mehmet_ozhaseki Esnaf kulturuyle buyuduam.

#HAItINndag'da Esnaf ve Sanatkarlar Odalan Birligi'nde
vanimizda her zaman desteklerini hissettigimiz esnaf
kardeslerimizle aksam yemeginde bir araya geldik.
#BelediyveisiGonulisi

#isinOzuHasekiSozu

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.23.

@ mehmet_ozhaseki € Takip Et

<= O TV N

6.094 goruntiudleme
mehmet_ozhaseki Gonudller bir,b, Millet bir, Kararimaz=z bir...

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmstir.

Gorsel 3.24.
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@ mehmet_ozhaseki & Takip Et

2.342 begenme

mehmet_ozhaseki Cocuklugum babamin dukkaninda
gecti.

#Ostim’de ANGIAD 1N duzenledigi programda is
adamlarnimizla bir araya geldik. Ankaramiz icin

yvyapacagimiz hizmetlerden bahsettik.

#BelediyeisiGonulisi
#isinOzuHasekiS6zu

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.25.

3.022 begenme

mehmet_ozhaseki Hali sahada futbol oynayan
gencglerimize ziyarette bulunduk.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.26.
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& O =
17.017 goruntiuleme

yavasmansur Aksam saatlerinde Sincan’a bagh Ucret ve
Cokoren koylerimizi ziyaret ettik. Cok degerli
hemsehrilerimizle muhabbet ettik. Sorunlarina
cozumlerimizi teker teker anlattik.

Projelerimiz hazir; 1 Nisan’dan sonra koylerimiz
kazanacak, Ankara kazanacak. #HakYeriniBulacak

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.27.

@ yavasmansur &2 Takip :

BiR BELEDIYE
isTiHDAM iCiN NE YAaPABILIR?

O QA VvV - P

8.605 begenme
yvyavasmansur Niyet ¢cozum uretmek olursa her sey
mumkdn. Ev hanimlar, engelli vatandaslarimiz,
atanamayan ogretmenlerimiz, dniversite ogrencilerimiz
icin istihdam yaratacagiz. Ankara’'da Bereket ve huzura 2
gun kaldi. #Tamaminsallah #DogruDuvarYikilmaz

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.27.
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@ yavasmansur &2 Takip

S Q V =

32.574 goruntuleme
yavasmansur Bugiun Ankara’'nin birgcok yerinde taksici
esnaflanimiz ziyaret ettik, projelerimizi anlattuk.

Hemsehrilerimiz 1 Nisan sabahi bereket ve huzura
uyanmaya hazir. Ankara’da gcevre ilgelerden merkezine
kadar en yoksulu, en muhtaci gozetecedgimize soz
veriyoruz.

#HakYeriniBulacak

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.28.

"

a yavasmansur 9% Takip

<> O TV g

14.157 goruntudleme

vyavasmansur Ankara’'ya bagh buatun koy evierimizde,
gunes enerjisi projemizi hayata gecirerek, bu
hanelerimizdeki temel elektrik ve aydinlatma ihtiyacimiz
Ucretsiz karsilayacagiz. Bu sayede; - Vatandaslarnimazin
koyde kalmasini tesvik edecegdgi=z - Tarnm ve hayvancihigin
devamini saglayacadgiz - Her hanede 100 ila 200 lira arasi
tasarruf saglanacak - AhmMm Garantili Sozlesmeli Ureticilik
Huzur ve bereketli bir Ankara icin.

#H#HakYeriniBulacak
Kaynak: Ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.29.
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@ yavasmansur 9% Takip :

YAZILIM

GELISIM KaAMPUSLERI

<P QO W P

10.848 goruntuleme

yavasmansur Genclerimiz bizim gelecegimiz.
Ankara’da yasayan, okuyan, hayatini idame ettirmeye
calisan genclerimiz icin; egitim kampuslerinden, e-spor
merkezlerine, robotik kodlamadan, ingilizce egitim
koylerine kadar bircok projemizle Ankara’yr genclerin
baskenti haline getirecegiz.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.30.

Ankara Adaylarinin Twitter Gonderileri

Iftiralar, kumpaslari, kirli oyunlar1 yetmeyince eski ortaklar sirayla devreye soktular. Ne
yaparsa yapsinlar, Ankarali goriiyor, Ankarali biliyor, Ankarali inanmiyor. Bu sehir komplocu
siyasete yol vermeyecek. Hak yerini bulacak, Ankara kazanacak. #HakYeriniBulacak (Mansur
Yavas: 25 Mart 2019)

Ankara kararini vermis. Sincan’dan Cankaya’ya 25 ilcemizdeki hemsehrilerimiz, tek yiirek
halinde 31 Mart giinii Ankara’'miza gelecek bereket ve huzur degisimini bekliyor.
#AnkaraKazanacakHak Yerini Bulacak (Mansur Yavas: 21 Mart 2019)

Simdi s6z sizde, mihir sizde. Yeni ve umut dolu bir Ankara'da bulusmak duasi ve
temennisiyle... #AnkaraninKarar1 (Mehmet Ozhaseki: 30 Mart 2019)

Halkin egemenligi ve elit karsithgl baglaminda incelenen gonderiler neticesinde yukaridaki
orneklere ulasilmaktadir. Bir 6nceki baslikta ele alinan adaylar gibi Mansur Yavas ve Mehmet
Ozhaseki de halkin egemenligine vurgu yapan ve halki siyasiler karsisinda yiicelten
soylemlerde bulunmaktadirlar. Mansur Yavas yapmis oldugu paylasimlarda karar verme
yetkisinin halkta oldugunu vurgulayarak, halkin egemenligini siklikla dile getiren popiilistlerle
ortak séylemlerde bulundugu séylenebilir. Ayn sekilde Mehmet Ozhaseki de son kararin halka
ait oldugu, halkin kendi kaderini kendisinin tayin edebilecek kudrete sahip oldugu ve halkin
esas unsur oldugu manasina gelebilecek sdylemlerde bulundugu gézlemlenmektedir. Bu
Ozhaseki’'nin popiilistlerle ortak 6zellikler sergilediginin gostergesi olarak ifade

edilebilmektedir. Elit karsithig1 baglaminda analiz edilen gonderilerde ise herhangi bir elit
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dismanligt olusturan ya da bir grubu ya da kesimi diismanlastiran soéyleme

rastlanilmamaktadir.

3.4. Geleneksel ve Muhafazakar Degerlere Vurgu

Popiilistlerin sdylemlerinde vatan, bayrak, millet gibi milli kavramlarin 6n plana ¢iktig1 ve aym
zamanda popliler giindemin belirgin bir sekilde sdéyleme yansidigi gérilmektedir. Bununla
birlikte geleneksel ve muhafazakar degerler olarak adlandirilan dini yaklasimlari, ahlaki
degerleri, aile aidiyetini kabul ederler. Bununla birlikte popiilistler mevcut statiikoyu koruma
egilimi gostermektedirler (Sen & Altin, 2020). Muhafazakarligin temelinde yatan anlayis var
olan1 korumak ve degisime siiphe ile yaklasmaktir. Bu nedenle muhafazakarlikta her zaman
istikrardan yana olmak vardir. Muhafazakarhgin giic ve otorite olmadan toplumun istikrara
kavusamayacag diisiincesine sahip olmasi onun devlete ve milli degerlere olan baghligini
arttirmaktadir. Muhafazakarlik bireyden ziyade topluma 6nem verdigi i¢cin toplumcu bir
diislince tarzi olarak ifade edilebilir. Bu nedenle aile, ahlak ve din gibi konularda hassasiyet
gostermektedir (Aktan, 2007). Aktan (2007)'nin bu ifadelerinden yola ¢ikarak vatan, millet,

ahlak, din, aile ile iliskili tim kavramlar muhafazakar yaklasimlari ifade etmektedir.
Ankara Adaylarinin Facebook Gonderileri:

é Mehmet Ozhaseki @
4 Mart 2019 - Q3

1980°li yillarda Ulucanlar Cezaevi'nde kader mahkumu olan “Tas Medreseliler” olarak da bilinen
alktca kardeslerimizle aksam yemeginde bir araya geldik.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.31.
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Mehmet Ozhaseki @

8 Mart 2019 - SO

#Sincan'da Baskentteki Yozgath Dernekler Federasyonu nun duzenledigi programda Yozgath
kardeslerimizie bir araya geldik. Bizlern buyuk coskuyla karsilayan ve bagrina basan Yozgath
kardeslerime gonialden tesekkir ediyvorum.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.32.

Mehmet Ozhaseki @
9 Mart 2018 -3

#Kecicren'de Alevi kardeglerimizle bulustuk. Gosterdikleri yogun ilgi ve samimiyet icin kalpten
tesekkdr ediyorum.

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.33.
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Mehmet Ozhaseki @
12 Mart 2018 . 3

Ankaramiza Samimiyetle Imza Atalim... #I5inOzliiHasekiS6zu #GonulBelediyeciligi
s 7 —

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.34.

Mehmet Ozhaseki @
16 Mart 2019 - S

Ulka Ocaklari Genel Merkezini ziyaret ederek Ankaramiz igin istisarelerde bulunduk. Genel
Bagkan Sinan Ateg'e tesekkur ediyorum.

Birlik ve beraberlik icerisinde hedeflerimize dogru ilerleyecegiz.

#BelediyelsiGonullsi

IsinOzuHasekiS6zu

UELRU

EGITIM

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.35.

76



Mehmet Ozhaseki @

art 2 I -

N

Gondller bir, Millet bir, Kararimiz bir...

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.36.

Mansur Yavas @

12 M >
Tark milletinin tarihi gercegi sudur: Istikidle iman yoksa, istikbalin bir anlam: yoktur
IstikiSl Mars:: Turk'on taten son ocadga, almacak son nefese kadar vatanma wve harriyetine go=
dikenlerie miGcadeie karariiiGinin ilam ve Turk vataninda yasayaniar icin bir mutabakat metnidin
IstikiSle olan imanmz misralanyia Slomsaziestiren, o iman: ve heyecan: milletimizin gonilane
naksederek istikial suurunu her daim diri tutan milli sairimiz Mehmet Akif Ersoy u ve Turk milletinin

hayatia kalan fertleri Ozgurce yasasin diye canini feda eden tom sehitlerimizi rahmet ve minnetie
anmyoruz. Turk milleti, onlann aziz hatwralarnna minnettardir...

iSTIKLAL MARSIMIZIN

9 8 YL Dt_‘iuijl_wi_iul_ae
e MILLI SATRIMIZ

MEHMET AKIF ERSOY U

~—

g T T P 7—1,/; e e

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.37.
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~' |y, Mansur Yavas @&
5 1 14 Mart 2019 - D

Mazisi san ve serefie dolu, Ankara mzin Snemli kuloplerinden Genclerbirliginin 96. yilim: kutiuyor,
Super Lig yolunda basaniar diliyoruz.

Yorum Yap

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.38.

+~" |y, Mansur Yavas &
p Y 14 Marz 2019 -

Gece gundiuz demeden buyuk bir Ozveriyie calisan hekimlerimizin ve saghk emekcilerimizin 14

Mart Tip Bayrami'n kutiuyor, hak ettikleri cahisma ortamiarnna sahip olmalanm diliyorum.

TIP BAYRAMI
KUTLU OLSUN

BEREKET VE HUZUR

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.39.
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' l¢"y, Mansur Yavas @
3 >
Danyanin butin gucleri bir araya gelse, yuregimiz birlikte carptig: sarece hicbir disman bu milleti
asia bolemeyecektin. Canakkale Zaferinin 104. Yili kutiu olsun.
Sehitlerimizi saygl, minnet ve rahmetie aniyorum. Yasasin aziz vatanim, yasasin guzel Turkaye'm.

CANAKKALE

ZAFERI

SEHITLERIMIZI

ey

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.40.

4~'l¢, Mansur Yavas @
2 P Marz 2015 - O
Analanmizin dualanndan gic buldum, Ankaralilann vicdanlanna gavendim.
Simdi sOz sende kardesim.
Hakkin ve adaletin tecellisi icin sOz de sende, guc de sende. Ne mutiu haksiziikk karsisinda dilsiz
seytan olmayaniara, ne mutiu dogruluktan aynimayaniara.

Analarnmzin dualarnndan giig

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.40.
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Ankara Adaylarinin Instagram Gonderileri:

@ mehmet_ozhaseki ¥ Takip Et

il ayviaromi=z ve ilk cusrmass
havirlara vesile olsun.

50,2

(>

I~ : | -

2.627 begenme
mehmet_ozhaseki Mubarek g aylanmiuz ve ilk cumas:
hayirlara vesile olsun.

HHayirhCumalar

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.41.

@ mehmet_ozhaseki € Takip Et

Aramiizdan avrih

10. vil dSnarmca
Muhsin Yazic
rahmet ve dua
aziz hatira
savag! ile eg

.90 begenme

mehmet_ozhaseki Aramuauaz=zdan ayrihisimim 10. vyl
domnumunde Muhsin Yazicioglu kardesimi rahmet ve dua
ile amniyor, aziz hatiras) Snmnunde sayg: ile egilivorurmnm.

FHMMuhsinyaz=icioglu
Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.42.
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@ mehmet_ozhaseki ¥ Takip Et

Maharet guzeli gdorebilmektir.
Sevmenin sirrina erebilmektir.
Cihan alem bilsin ki sunu;
EnNn buyuk ibadet sevebilmektir.

Yunus EMRE

é{wwa,m

S QA TV =

3.096 begenme
mehmet_ozhaseki #HayirhiCumalar

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.43.
Q mehmet_ozhaseki 2 Takip Et H
Parcal = - Yadis: 2 ©
Bu,'f't'" —1 = Nem: % 7O
i ANKARA Razgar: B s E‘

e e

1.757 begenme
mehmet_ozhaseki Gunesin ve sevginin icimizi isitti g

bereketli bir hafta dilivorurm.

#HHayirhHaftalar 2

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmstir.

Gorsel 3.44.
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@ mehmet_ozhaseki € Takip Et

Regaip Gecemi=
Miiibarek Olsun

<0 QA

3.024 begenme
mehmet_ozhaseki Mubarek g aylarimn habercisi olan

Regaip Gecemizin hayirlara vesile olmasini diler, Ulkemize
ve cumle islam alemine bans, magfiret, esenlikler
getirmessini Yuce Allah'tan nivaz ederim.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.45.

@ mehmet_ozhaseki #»
357_—*’_](;*- | EmE— rg-p

WMEWRNMET OZW ASEKI

S QY

3.291 begenme
mehmet_ozhaseki Tebrikler Ankaragucua =

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.46.
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@ mehmet_ozhaseki & Takip Et

<2 7 - [ g |
2.638 begenme

mehmet_ozhaseki Ankara ve Ankaragucu sevdahlisi, geng
vasta Hakk'a yuruyerek bizleri Gzuantuye bogan Mert
Turgut Cakir ve Eren Acikgoz kardeslerimizin ailelerini
ziyaret ettik. Acilarini bir nebze olsun paylasmaya calistik.
Kardeslerimizi unutmayacadgiz, cok sevdikleri
Ankaraguciu'nda buatun degerleriyle yasatacadiz insallah.
Allah rahmet eylesin.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.47.

@ mehmet_ozhaseki & Takip Et

HKorikmma?!
SoSnmez bu safaklarda
wviidzen al sancalk

<2 a9 =3

B.687 goruntidileme

mehmet_ozhaseki Korkma! Sonme=z bu safaklarda yuzen
al sancak. istiklal Marsimuzin kabulnNndn 98. yvilimda Milli
Sairimiiz Mehmet Akif Ersoy ve tuam sehitlerimizi rahmet ve
saygiyia aniyorumi. Ayni ruh, ayni sevda, ayn: askla tek
vurek ilelebet Turkive... # MehmetAkKiIifErsoy

#HistiklalMars:

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.48.
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0 yavasmansur & Takip s

O QA YV [ o |

7.160 goruntuleme

yvavasmansur Ankara sinirlarn igerisinde kardes olmamuzi
saglayacak ibretlik bir hikaye ortadayken, bu sehrin
insanlarim kamplara bolmek isteyenlere asla musaade
etmeyecediz. Duatepe/Sakarya Meydan Muhaberesi
alanin gormeyen, hikayesini bilmeyen tek bir ogrenci
kalmasin istiyoruz. Tarihimizde Snemli yer tutan
merkezleri muzelestirerek koruma altina alinacagiz.
Parklarn igerisinde yurudyus rotalan, konaklama yerleri
bulunacak. Yilin belirli donemlerinde tarihimizdeki onemli
olaylarn canlandirmalar ile gelecek nesillere aktaracagiz.
Ankara’'da huzur ve bereketli zamanlara gunler kald:...

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.49.

o vyavasmansur 2 Takip

AT

DN YA

DoOwWN
SENDRCONMLLY
FARKINDALIK GUNO

TEPKE _siziN
Gisivwi=
T

2.253 begenme

vavasmansur Bugun Down Sendromilu bireylerimizi
farkindahk guand. Down Sendromu bir hastahhk degil
genetik bir farkhihktir.

Dianyaya kattuigimiz guzelliklerin hepimiz farkindayi=z. Tam
haklarimizin arkasindayi=.
#DownSendromu

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.50.
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0 yavasmansur @ Takip

NEVRUZ
BAY RAMINIZ

BEREKET VE HUZUR

<O QA TV ==

3.646 begenme

vavasmansur Baharimn muaujdesini, kardesligin ve
birlikteligin bereketini temsil eden #Nevruz, gonual
cografyamizla kurdugumuz esash bir bag: temsil ediyor.
Ankara’'ya bahar gelecek. Ankaralilara ve aziz milletimize
ivi gelecek.

Nevruz’un tum guzelliklerini Ankaramiza getirmesini
diliyorum.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.51.

O QA @V - P

6.462 begenme

vyavasmansur Dinyanin batun gidcgleri bir araya gelse,
yuregimiz birlikte carptigr surece higbir diasman bu milleti
asla bolemeyecektir. Canakkale Zaferi'nin 104. Yih kutlu
olsun.

Sehitlerimizi saygl, minnet ve rahmetle aniyorum. Yasasin
aziz vatanim, yasasin guzel Tuarkiye’'m.
#CanakkaleGecilmez

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.52.
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“ yvavasmansur 4 Takip

IiSTIKLAL VIARSIVIIZEIN
9 8 WL DSNUOMODND E

- el sairiviz=
MIEHMET AKIF ERSO VY -W

Aty e

S a0 TV =4

2. 7817 begenme
vavasmansur Turk miilletinin tarihi gercedgi sudur: istiklale
iman yoksa, istikbalin bir anlarm yvyoktur.

istiklal Mars:; TUrk’'an tdten son ocaga, alinacak son
Nnefese kadar vatanina ve harrivetine goz dikenlerle
mucadele kararhihhimmain ilam! ve Tark vataninda yvasayanlar
icin bir mutabakat metnidir.

istiklale olan imMmanimia=z mMmasralanyla Slumsuzlestiren, o
irman: ve heyecan: miilletimizin gonlanmne naksederek istikial
suurunu her daim diri tutanmn MIlIT sairimiz Mehmet Akif
Ersoy’'u ve Tuark miilletinin hayatta kalan fertleri S=zgarce
vasasin diye canini feda eden tum sehitlerimizi rahmet ve
minnetle amniyoru=_

Tark miilleti, onlarnnm aziz haturalarnima minnettardar...

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.53.

Ankara Adaylarinin Twitter Gonderileri:

Bizler bu yola analarimizin, ninelerimizin dualariyla ¢iktik. Hak yolundan ayrilmadik, halktan
kopmadik. Bu sevginin ve inancin karsiligini verebilmek icin gece giindiiz calisacagimiza s6z
veriyoruz. Dogru Duvar Yikilmaz Birlikte Calisacak Birlikte Basaracagiz (Mansur Yavas: 28
Mart 2019)

Analarimizin dualarindan gii¢ buldum, Ankaralilarin vicdanlarina giivendim. Simdi s6z sende
kardesim. Hakkin ve adaletin tecellisi i¢cin soz de sende, giic de sende. Ne mutlu haksizlik
karsisinda dilsiz seytan olmayanlara, ne mutlu dogruluktan ayrilmayanlara. Dogru Duvar
Yikilmaz (Mansur Yavas: 29 Mart 2019)

Biz annelerimizin, ninelerimizin hayir dualariyla yola ¢iktik. Allah izin verirse 31 Mart'ta
Ankara’ya bereket ve huzuru yine onlar sayesinde getirecegiz. Hak yerini bulacaksa, o temiz
kalplerden dogan dualarla bulacak, Ankara kazanacak. Hak Yerini Bulacak (Mansur Yavas: 14
Mart 2019)

Diinyanin biitiin gili¢leri bir araya gelse, yliregimiz birlikte ¢carptig1 siirece hicbir diisman bu
milleti asla bdlemeyecektir. Canakkale Zaferi'nin 104. Yili kutlu olsun. Sehitlerimizi saygi,
minnet ve rahmetle aniyorum. Yasasin aziz vatanim, yasasin giizel Tiirkiye'm.
#CanakkaleGec¢ilmez (Mansur Yavas: 17 Mart 2019)
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Istiklal suurunu her daim diri tutan milli sairimiz Mehmet Akif Ersoy’u ve Tiirk milletinin
hayatta kalan fertleri 6zgiirce yasasin diye canini feda eden tiim sehitlerimizi rahmet ve
minnetle aniyoruz. Tiirk milleti, onlarin aziz hatiralarina minnettardir...(Mansur Yavas: 12
Mart 2019)

Tiirkiye sevdasini basimiza tac eyledik... #VatanNamustur (Mehmet Ozhaseki: 27 Mart 2019)

Vatanimiza ve milletimize hayirli olsun; Rabbim muvaffak eylesin. (Mehmet Ozhaseki: 31 Mart
2019)

CANAKKALE GECILMEZ! #CanakkaleGecilmez #18martcanakkalezaferi (Mehmet Ozhaseki: 18
Mart 2019)

Bizim tarihimiz, inancimiz ve kadim kiiltiirtimiiz; karincay1 incitmeme {lizerine kurulmustur...
(Mehmet Ozhaseki: 25 Mart 2019)

Biitiin projelerimiz yerli ve milli! #Mamak’ta MHP tegkilatlariyla bir araya geldik. Coskuyla
gerceklestirdigimiz program i¢in kalpten tesekkiir ediyorum.

#BelediyelsiGoniilisi #1sinOziiHasekiS6zii (Mehmet Ozhaseki: 7 Mart 2019)

Cumbhur Ittifaki ve Millet Ittifaki'min Ankara adaylarinin Facebook, Instagram ve Twitter
paylasimlarindan elde edilen verilerin analizinde geleneksel ve muhafazakar séylemlerin 6n
plana ¢iktig1 goriilmektedir. Her iki aday da sdylemlerinde geleneksel ve muhafazakar degerler
olan milli ve dini kavramlara sikca yer vermektedirler. Yavas ve Ozhaseki’nin bu cercevede
popiilist soylemlere fazlasiyla basvurdugu sdylenebilir. Her iki adayin da milli ve dini
kavramlara sik bagvuruda bulunmasi Ankara halkinin kiiltiirel ve siyasi kodlariyla birlikte iki

adayin siyasi profilleriyle de alakali oldugu yorumu yapilabilir.

3.5. Otekini Dislama

Elitlerin dislanmasi disinda (yukarida, biz-onlar yaklasiminda degerlendirilmistir)
popiilistlerin dislamis oldugu bir diger grup da tehlikeli olarak gériilen azinliklardir. Bu azinlik
gruplar elitlerin bir parcasi olarak degil, elitlerin haksiz yere destekledigi azinliklar olarak
ifade edilmektedir. Bu azinlik gruplar popiilistlerin hedefi olabilmektedirler. Popiilistlerce
dislanan bu gruplar halk i¢in tehdit ve yiik olarak degerlendirilebilmektedir. Bu gruplar
orneklendirecek olursak; gogmenler, dini gruplar, etnik azinliklar, suglular vb. olarak ifade
edilebilir (Engesser vd., 2017). Irk¢1 yaklasimlar: da bu ¢ercevede degerlendirebiliriz. Ornegin
Trump’ in ABD’de se¢im kazanmasinin en énemli sebeplerinden biri de sergilemis oldugu bu
popiilist tutumdur. Trump, ABD’de giiclii bir sekilde gogmen diismanlig1 yapmis, Meksikali ya
da Miisliiman go¢menlerle ilgili kutuplastiric1 ve dislayici sdylemlerde ve hatta politikalarda
bulunmustur (Alpay, 2021: 73). Bu durum Avrupa’da da karsimiza cikmaktadir. Avrupa’da

artan miilteci ve go¢men karsithigl tutum ve davranislar siyasi aktorlerin politikalarinda da
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karsimiza ¢ikmaktadir. Irkelr ve popiilist siyasiler bu durumu etkili bir sekilde kullanarak
yabanci diismanhigini arttirmaktadirlar. Bu kutuplastirici ve dismanlastirict yaklasimlar

poplilizm baglaminda degerlendirilmektedir (Kilig, 2020: 267).
Ankara Adaylarinin Facebook Gonderileri:

Mehmet Ozhaseki @

12 Mart 2019- 3
Vatan Davamiz Ankara Sevdamiz!
Yerli Dusunce Dernegi ve Ankara Sevdalilan Platformu’nun cortaklaga duzenledigi pregramda
vatandaslanimizia bulustuk. Coskuyla gerceklestirdigimiz programa gdsterdiginiz yogun ilgi
icin tegekkUr ediyorum.

#BelediyelsiGonullsi ... Devamini Gor

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.54.

1 %  Mehmet Ozhaseki @
w 27 Mart 2019 - 3

Tarkiye sevdasini basimiza tag eyledik...

( Yorum Yap

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.55.
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- o :
g }}‘ 1 ?"e.r?rriet Ozhaseki #

Mart 2019 - 3

Sabah verecegimiz oylanmizin hayiriara vesile oimasini Rabbimden niyaz ediyorum. Kalin

saglicakla.

Degerili Ankarahh Hemsehrilerim,

1 Ocak itibariyle basladigimiz:
Ankaramizin, Tarkiyemizin gelecedi icin
projelerimizi, fikriyat ve hissiyatimiz: anlattigimiz
kampanya sdrecimiz bugin son buldu.

Tarkiyemizin kalbi olan Ankaramiz icin
ilmek ilmek dokudugumuz projelerimizi,
hayallerimizi dilimiz dédndaguance
sizlere anlatmaya gayret gdsterdik.

Oncelikle bu yolda,
zatimi baskentimize aday gdsteren degerli
Cumhurbaskamnimiz ve Genel Baskanimiz
Recep Tayyip Erdogan’a tesekklr ve saygilarimi sunuyorum.
Ulkemizin gelecedi. bekas: ve huzuru icin
kol kola yUrQdagamaz MHP teskilatian ve
Cumhur Ittifaki'min paydasi Sayin Devlet Bahgeli’ye:
degerli Bakanlarimiz, Genel Baskan Yardimcilarimiz ve
Milletvekillerimize: il ve iice teskilat mensuplarimiza;
bu strecte benimie yol yariyen SKM ekiplerimiz ve
kKiymetli calisma arkadaslanma:

Ankarah bayaklerim, kardeslerim,
eviatlarim ve Yusufiarimiza;
son olarak ise gece glind(iz demeden
her animda yanimda olan degerli esim
Nese Hanim ve cocuklarima sonsuz tesekkir ediyorum.

Sabah verecegimiz oylarimizin t ‘

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.56.

»' |y, Mansur Yavas #
Il 3 - -
Demokrasi hayatimizin en alcak ve en ahldksiz saldinsiyla karsi karsiyayiz.

Sn. Omer Celik'in merakini yann basin toplantisiyla giderecegim.

Bir secim kaybetme telaginin insanlari siyaseten ne kadar kuculttGgunu butun kamuoyu yarin

renecek.

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.57.
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', Mansur Yavas @
9~ 20Mart2019-Q

Ankara’'mizin; havasi problemli, musiuktan su icilmiyor, ulasimimiz sorunliu, genclerimiz issiz.

Ankarali hemsehrilerimiz yapay gundemler yerine gercek sorunlaria bogustukianni gittigimiz her

yerde kararli destekleriyle gosteriyor.

Rant Degil Halk Kazanacak.

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmistir

Gorsel 3.58.

S - >
caresiz iftiralanna karst gGcomozo haktan, halktan, analarnmmzn dualanndan
hemsehrilenmizin sevgisinden, Ankaralilann inancmndan aliyoruz.

1 Nisanda Ankara, bereket ve huzura bu temiz duygular ile kavusacak

3 ANAHABER

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmistir

Gorsel 3.59.
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~" I Mansur Yavas &
N 2S5 Mart 2019 - D

Bugin Yenimahalle'de vatandasiarnmzia bulustuic.
Yapslan kirli siyvasete alet olmadan, vatandaslanmizia goruserek, filkkirterimizi, projelernmizi anlatarak
cahsmaya devam ediyoruz. Goruyoruz ki Ankarah karanm vermis, bu kente bereketi ve huzuru

getireceic,

Kaynak: ilgili adayin Resmi Facebook hesabindan alinmustir.

Gorsel 3.60.

Ankara Adaylarinin Instagram Goénderileri:

@ mehmet_ozhaseki ¥ Takip Et H

2.17T4171 begenme
mehmet_ozhaseki Biz yverli ve milliyi=!

Turkive Gencg is Adamilarn Dermedgi'nin duzenledigi
tToplantida degerli is adamilanmua=zila bir araya geldik. Bu
guzel organizasyonda emegi gecen herkese tesekkar
ediyvyorurm.

#BelediveisiGonudlisi
#HisiNOzuHasekiSo=u

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.61.
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@ mehmet_ozhaseki #& Takip Et

5.195 goruntuleme
mehmet_ozhaseki Bizim tarihimiz, inancimiz ve kadim
kiGltarumiz; karincay! incitmeme tzerine kurulmustur...

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.62.

“ yvyavasmansur @» Takip

2 7 - | g |
9.251 begenme

yvyavasmansur Bugun 50 yil yasadigim, benim icgin yeri her
zaman ayri olan Beypazari'ymda hemsehrilerimizle
bulustuk, sevgiyle kucaklastik.

Bu ozel ve guzel coskuya minnettarnz. Goruyoruz ki
Beypazarindan Ankara nin tum guzel ilgelerine 1 Nisan'da
bereket ve huzur dolacak. #HakYeriniBulacak

Kaynak: Ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmigtir.

Gorsel 3.63.
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@ yavasmansur & Takip :

Aldanma cahilin kuru lafina
Kaltar min kGla yalandir
Hak > unyarnin her tarafina

Arzusu hedefi yolu yalandir

ASIK

VEYSEL’i

Cof Cpens

SO Qv [N

53.484 goriuntuleme

yavasmansur Haklinin galip gelecegdini, haksizin ise
muhakkak kaybedecegini siirleriyle bizlere miras birakan
Asik Veysel’i, vefatinin yil donimiunde rahmetle aniyorum.
#AsikVeysel in kalplerimize isledigi kardesligi,aski,umudu
ve sevgiyi Ankara’da sadakatle muhafaza
edecegiz.#HakYeriniBulacak

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.64.

@ yvavasmansur 9% Takip

<P K - [ g |

19.628 begenme
yavasmansur Bizler bu yola analarimizin, ninelerimizin
dualanyla ciktik. Hak yolundan ayrnilmadik, halktan

kopmadik.
Bu sevginin ve inancin karsihgini verebilmek icin gece

gunduz cahisacagimiza sz veriyoruz.
#DogruDuvarYikilmaz #Tamaminsallah

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.65.
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analarirn
odualanyla" T ’

gehyoruz >

B

@QV [

175.607 goriintuleme

yavasmansur Bazi insanlar iftiradan, tehditten, yalandan,
kumpastan medet umar. Kazanma yolunu boyle secger.
Bizler ise Turk Milletinin gonlind kazanip, onlarin samimi
dualari ile yolumuzda yurumeye devam ediyoruz.
#DogruDuvarVYikilmaz #Tamaminsallah

Kaynak: ilgili adayin Resmi Instagram hesabindan alinmistir.

Gorsel 3.66.

Ankara Adaylarinin Twitter Gonderileri:

Bu iilke, bu kentler, bu sokaklar, Ankara bizim. 82 milyon kardesimizle birlikte se¢imlere
giderken sonuglar ne olursa olsun diismanlastiranlara inat, kardes kalmaya devam edecegiz.
Ankara’ya ve tulkemize 31 Mart aksami bereket ve huzur gelmesi dilegiyle..
#HepimizAyniUlkedeyiz (Mansur Yavas: 28 Mart 2019)

Koy, kent, mahalle, bucagimiz bir! Ankara’nin dort bir kosesi bizim diyerek hizmetimizin
ulasmadig tek bir ilge, tek bir mahalle, tek bir ev kalmayacak.Bugiin saat 13.30’da hazir miyiz
Kecioren? #BelediyelsiGoniillsi #1sinOziiHasekiS6zii (Mehmet Ozhaseki: 3 Mart 2019)

Mansur Yavas ve Mehmet Ozhaseki olusturmus olduklar1 génderilerde biitiinlestirici, kusatici
ve herkesi esit goren ya da bunlarin vaadini veren sdylemlerde bulunmaktadirlar. Her iki
adayin da gonderileri analiz edildiginde, Birka¢ konu disinda 6tekilestirici, diismanlastiran ve
kutuplastirict  séylemlerden uzak durduklann tespit edilmektedir. Bu cergevede

degerlendirildiginde popiilist séylemlere rastlanilmamaktadir.
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SONUC

21. yiizyllda yeniden popiiler olan popitlizm, ABD’de ve Avrupa’da oldugu gibi digger
demokratik iilkelerde de yeniden tartisilmaya baslanmistir. Bu iilkelerden biri de Tiirkiye’dir.
Bircok farkl tanima sahip olan ve her bolge veya iilkede farkl o6zelliklerle ortaya ¢ikan
popiilizm Tiirkiye’de de 6zgiin bir formatta karsimiza cikmaktadir. Avrupa’da ve ABD’de
genellikle miilteci ve gogmen gruplari ya da dini bir grubu o6tekilestiren ve diismanlastiran
soylemler veya yaklasimlar popiilist unsurlar olarak on plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de ise bu
durum farklilik gostermektedir; geleneksel ve muhafazakar sdylemlere basvurma durumu

Tirkiye’'de 6n plana ¢ikan populist unsurlardir.

ABD’de Donald Trump’ in Meksikali gécmenlere yonelik gelistirmis oldugu asagilayic1 ve
dismanlastirici soylemleri ve yaklasimlar1 gosterilebilmektedir. Donald Trump’ 1n
Misliimanlara yonelik iiretmis oldugu sdylemler de yine popiilizmin 6tekilestirici 6zelligi
baglaminda 6rneklendirilebilmektedir. Bir baska ornekte ise Avrupa’dan Marine Le Pen ve
Geert Wilders'in de Trump benzeri bir yaklasimla go¢gmen ve miiltecilere yonelik olumsuz
ifadeler gelistirerek popiilist séylem ve yaklasimlarda bulunduklar: bilinmektedir. Avrupa ve
ABD’de orneklerinde goriilen popilizm, llkede yasanan olumsuzluklarin sebebi olarak
gocmen ve miilteci gibi azinlik gruplar sorumlu tutulmaktadir. Bu durum son dénemlerde
miilteci niifusunun oldukca yiiksek oldugu ve artmaya devam ettigi Tiirkiye icin de gecerli
oldugu sdylenebilmektedir. Ozellikle Suriyeli ve Afganistanhi miilteciler bu baglamda popiilist
sdylemlerin ve yaklagimlarin hedefi olmaktadirlar. Ornegin, Sirma ve Parlak (2020)’ 1n
Tiirkiye'de 24 Haziran Sec¢imleri lizerinden yapmis olduklari bir arastirmada cumhurbagkani
aday1 olan Muharrem Ince’nin miiltecilere yonelik olumsuz séylemleri iizerinden popiilist
unsurlar tespit etmislerdir. Ancak bu durum 31 Mart yerel secimlerinde, inceledigimiz

gonderiler baglaminda, karsilasilan bir durum degildir.

31 Mart yerel secimlerde belediye baskan adaylarinin sdéylemlerinde yukarida
orneklendirildigi gibi azinlik gruplara karsi olumsuz sdylem ve yaklasimlarla
karsilagilmamistir. Bunun aksine yerel secimler biitlinleyici ve kucaklayic1 séylemlerin
etkisinde gerceklesmistir. Adaylar Facebook, Instagram, Twitter ve YouTube génderilerinden
anlasildigl lizere toplumun her kesimini kapsayacak sdylemlerde ya da bu manaya gelebilecek

soylemlerde bulunmuslardir.

Elde edilen veriler baglaminda 6ne ¢ikan popiilist unsurlardan en 6nemlisi geleneksel ve
muhafazakar degerler iizerinden ortaya ¢ikan ve sdylemlerde hissedilen populist unsurlardir.
Geleneksel ve muhafazakar sdylemler genellikle milli, dini ve aile ile iliskili kavramlar
cercevesinde gelistirilmistir. Nitekim bu kavramlar muhafazakar diisiincenin/yaklagimin
temelini olusturmaktadir (Dural, 2004: 124). Adaylar siklikla milli, dini ve aile ile iligkili
kavramlar iizerinden sdylem gelistirmislerdir. Mehmet Ozhaseki ve Mansur Yavas gibi isimler
genellikle milli degerler tlizerinde popiilist sdylemlerde bulunmuslardir; vatan, bayrak gibi

milli kavramlari islemislerdir.
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Geleneksel ve muhafazakadr sdylemler baglaminda elde edilen bulgular yalnizca mevcut
calismamiz i¢in gegerli bir durum degildir. Popiilizm konusunda yapilan bir ¢alismada, yine
dini kavramlar ve dini soylemler lizerinden popiilizmin varlifina dair tespitler yapilmistir
(Sirma & Parlak, 2020). Benzer bir ¢alisma olan ve Sen ve Altin (2020)'1n yapmis oldugu
calismada da popiilizmin Tiirkiye siyasetindeki varlifindan séz edilmektedir. Ozellikle
geleneksel ve muhafazakar sdylemlere basvurma noktasinda dinsel sdylemin agirligina vurgu

yapildig1 goriilmektedir.

Popiilizm demokrasini i¢ meselesi olarak ifade edilen bir olgudur. Bu ¢alismada elde edilen
veriler iizerinden bir yorum yapildiginda popiilist unsurlarin demokratik sistemlerde ve
demokratik siyasi aktorlerin soylemlerinde karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir. Ancak sunu da
ifade etmek gerekir ki, biitiin demokratik toplumlarin popiilizme alan tanidigin1 séylemek
veriler baglaminda mimkiin degildir. Popiilizmin demokrasi ile kurmus oldugu iliskiyi
degerlendirdigimizde, popiilizmin demokrasi acisinda zaman zaman olumlu zaman zaman da
olumsuz bir olgu oldugunu sdyleyebiliriz. Siyasi aktorlerin herkesi kucaklayan ve herkes esit
mesafede olan yaklasimlar: toplum agisindan olumlu bir yaklasim olarak degerlendirilebilir.
Ayni sekilde toplumun degerlerine yapilan vurgu ve baglilik séylemi toplum agisindan olumlu
olarak degerlendirilebilir. Ancak bu durum daha o6nce de ifade edildigi gibi insanlarin
duygularina hitap eden bir durum olarak gériilmektedir. Siyasi aktdrlerin aldatici, gercgekleri
gizleyen ve insanlar1 duygulari tizerinden etkilemeye calisiyor olmasi popiilizmin olumsuz bir

olgu olarak degerlendirilmesine neden olmaktadir.

Sosyal medya popiilist aktorler i¢cin uygun ortamlar sunan bir arac¢ olarak gériinmektedir. Bu
yaklasim cercevesinde bulgulari degerlendirdigimizde sosyal medyanin popiilizme katki
sagladig1 iddiasin1 destekleyen bir sonuca ulasilamamistir. Bu durum bu veriler baglaminda
elbette bir anti-tez olarak degerlendirilmemelidir. Burada siyasi aktorlerin sosyal medya
kullanim bigimleri de oldukc¢a énemlidir. Ciinkii sosyal medyanin kendine 6zgii bir dogasi ve

uslubu bulunmaktadir.

Yasamis oldugumuz bu doénemde sosyal medya kullaniminin yogunlugu politikacilar ve
propaganda uygulayicilari icin 6zellikle se¢im zamanlarinda faydalanmaya calistiklar: bir alan
halini almistir. Bu ¢alisma kapsaminda popiilizm unsurlarina ek olarak adaylarin resmi sosyal
medya hesaplar1 incelenmis ve en ¢ok saha icerisinde yapilan faaliyetlere ve duyurular
merkezli icerikler tUretildigi tespit edilmistir. Literatiir arastirildiginda konu baglaminda 2011
yilinda yapilan segimlerle 2019 secimlerinde adaylarin igerik yonetimlerinin benzerlik arz
ettigini sdylemek miimkiindur.Her iki adayinda hesabi karsilastirildiginda Cumhur ittifaki
aday1 Sayin Mehmet Ozhaseki'nin ittifak vurgusu 6n plana ¢ikarken Sayin Mansur Yavags'in ise
bagimsiz bir aday goriintiisii ¢cizmeye calistif1 sonucuna ulasilmaktadir.Sonug olarak 2019
yerel secimlerinde yarisan adaylarin kitlelere daha kolay ulasabilmek adina sosyal medyay;,
geleneksel araclara gore bir yeni medya olarak gordiikleri ve yogun bir sekilde kullandiklarini

ifade etmek yanlis olmayacaktir.
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